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北京商报品评 Comment

首批征集来的工艺花正在北京陶瓷艺术馆预展

首闯“双11”居然之家凭啥卖百亿

世园会上设专馆 闽龙公开征集工艺花

行业聚焦

首战“双11”
2018年，终于出现家居卖场以品牌的形式加入

“双11”大战，而且主角还是渠道巨头。

“今年‘双11’，居然之家将联合天猫在全国27城

同步开启线上线下全球狂欢节，销售目标100亿！”10

月12日，在“理想居所智慧为然”居然之家天猫新零售

战略发布暨“双11”启动仪式上，居然之家董事长汪林

朋信心满满地公布100亿元销售目标。

首战“双11”，居然之家并不轻敌，斥巨资改造的

首家智慧门店———金源店抢先启幕。由大门进入，“智

慧导购”大屏和“智慧推荐”竖屏映入眼帘，上前挑选

风格、比较品牌，遇到中意的可以直接拿手机打开“手

机淘宝”扫一扫，将店铺收藏，之后逛店不再盲目。全

新设计的天猫智慧空间，既是休憩的场所，也是另一

个购物空间，拿着iPad挑选风格与产品，或是站在“装

修试衣间”前，手指轻划，体验30秒智能“我家”专属设

计的便捷。

“重装启幕的居然之家天猫智慧家居馆1.0，打破

了以往的家居卖场运营模式，充分利用其数字化能力

和大数据能力，实现了为商户赋能。”北京居然之家家

居连锁集团总裁王宁表示，居然之家以北京金源店为

试点进行卖场智慧门店的数字化改造，开启了全方位

的人货场数字化升级。

集结27城上千品牌
不仅仅是金源店，首战“双11”全国27城41家居然

之家门店消费支付系统和营销系统都已经完成数字

化，入驻在这些卖场的上千家品牌将共同推高居然之

家“双11”销售数据。

首批抢先完成智慧门店改造的商户，将是这场

战役的主力。金源店25个品牌的智慧家居馆已经开

始接待日渐增多的客户。随扶梯而下，进入TATA智

慧家居馆，会见到手持iPad的销售员正对着墙上的

显示屏讲解产品，不同风格、花色随意切换，3D体验、

样板间的设置，让消费者不仅可以选择产品，而且可

以看到产品放在家里的效果。登录账户———添加商

品———确认下单———付款，一部iPad就可以完成购

买。“既不用抱着厚厚的产品册给客户干讲，也不用

跑来跑去打印合同、带着客户去款台交钱，以前遇上

大型节日做活动，排队交钱就要一个小时，现在接待

新客户的效率高多了。”面对即将到来的“双11”，销

售员一脸兴奋。

“互联网时代，所有的销售模式都靠大数据，家居

行业是头部，是大数据最精准的来源。”斥巨资对门店

进行数字化改造，汪林朋要激活一直在沉睡的家居大

数据。

谋破渠道割裂困局
线上线下渠道割裂由来已久，双方的矛盾在“双

11”更深。居然之家以渠道品牌的形式参战“双11”，将

破解“双11”家居线上线下渠道割裂的困局，开创全新

的家居营销格局。

线上线下渠道主动相互融合，让商户们十分欢

喜。“居然之家是中国最重要的线下渠道之一，天猫在

我们公司来讲是一个重要的线上渠道，这两个大咖走

到一起就是空军和地面部队都得到支持，这是作为商

家来讲最高兴的事情。”TATA木门创始人吴晨曦坦

言，已经经历了数年“双11”大战的TATA木门虽然每

年都取得了傲人的成绩，但也面临很多困惑，尤其是

线上线下渠道的冲突，此次天猫和居然之家的融合给

他们迎战“双11”带来更大的信心。

2017年天猫“双11”交易额1682亿元，据不完

全统计，当日销售额突破亿元的家居企业超40个，

领军者也不过数亿元，居然之家参战“双11”，开创

了线下渠道以品牌的形式展开销售角逐的先河，

赋能上千商户，2018年“双11”家居销售记录值得

期待。

北京商报记者 谢佳婷

即将在北京园博园举行的2019北

京世园会上，工艺花将作为专门品类设

立专馆展出。从2018年9月25日起，

2019北京世园会工艺花展览预展已经

在闽龙集团旗下的北京陶瓷艺术馆开

展，首批来自全国各地的20多件工艺花

作品正在展出，作品征集活动仍在进

行。作为预展的主办方之一，闽龙面向

全社会公开征集优秀的工艺花作品，只

要是非植物的，各种各样的花卉作品都

有可能入选2019北京世园会，展现手工

原创艺术的新风貌。

作为2019北京世园会工艺花展览

预展的展馆，北京陶瓷艺术馆汇聚了设

计师、艺术工匠、非遗传承人以“燕京八

绝”和民间九珍、陶瓷、玻璃、金属、织物

等为基材创作的300余件手工花卉艺术

品，成为了一个包揽手工花卉艺术最

全、最精的“永不落幕的花展”。

在展厅内，各种各样的材料制作成

不同花卉，首次以这种常开不败的姿态

汇集到一起，依托北京陶瓷艺术馆的东

道主优势，陶瓷花卉数量最多：不仅有

描绘着鲜花的传统瓷瓶、形神兼备的陶

瓷花篮，还有充满现代艺术范儿的陶瓷

装饰画……千姿百态的花卉作品呈现

着陶瓷工艺技术的精粹，也传递出陶瓷

文化的博大精深。

除此之外，各种非遗手工艺术花

卉作品也颇为抢眼，画面生动的“燕京

八景剪纸”、技艺精巧的漆雕“荔枝

壶”、构思精巧的“查干湖鱼皮画”、栩

栩如生的北京绢花，无不以精巧的技

艺令人惊叹。

北京陶瓷商会会长、闽龙集团董事

长陈进林介绍，现有展品都是从民间征

集而来，从预展开始，这些作品就成为

了北京陶瓷艺术馆的“终身馆藏”。2019

北京世园会开展前，闽龙还将继续面向

社会征集工艺花作品，并将邀请相关行

业权威协会及专家对征集的工艺花卉

作品进行评选，最终产生的优秀作品将

在2019北京世园会工艺花展上亮相。征

集范围非常广泛，只要是跟工艺花相关

的都可以报名参与，闽龙集团作为非遗

文化的传承和保护者，也希望能通过这

次征集，发掘优秀的民间艺术，推进非

遗的传承与创新。

2019北京世园会落幕后，参展的工

艺花作品也将继续在北京陶瓷艺术馆

展出，成为“永不落幕的花展”的一部

分。同时，闽龙也将把“永不落幕的花

展”打造成一个展销平台，通过提供工

艺花卉定制服务，让这些作品走进千万

家居用户的生活中，把商业运营与非遗

工艺有机融合在一起，推动非遗文化更

深层次的传承。

北京商报记者 谢佳婷

原本是产品品牌唱独角戏

的“双11”，由于渠道品牌居然之

家的首次大规模介入，让人们产

生了更多的关注与期待。2018年

10月12日，居然之家宣布将联合

天猫在全国27个城市同时进行

线上线下营销，“双11”单日销售

目标达100亿元。 首次参战“双

11”，居然之家定下百亿目标，底

气何在？
在“理想居所智慧为然”居然之家天猫新零售战略发布暨“双11”启动仪

式上，居然之家董事长汪林朋信心满满地公布100亿元销售目标。


