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2018（第五届）中国主题公园和度假区峰会特刊·主题演讲

中华优秀传统文化需要继承和创新

并重，而发展中国主题公园需要对中国优

秀传统文化进行创造性转化和创新性发

展。针对文旅结合方面，习近平总书记曾

提出，文化自信是更基础、更广泛、更深厚

的自信，中华民族具有五千年连续不断

的文明历史，创造了博大精深的中华文

化，为人类文明进步作出了不可磨灭的

贡献。因此，行业需要充分理解和认识到

发展文化和旅游产业的重大政治意义及

意识形态的价值，持续推动文化和旅游融

合发展。其中，在文化旅游产业主题公园

方面，更应该弘扬传统文化，打造可供游

客消费的文化旅游精品项目，实现可持续

健康发展。

文化旅游产业是国民经济支柱产业，具

有巨大的市场潜力，发展动力和成长空间，

承载着新的使命，迎来了新的发展机遇。当

下，文化旅游产业出现四个新变化：一是从

观光型向休闲度假型转化；二是从客源市场

向旅游目的地转化；三是从景点向全域旅游

转化；四是从感官体验向文化内容消费转

化。在转化的过程中，中国主题公园面对新

的机遇和挑战，需要结合打好脱贫攻坚战；

打好生态环境的保卫战；打好道德文明的

持久战；打好全域旅游、文化旅游和科技旅

游的创新战。

中国动漫集团董事、副总经理陈学会：

主题公园需要创造性转化传统文化
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