
19%

与国内企业合作自主研发

29%

本土大型主题公园自有文化IP缺失
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目前游客对于国内主题公园设施方面仍有不满意之处，主要问

题涉及游乐设施同质化、缺乏主题IP、不够刺激、设施科技感不强、周

边缺乏配套等方面。其中，游乐设施同质化过重，成为最影响游客游

乐体验满意度的因素，在此次调查投票中占比33%；游乐设施缺乏

主题IP以及主题公园周边缺乏配套，也是降低游乐满意度的重要因

素，分别占比25%及20%。另值得一提的是，国内主题公园客群主要

为亲子类，因此多数游客对于主题公园游乐设施的刺激度要求最低，

投票占比仅为6%。

■ 目前国内主题公园哪些设施令人不满意 ■ 国内大型主题公园项目普遍存在何种问题

众所周知，相较国外成熟的主题公园市场，国内主题公园整体还

处于发展状态，并存在很多问题，例如，照搬照抄国外项目导致严重同

质化、规划混乱业态单一、服务水平跟不上、缺乏自有IP等。其中，文化

IP短板，一直是当下国内大型主题公园普遍面临的经营困局。在此次

投票调查中，有27%的业内人士认为国内大型主题公园企业仍需在培

养自有文化IP方面加强；另均有20%的业内人士表示行业应该持续重

视和解决当下大型主题公园缺乏新意、项目同质化严重，规划混乱且

业态过于单一两大问题。

发展旅游已经成为国家推动经济发展的重要指标，而主题公园在旅游业中承担着带动产业链整合、推动城市发展的引擎角色。目前，国
内已经掀起建设主题公园、打造文旅项目综合体的商业热潮，但整个市场仍处于发展期，国内大型主题公园项目仍存在自有文化IP不足、游
园设计概念照搬照抄、项目开发较为保守、同质化严重等问题。如何基于中国旅游市场，通过理念创新、文化创新、技术创新、规划创新等改变
文化内涵薄弱、经营模式单一等问题，补足IP短板进行有效变现，打破现存市场困境，仍是国内大型主题公园及文旅企业的长远课题。

在主题公园兴建的热潮之下，轻资产的方式成为不少主题公园

拓展市场的方向。但是现阶段能以IP品牌构建体系，从而获利的主题

公园还不多。此次微信调查投票中，有52%的业内人士认为，国内大

型主题公园项目自有IP开发能力不足是整个行业存在的主要问题。

而在IP文化挖掘方面，应该基于中国市场，更多地尝试融入传统文

化。另外，国内主题公园围绕文化IP在演艺产品方面也有待提升，如

何让游客在园区内停留更长时间仍是国内主题公园企业需要不断思

考的问题。

据了解，在目前国内主题公园的设计产业中，欧美国家的规划设

计公司约占市场的八九成。而国内的主题公园项目在概念设计阶段，

也大多会邀请国外公司参与，或者聘请有在迪士尼、环球主题公园等

大型主题公园工作经验的华人设计师。中国主题公园以及文旅企业在

创新科技方面有所欠缺。而论及如何解决现阶段的科技痛点，仍有超

一半的业内人士表示应采用合资形式引进外国科技成果。其次有29%

的业内人士赞成与国内企业合作自主研发。可见，行业要解决技术落

后、产业链发展尚未成熟等多个问题，还需要时间。

13%

■ 国内大型主题公园项目在文化IP方面存在哪些短板 ■ 如何解决当前中国主题公园创新不足的痛点

游乐设施同质化 33%

游乐缺乏IP 25%

游乐设施不够刺激 7%

游乐设施科技感不强 16%

周边缺乏配套

照搬照抄导致项目严重同质化 20%

规划混乱、业态单一、体验不佳 20%

服务水平不佳 13%

未实现精细化管理 7%

缺乏自有文化IP 27%

持续创新及投入积极性差

对自有IP开发能力不足

52%

没有引入强势IP

13%
对中国传统文化挖掘不足

34%

演出吸引力不强

26%

直接采购使用国外科技设备

14%

采用合资形式引进外国科技成果

57%


