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北京商报

发现中国最美酒博物馆启动全民投票

伴随着中国酒行业的高速成长与

发展转型，酒文化博物馆正吸引着行

业的关注。2017年，由北京商报《中国

酒业周刊》打造的系列短视频栏目

《酒魂———酒业博物馆解密》在京正

式启动，主要栏目分为场馆篇、人物

篇和揭秘篇。活动开始后，北京商报

《中国酒业周刊》通过前期策划、实地

采访、拍摄录制，以及后期视频剪辑

的方式，陆续制作完成了红星、龙徽、

长城、张裕等多家酒企博物馆视频。

借助博物馆这个载体，传达中国酒文

化赋予品牌的核心价值观。在“2018

中国酒业文化论坛”上，酒鬼酒品牌

文化总监龙莉晖、金徽酒博物馆馆长

王静、丹溪酒业红曲酒传统酿造技艺

传承人朱宸民三位酒业博物馆相关

负责人，分别对酒文化与酒业博物馆

进行了阐释，并共同见证了《酒魂———

酒业博物馆解密》全民投票启动。接

下来，北京商报《中国酒业周刊》将持

续推进酒业博物馆的视频拍摄制作

环节，并通过公开发布后投票，最终

结果将于明年3月在春糖酒会上进行

公示，并为入围的酒企博物馆拍摄系

列短视频。

文化认同撬动年轻群体酒消费
据了解，报告主要由七部分组成，通过对“90后”

的消费能力、性别特性、区域特点、场景特点、消费特点

进行深入分析，最终形成对酒企具有建设性意见的营

销法宝。除此之外，还总结梳理一些非常有意思的“90

后”饮酒小“癖好”，力求向公众描绘出真实生动的“90

后酒类消费人物画像”。

从报告中可以看到，当前“90后”酒类消费总体仍

处于较低价位。其中，月收入1万元以下的“90后”消费

者占比将近八成，且6000元以下月收入占据40.6%。较

低的收入反映出“90后”消费者的经济水平尚处于起

步阶段，但伴随着社交聚会以及商务宴请场景的增多，

越来越多的年轻人开始并愿意进行酒消费，年轻市场

具有充分的可挖掘潜空间。

在此背景下，不少酒企开始谋变，纷纷推出年轻

化营销策略，以贴近新兴消费市场。近几年来，陆续有

“精致”的小包装白酒出现，也愈发受到“90后”消费者

的青睐。实际上，不仅仅是白酒，不同的酒类均试图通

过刺激“90后”消费者的敏感点，以促进消费增长。对

于“90后”而言，酒类产品背后蕴藏的信息以及服务仍

是酒类消费的关键点。

业内专家表示，随着国内酒业市场的升级，近年

来，不少白酒企业通过转变传统古板的企业形象，在

产品口味、包装等方面进行创新，并倚靠当下热点，推

出新的产品或新的活动，以年轻人对白酒文化的认

可，进一步促进酒类消费提升。但也有观点指出，酒业

年轻化目前还只是为挖掘白酒品牌潜在消费者的一

种营销行为。未来，如何通过酒文化赋能吸引包括“90

后”年轻人在内的广泛消费客群，才是白酒企业亟待解

决的问题。 北京商报记者 刘一博 许伟

在经历了几年的深度调整之后，白酒行业逐渐回暖，迎来了新的复苏周期。在消费升级的
大背景下，年轻消费客群崛起，此时，如何实现酒业年轻化成为酒企关注的焦点。北京商报《中
国酒业周刊》联合北商研究院以“90后”为调研群体，通过微信、官网，线下发放问卷的形式，对
数以万计大学生进行问卷调查。联合1919酒类直供、天猫、京东、苏宁易购、百度外卖等销售平
台的销售大数据，最终耗时半年编辑撰写完成《“90后”酒类消费图鉴》报告（以下简称“报告”）。

2018中国酒业品牌价值榜启动报名

10月22日，在2018中国酒业文化论坛

现场，中国酒类流通协会专职副会长刘员，

北京商报社长助理、西街传媒副总裁王海

岩，澳洲天鹅庄酿酒集团董事长李卫，洋河

股份市场总监朱昭鑫，江小白副总裁刘鹏

共同启动了2018中国酒业品牌价值榜。

据了解，2018中国酒业品牌价值榜共

包括五个奖项，分别为“2018中国酒业十

大文化影响力品牌”、“2018中国酒业十大

社会影响力品牌”、“2018商务人士喜爱的

酒类单品”、“2018大众喜爱的酒类单品”、

“2018中国酒业优秀渠道商品牌”。

本届价值榜将通过问卷调查广泛了

解消费者对各类酒企的评价，并综合行

业专家、媒体评委与组委会的评审意见，

评选出酒行业各细分领域中的领头羊。

2018中国酒业品牌价值榜将文化、

企业社会责任作为核心评选内容，整合

了来自协会、媒体、学术界、酒类产业的

跨界资源，集协会的权威性、媒体的公

信力、学术界的智力于一体，旨在评选

出在文化、社会责任等方面表现突出的

酒类企业，促进企业在文化营销方面的

发展，提高企业在消费者日常消费中的

渗透力，推动酒业市场持续健康发展，

积极引导酒业改革创新。

北京商报《中国酒业周刊》主编刘一博现场发布《“90后”酒类消费图鉴》
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