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灰色代购谢幕倒计时

人肉代购者的转行“官宣”
隋女士最近感到十分焦虑，原因是

她一直信赖的代购微商小志最近进行

了一次“官宣”。“小志说她打算打折出

售手里的存货，以后将告别这个行业

了。”隋女士对北京商报记者表示。隋女

士说，小志和她年龄相仿，30多岁了，几

年来一直从事美妆类商品的代购，主要

在淘宝、微博和微信朋友圈进行推广和

销售，她的进货渠道主要是靠去韩国背

货，一个月大约有一两次。小志不仅会

在朋友圈里直播自己的行程，还在一些

直播平台上不定期地向粉丝介绍护肤

经验。隋女士就是她的粉丝之一。

小志在10月12日的“官宣”里这样

写道：“由于来年《电子商务法》，可能要

做授权货了。别问我为啥做这个决定，

悲伤中……”在接受北京商报记者采

访时，小志冷静地说：“根据《电子商务

法》，我们在转型，明年几乎买不到代

购的便宜货了，如果加上税，和国内价

格也就差不多了。”

事情开始于“十一”长假前后，部分

地区的机场海关对入境旅客行李进行

了严查，被查到的旅客为随身携带的境

外购买商品缴纳了进口税。对此，杭州

海关回复称，个人携带入境物品的政策

近期没有变动，旅检渠道仍然正常执行

相关规定。其他各地海关也先后表示，

政策没有变动。

据了解，海关总署2010年第54号

公告中明确规定，入境居民旅客携带

在境外获取的个人自用入境物品，总

值在5000元人民币以内（含）的予以

免税放行，单一品种限自用、合理数

量，但烟草制品、酒精制品以及国家

规定应当征税的20种商品等按有关

规定办理。

身在韩国的唯品会韩国子公司总

经理辛龙山对北京商报记者介绍说，目

前很多来到韩国的中国个人代购还在

接单，但是普遍担心未来的发展。市场

也作出了反应。“几家韩国化妆品公司

的股价都下跌了，韩国最大的化妆品生

产商爱茉莉太平洋集团的股价10月以

来跌幅近30％。这是市场作出的反应。”

包裹形式同样难逃监管
北京的刘先生是位影视工作者，今

年以来，在工作之余，他也顺手做起了

影像设备的代购生意。“我主要是走邮

政包裹。”刘先生向北京商报记者透露，

他从eBay、亚马逊等电商平台的海外站

点上购买镜头等二手商品，然而通过国

际邮政包裹的形式发回中国，然后再在

国内的淘宝、闲鱼等平台上出售。“海关

主要检查的方式是抽检，如果被查到，

就会缴纳相应的进口税。”

小志对北京商报记者表示，明年她

准备转型通过国际包裹向国内发货，但

是否被征税，就要看运气了。

实际上，不论是人肉代购还是通过

国际包裹，依据我国法律规定都要缴纳

行邮税，也就是行李和邮政包裹中进口

商品的进口税。

“但最近确实感觉到有所变化，我

的一个通过包裹入境的镜头目前正被

香港海关暂扣，应该要补缴行邮税才能

放行。”刘先生说。

隋女士表示，之前也有微商代购通

过寄送包裹的方式发货，但由于被抽检

的概率比较低，如果消费者购买的商品

被抽中缴税，税费将由卖家承担。但如

果更检查到的概率变高了，卖家的成本

便会大幅提升，最终难以为继。

“不仅仅是个人直接从海外背货，

海关对邮政包裹的检查力度也确实在

加强。”跨境电商平台西集网CEO陈莹

倩对北京商报记者表示，相关部门正在

加大对代购商品的监管力度。

依法经营促海淘公平竞争
即将于2019年1月1日实施的《电子

商务法》第十一条规定，电子商务经营

者应当依法履行纳税义务。同时第十条

规定，电子商务经营者应当依法办理市

场主体登记。受访业内人士认为，代购

作为电子商务的经营者，无论是何种形

式，依法纳税都是经营者应尽的义务。

浙江腾智律师事务所律师麻策

表示，严格来说，“海外代购”并不是

一个法律用语，在实践中，其商业模

式又是多种多样，主要可以分为保税

进口、跨境直邮，以及纯个人海淘代

购等几类。

上海亿达律师事务所律师董毅智

认为，《电子商务法》规定海外代购满足

“通过互联网等信息网络”、“从事销售、

提供服务”、“经营”的要件。本条重点在

于“经营活动”，并不是说消费者去国

外帮朋友带东西就会被认为属于范畴

内，而是在于其行为是否会被认定为

“经营活动”。“在这一点的认定上，可

能需要参考盈利数额、活动次数、时间

长短等。”

隋女士说，之所以选择小志这样的

代购者，主要是因为价格比电商平台便

宜10％-30％左右。“每个女人背后都有

一个代购。”隋女士如是说。

陈莹倩在评价最近代购行业出现

的变化时表示：“未来，无论是海外的代

购者还是国内的代购者，都应该像跨境

电商平台一样，受到严格的监管。无论

是何种形式的代购者，在海外和国内都

应具备营业执照，有相关的纳税凭据，

否则没有关税和所得税成本的个人代

购行为，将不利于公平的海淘市场价格

体系的建立。”

辛龙山觉得电商平台有更大的优

势，“很多在市场上卖断货的产品，在唯

品会上都可以买到，有些商品甚至比免

税店或者国外超市还便宜”。但他同时

表示，中国的代购行业不会彻底消亡，

还会持续一段时间。“就像余震一样，大

家边习惯边转型。自身就是网红的代

购，生存能力最强。私人代购会慢慢转

型，或者寻求结盟，抱团取暖。”

北京商报记者 王晓然 闫岩

10月21日，由中国电子商务协会、

电子商务研究中心、县学（北京）电子商

务技术研究院等单位共同主办的第二

届全球社交电子商务大会在浙江义乌

举行。大会围绕电商政策法规、行业发

展趋势、行业标准制定、助力农产品上

行和电商消费突破等热点问题展开解

读，积极为我国社交电商健康快速发展

提供新动能，促进社交电商与实体经济

的深度融合。

“让贫困地区顺利地搭上电商快

车，绝不是简单地搭搭桥、牵牵线，教会

贫困户开网店这么简单。我认为电商企

业用自身的资金资源和影响力优势帮

助贫困地区开展全方位的产业脱贫，才

是电商扶贫的更高阶段。”原外经贸部

副部长、中国进出口银行原董事长、行

长周可仁分析认为，移动互联网时代，

电商在消费中扮演着日益重要的角色，

电商扶贫作为一种新型的扶贫模式，不

再只是为贫困地区、贫困人群捐款捐

物，而是通过为当前农产品提供稳定、

可靠、优质的销售出口，甚至将成熟的

扶贫理念和致富思路留在当地，完成从

输血到造血的本质性变化，从而达到增

收、脱贫甚至致富的愿景。

工信部中国电子商务协会副理事

长、社交电商专业委员会主任姚广辉表

示，社交电商在助力农产品上行方面的

赋能不断增强。他认为，电商扶贫不单

单只是卖东西，而是通过电商赋能一个

产业，最终赋能一个单品，带动全产业

链的升级。“以武川燕麦为例，当地企业

通过五年时间把一个单品从原来老百

姓单纯种植后自己吃到做成品牌，把整

个燕麦做成产业，有燕麦月饼、燕麦粥、

燕麦糕点，同时又把土豆打成泥，做新

的合成，并在全国重点城市开设餐饮店

与专卖店，一年产值在60亿元。”姚广辉

表示，一个单品带动产业升级就是这样

推动的。

县学（北京）电子商务技术研究院

执行院长葛爽介绍，今年的全球社交电

子商务大会在浙江义乌举办，除了因为

义乌自带社交电商的流量属性之外，其

也是跨境电商发展的重要地区。“贫困

地区除了农产品上行的问题，其小工业

体也需要突破，而义乌是小工业品的重

点城市。我们希望把义乌小商品的出口

和更多的贫困县连接起来，让贫困县的

小工业品也能通过义乌市这个全国的

小商品市场走向世界、走向全球。”葛爽

表示，未来将花更多的时间、集合更多

的力量帮助贫困地区的农民，助力他们

真正地增收脱贫。

北京商报记者 王晓然 闫岩

电商代购的经营者们
正面临着选择，在势必越来
越少的灰色地带里继续游
走或者告别草莽身份，成为
跨境电商的正规军。随着明
年1月1日将实施的《电子商
务法》的临近，无论是通过
“人肉”代购，还是以国际包
裹的形式进口境外商品，都
必须依法付出更多的成本，
如果在此前提下不能继续
盈利，零散的代购商们将逐
步淡出海淘消费者的视野。

社交电商助农民脱贫增收


