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步森股份前三季营收增长19.29%

北京商报讯（记者 钱瑜 实习记者 冯硕）10月24
日晚间，浙江步森服饰股份有限公司（以下简称“步

森”）发布2018年三季度报告显示，前三季度，实现营

业收入3.11亿元，较上年同期增长19.29%；归属于

上市公司股东的净利润-556.2万元，较上年同期

增长75.49%。值得注意的是，步森前三季度净利

润超七成的增长，与三季度步森在净利润方面的

强势表现不无关系。三季度，步森实现营收1.38亿

元，同比增长3.29%；归属于上市公司股东的净利

润717.4万元，较上年同期增长35.88%。此外，该公司

预计2018年度归属于上市公司股东的净利润变动幅

度为94.08%-114.79%；变动区间为-200万元至500

万元。2017年度，该公司归属于上市公司股东的净

利润为-3380.7万元。

金立副总裁俞雷宣布将于月底离职

北京商报讯（记者 石飞月）10月24日，据知情人
士透露，金立副总裁俞雷在朋友圈称，将于10月31日

正式从金立离职。俞雷离职的消息再次将金立这个消

失已久的品牌带到公众面前。

资料显示，俞雷曾在玛氏中国、欧莱雅中国担任

过营销负责人，于2015年正式加入金立，后升任副总

裁，分管品牌营销业务。俞雷并不是第一个从金立离

开的人，自金立爆发资金危机以来，很多金立的员工

陆续离职。今年初，金立董事长刘立荣承认公司存在

资金链问题，但仍比较乐观，并给出了偿还债务的方

案。按照他的计划，金立将分三个步骤来解决资金链

问题：“首先，引入合作伙伴，确保生产与销售，市场就

有未来；第二，引入战略投资者，补充资金，增加公信

力；第三，出售资产偿债，获取债权人支持。”

刘立荣当时透露，引入战略投资者的工作已有进

展，整体方案仍在谈判中。但时至今日，金立依然没有

融资和重组的迹象，当时承诺不会跑路的刘立荣，据

相关消息，已滞留香港数月未归。目前，金立有价值的

资产基本都被查封，刘立荣夫妇个人资产亦被冻结。

中国裁判文书网显示，金立当前涉及民事诉讼124件。

其中，债权人申请了诉前财产保全的有15件。

刘立荣在此前的采访中曾提到，近年约100亿元

的投入对金立的资金链造成很大影响。金立的营销费

用很高，两年就花费了60多亿元，电视、视频网站、机

场等，金立的广告无处不在。在营销上不惜砸下重金

学习OPPO、vivo的金立，却没有获得理想的结果。根

据研究机构GfK的数据，2017年金立手机在中国的销

量为1494万部，排名第七，份额仅为3%。这与刘立荣

在2017年初设定的在国内至少要卖3000万部的目标

相比缩水了一半。

今日头条母公司完成新一轮融资

北京商报讯（记者 魏蔚）10月24日，有媒体报道
称，今日头条母公司字节跳动已经完成Pre-IPO融

资，融资规模大概率在40亿美元，投前估值达到750亿

美元。不过，今日头条未就此事予以置评。

自2018年8月起，字节跳动寻求融资的消息就不

胫而走。8月初，有报道称，字节跳动已经启动新一轮

股权融资，希望筹集30亿美元，估值最高或达750亿美

元。当时披露的领投方为软银、春华和KKR。有知情人

士向媒体透露，这几家机构大概率都参与了本轮投

资。如消息属实，在一级市场，字节跳动已成为仅次于

蚂蚁金服和Uber的第三大互联网公司。

公开消息显示，字节跳动上一轮融资完成于2017

年9月，为20亿美元的E轮融资。在两轮融资间隙，版图

扩张成为字节跳动的主要动作。

在短视频领域，字节跳动旗下的抖音、火山小视

频和西瓜视频月活用户规模持续增长；在在线教育领

域，字节跳动收购学霸君toB业务，并推出少儿英语

品牌gogokid；在相机和二次元领域，字节跳动收购

Faceu激萌、上线“轻颜相机”，还收购了二次元社区

“半次元”。此外，字节跳动还推出知识付费类产品“好

好学习”、电商产品“值点”、内容社区类产品“新草”。

多维扩张的同时，字节跳动核心产品也遭遇监管

问题。2018年以来，今日头条、抖音等App屡次被问

责，早期的搞笑社区产品“内涵段子”也被永久下架。

在业内人士看来，“监管收紧在未来将是常态，字节跳

动旗下的短视频产品必然会受到影响，多元化布局将

会对冲短视频业务的风险，但也将考验字节跳动的业

务统筹能力”。

北京商报讯（记者 钱瑜 姚倩 白杨）10月23
日，强生发布公告称，将以2300亿日元（约20.5亿

美元）收购日本化妆品企业Ci：zHoldingsCo

Ltd集团（以下简称“Ci：zHoldings”）所有在外流

通股票。收购完成后，强生将拥有Ci：zHoldings

旗 下Dr.Ci：Labo城野医生、LaboLabo以 及

Genomer三大品牌。

城野医生医疗美容院相关负责人称，“城野医

生海外业务已交给强生管理”。但对于城野医生在

中国市场的具体发展战略他表示并不清楚。对此，

北京商报记者致电强生，但截至发稿，电话一直无

人接听。资料显示，城野医生医疗美容医院是城野

医生药妆品牌的起源地，隶属Ci：zMedical旗下。

值得关注的是，这已是强生再度出手收购Ci：

zHoldings的股份。2016年7月，强生收购城野医

生生产商Ci：zHoldings19.9%的股权，一举成为

Ci：zHoldings的第二大股东。彼时，强生相关负

责人表示，强生对Ci：zHoldings的投资旨在加强

集团的护肤品业务，公司计划首先拓展中国内地

和台湾市场，而后扩大欧洲和美国市场。

不过，北京商报记者注意到，虽然强生的营业

收入按年有个位数上涨，但净利润却出现大幅下

滑。今年初，强生公布了2017年业绩，全年实现总

收入764.5亿美元，相比2016年增长6.34%。与此

同时，强生截至2017年末净利润却出现大幅下

滑，同比下滑92.14%至13亿元。

实际上，强生旗下目前已有大宝、露得清等化

妆品品牌，这些均属于强生旗下的消费品业务部

门。按照业务划分来看，今年三季度中，强生的消

费品业务已呈现出增长缓慢的趋势。期内，强生全

球消费品业务销售额为34亿美元，同比增长

1.8%；全球药品销售额为103亿美元，同比增长

6.7%；全球医疗器械业务销售额为66亿美元，同

比下降0.2%。

对此，日化行业专家、塞恩资本合伙人夏天认

为，对强生来说，收购城野医生可以优化品牌结

构，增大集团营业收入中的化妆品占比，对业绩增

长预期也有很大帮助。但另一位不愿具名的业内

人士指出，就目前而言，中国的化妆品市场虽然是

块“大蛋糕”，收购城野医生可以帮助强生拓展中

国业务，但是想要从中获得丰厚的利润并拉动整

个集团的业务增长仍面临一定的挑战。

数据表明，中国化妆品行业将在未来几年继

续保持稳定增长态势，预计到2021年市场容量将

达到4337亿元。然而，2016年国内获得化妆品生

产许可证的企业为3800余家，国产化妆品产品超

过70万种。可见，国内化妆品生产企业数量众多，

竞争十分激烈。

强生拟收购城野医生母公司求增长

北京商报讯（记者 蓝朝晖 濮振宇）
10月24日，戴姆勒出行服务有限责任

公司与浙江吉利控股集团管理的吉利

集团（新业务）有限公司宣布，双方将

在华组建合资公司，提供高端专车出

行服务。该合资公司总部将设在杭州，

双方持股比例为50：50，计划在中国的
部分城市提供高端专车出行服务，使

用高端车型将包括但不限于梅赛德

斯-奔驰品牌。

据了解，该合资公司运营初期的

车型将包括梅赛德斯-奔驰S级车、E级

车、V级豪华多功能车以及梅赛德斯-

迈巴赫轿车，或还将增加吉利集团的

高端电动车型。目前，该合资公司的商

务条款和投资计划尚未披露，合资公

司的成立及运营须获得并购监管机构

的批准。

值得关注的是，吉利汽车和戴姆

勒负责人均借此次成立合资出行公司

强调了各自转型的决心。戴姆勒金融

服务股份公司CEO恩腾曼表示，戴姆

勒集团已经做好充分的准备，持续推

进公司的转型；浙江吉利控股集团有

限公司总裁安聪慧则称，“此次联合将

是我们由汽车制造商向全球汽车科技

集团转型的关键举措”。

官方资料显示，在出行板块，吉利

汽车布局的曹操专车已在全国28个城

市投放超过2.9万台纯电动汽车，拥有

超过1700万注册用户，App应用端日

均活跃用户超过100万，每日实际成交

单量超36万单；戴姆勒提供的自由流

动式汽车共享服务即行car2go和站点

式汽车共享服务Car2Share随心开也

已完成了累计超过2000万公里的共享

出行里程，其中中国用户为47万余名。

目前，网络出行已经成为增量可观

的庞大市场。据易观统计数据显示，自

2015年以来，中国互联网出行市场保持

高速发展。2017年，该市场的交易规模

达到8043.85亿元人民币，预计整体市

场增速在未来五年内将保持在25%以

上。其中，网约车业务因为占比最高且

发展迅速，成为市场增长的主要动力。

事实上，自2016年8月滴滴与优步

中国合并以来，网约车市场一家独大的

格局基本延续至今。极光大数据发布的

《2018年5月专车市场研究报告》显示，

截至2018年5月，网约车App市场渗透

率为16.9%，用户规模达1.85亿。其中，

滴滴出行多种出行服务，在网约车市场

占据绝对优势。不过，因乘客遇害等各

种负面消息传出，作为网约车市场“霸

主”的滴滴近期正面临不少麻烦。

业内人士表示，相对于互联网企

业，传统汽车制造商在网络出行领域

的布局普遍较晚，因而将面临更大的

竞争压力。不过，整车企业转型能量巨

大，如果能够发挥自身的优势，从需求

尚未完全释放的高端市场切入，完成

“产品+销售服务+出行服务”的成熟布

局，未尝不会改写滴滴一家独大的竞

争格局。

发力高端出行 吉利与戴姆勒合资挑战滴滴

瞄准中国潜力股 福特能否翻盘
10月24日，福特汽车公司公布了

针对公司在亚太地区运营的一系列战

略举措，包括提升中国市场的地位以

及任命原奇瑞汽车CEO陈安宁为福特

中国新CEO。业内人士表示，此次战略

调整和人事任命，连同此前整合销售

网络和发布在华新战略的努力，都展

现出福特汽车正急于摆脱在华发展的

困局，不过，在国内汽车市场正步入

“寒冬”的背景下，这一目标的实现将

颇为不易。

提升中国市场地位
在官方新闻公告中，福特汽车正式

宣布，福特中国全面升级为独立业务单

元，直接向公司全球总部汇报。此前，与

多数跨国车企全球市场布局相同，多年

来，福特汽车也一直将中国市场放置在

亚太市场业务板块之下，由福特方面派

驻的亚太区总裁统一领导。

“中国市场对福特汽车的盈利和

持续发展至关重要，”福特汽车公司执

行副总裁吉姆·法利强调，“作为全球

最大的汽车市场，中国市场独具领导

地位，并成为行业发展的焦点。”

数据显示，2017年，福特汽车在三

大主要市场———北美、欧洲、亚太地区

的营业收入分别为935亿美元、297亿

美元以及141亿美元，同比分别增长了

1%、4%和17%。

虽然以中国为代表的亚太市场的

营收占比仍远低于北美和欧洲，但已

经是福特汽车营收增长最快的市场。

福特汽车在官网上则预计称，未来十

年中，福特全球60%-70%的增长将来

自亚太地区。

事实上，除了此次明确提升中国

市场的地位，福特汽车近两年来一直

在加大对中国市场的布局力度。

2017年底，刚刚履新福特汽车总

裁兼CEO的韩恺特来华宣布了野心勃

勃的“中国2025计划”。该计划包括到

2025年底，在中国推出超过50款新车

型；聚焦加速产品本地化进程；快速提

升在中国的工程及研发能力等。

在发布新的战略计划后，福特汽

车还试图扩大在华的“朋友圈”。在车

联网和移动出行方面，福特汽车分别

与百度和阿里巴巴签署合作意向；同

时，福特智能出行公司还与众泰汽车

正式签署合资合作协议，由双方各出

资50%，组建众泰福特智能出行科技有

限公司。

全国乘用车市场信息联席会秘书

长崔东树表示，福特只有在中国这个

世界最大的消费市场和世界汽车制造

中心保持强大的竞争优势，才能确保

应有的国际大集团的竞争地位。

CEO十年八换
除了明确提升中国市场的地位，福

特汽车还在此次公告中宣布，原奇瑞汽

车总经理陈安宁将“回归”福特，任职福

特汽车副总裁、福特中国总裁兼CEO，

该任命将从11月1日起正式生效。

据了解，陈安宁在1993年加入福

特汽车，先后出任了福特汽车全车业

务总监、福特嘉年华全球项目总监等

职务。2009年，陈安宁加入奇瑞汽车，

担任过奇瑞捷豹路虎董事长、观致汽

车董事长、奇瑞汽车总经理等职务，直

至今年9月30日卸任。

不过，在陈安宁之前，福特中国已

经因频频更换掌门人而引起业内关

注。据统计，2008年以来，自第一个

CEO程美玮交棒之后，福特中国在十

年内已经更换了8位CEO。

虽然高管更换频繁，但值得关注

的是，近两年来，福特汽车开始推动中

国公司高管本土化的进程。2017年8

月，罗冠宏成为福特中国董事会主席

兼CEO，这是福特少有的华人身份的

高管，也是福特中国第一位本土背景

的华人掌舵者。

尽管罗冠宏履职仅半年后就宣布

辞职，不过福特此后又不断出现新的

华人高管。今年6月，福特宣布原北京

梅赛德斯-奔驰销售服务公司高级执

行副总裁李宏鹏加盟，出任全新成立

的福特全国销售服务机构总裁一职。

此后不久，在奔驰工作多年的毛京波

也宣布加盟福特，任林肯亚太及中国

区总裁。

对于此次具备中国本土背景的陈

安宁的加盟，福特汽车副总裁吉姆·法

利称，随着将中国市场升级为独立业务

机构，并由经验丰富的中国高管领导，

福特汽车将成为一个机构更精简、决策

效率更高效、更贴近消费者的公司。

业内人士表示，此次招揽陈安宁

这样的资深职业经理人担任福特中国

的掌门人，显示出福特期望通过他丰

富的中国市场运营经验提速自身在华

的本土化进程。不过，福特中国的高管

更换过于频繁，这已经对福特在华战

略的连续性产生了负面影响，陈安宁

上任后，能多大程度改善这一问题，仍

有待观察。

销量颓势待解
近两年来，福特汽车在中国的发

展一直不顺。在此次发布的公告中，

福特汽车也坦言，“中国汽车行业在

经历了较长时间的高速发展后，在今

年三季度首次出现同比下滑”、“经济

环境和行业形势都在督促我们尽快

转型”。

自2016年在华达到127万辆的销

量高峰后，福特汽车在中国市场的表

现一直呈现下滑趋势。2017年，福特在

华销量达到120万辆，较2016年度下降

6.3%。其中长安福特累计销售82.7万

辆，较2016年下降14%。进入2018年，

这一情况依然没有好转，根据全国乘

用车市场信息联席会的数据，9月，福

特汽车在华销量为同比下跌43%，1-9

月累计销量较去年同期下跌30%。

销量不振的背后，是福特汽车产

品更新速度的迟缓。事实上，在“1515

计划”收官后，福特汽车在华的产品阵

容一直没有扩容。其中，蒙迪欧、福克

斯分别在上市五年和八年后才于今年

上半年推出更新换代的产品。

目前，在华销量问题已经引起福

特汽车的重视。今年7月，福特汽车开

始对销售渠道进行“三网合一”，即福

特中国、长安福特以及江铃福特三方

并网销售，由长安福特统一销售福特

乘用车品牌车型。

不过，汽车行业分析师贾新光指

出，从2008年金融危机之后，福特元气

大伤，一直没有恢复。销售体系的调整

需要巨额投资，福特汽车可能拿不出

多少钱。

此外，在车型更新速度慢的问题

上，根据福特汽车“中国2025计划”，到

2025年底，福特将在中国市场推出超

过50款新车型，其中包括8款全新SUV

车型，这其中至少有15款福特和林肯

品牌电动车型。同时，从2019年开始，

福特将把5款车型转到中国生产，包括

林肯品牌旗下的一款豪华SUV车型和

福特首款纯电动小型SUV。

“中国汽车市场已经经历了2-3个

周期，有了很大的变化，而福特还不能

适应，这从它推出车型很慢就可以看

出。”在贾新光看来，此前元气大伤的

福特汽车无力在中国市场上投入过多

精力，出现了无法适应市场变化的状

况。不过，这次仅仅确定中国市场为核

心业务单元仍然还是不够的。未来，福

特的战略调整需要对原来的体系进行

改革，不光要提高产品投放速度，也要

加强在中国地区的研发能力，专门为

中国市场研发产品。

北京商报记者 蓝朝晖 濮振宇

·财报洞悉·

涪陵榨菜前三季净利润同比增七成

北京商报讯（记者 钱瑜 叶静）10月24日晚，重庆
市涪陵榨菜集团股份有限公司（以下简称“涪陵榨

菜”）发布三季度财报。财报显示，涪陵榨菜2018年

1-9月实现营业收入15.45亿元，同比增长25.94%，归

属于上市公司股东的净利润5.23亿元，同比增长

72.16%。涪陵榨菜在公告中表示，前三季度净利润增

长72.16%的原因主要是毛利同比增加，引起净利同比

增加。自2018年以来，涪陵榨菜的净利润同比增长率

均在70%以上。2018年一季度和上半年，涪陵榨菜在

当期的净利润为1.15亿元、3.05亿元，与去年同期相

比，净利润同比分别增长80.33%、77.52%。此外，涪陵

榨菜预计2018年度归属于上市公司股东的净利润为6

亿-7.25亿元，同比增长45%-75%。涪陵榨菜在公告

中称，预计销量增加、收入增加使得毛利和净利增加，

因此作出净利润上涨的相关预计。

福特汽车在华9月销量下降幅度

整体销量 43%

长安福特 55%

江铃福特 15%

进口福特 16%


