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·资讯播报·

演唱会选座 黄牛的新生意
“掐尖”征集 保利秋拍减量三成

北京商报讯（记者 马嘉会 宗泳杉）12月6日，北京
保利2018秋季拍卖会将在北京四季酒店举槌，据悉，

此次秋拍保利征集到众多珍藏多年的精彩佳作，共形

成近现代书画、古代书画、现当代艺术、当代水墨、古

董珍玩、古籍文献及珠宝钟表尚品等数十个专场。拍

品包括吴冠中的《双燕》、潘天寿的《春塘水暖》、冷军

的《文物———新产品设计》等。值得注意的是，本次秋

拍是近年来北京保利拍品数量最少，但总标的价格最

高的一年，与春拍相比，拍品件数缩减30%，同时现当

代艺术部分只保留了夜场拍卖。

本季保利秋拍近现代书画板块呈现了李可染、傅

抱石、潘天寿等多幅名家巨制，其中最引人注目的是

潘天寿创作于1961年的23平尺巨制《春塘水暖》，1997

年，该作品还曾以660万元成交价创下了当时潘天寿

作品的纪录。此外还有李可染创作于1983年的《崇山

烟岚图》、傅抱石《湘君》、黄胄巨制《草原颂歌图》等多

件重磅拍品上拍。

对于今年保利秋拍采取的“减量提质”策略，北京

保利拍卖执行董事赵旭表示，在经济大环境不容乐观

的当下，北京保利拍卖秋拍的策略也进行了调整，以

“掐尖”的征集方式，过滤掉很多一般的拍品，只选择

最优秀的拍品。

在中央财经大学拍卖研究中心研究员季涛看来，

减量提质是近年来常被提及的策略，但各家拍行似乎

都未能将这一策略落到实处。这次减量的原因一方面

是为了提高质量和性价比，另一方面还存在拍品分流

和征集困难的可能。从目前来看，减量提质还没有看

到数量降低成交额上升的显著效果。此次保利的这一

策略相信是减少了一部分低价位拍品，提高了高价位

拍品，但最终效果如何仍要看最终的成交额。

高溢价售票
北京商报记者调查发现，截至目

前，“ACLASSICTOUR学友·经典”巡

回演唱会北京站中收到1880元档位门

票的乐迷座位基本固定在首层坐席的

14-28排间，仅有少量黄牛晒出的纸质

票可达到前5-10排。

经过与多位黄牛的询价北京商报

记者了解到，在猫眼演出四档门票已

经售罄的情况下，目前开演首日1880

元档随机座位门票已经炒至2480元，

而随后两天的演出，因恰逢周末，还

将在此基础上持续上浮200-300元

左右。

“如果你肯花钱，我这里还能提供

选座服务。”黄牛王先生神秘地告诉北

京商报记者：“我这里的票绝对保真，

其中114号区域是全场最好的位置，这

个区域的前三排我都有票，但是数量

已经不多，要买得抓紧，票价区间大概

在3400-3900元之间”。

资深乐迷梁先生向北京商报记者

表示：“几年前我还会在平台上蹲点抢

前排和内场票，但每次到开票前5分钟

网络就开始卡顿，正式抢票的时候平

台基本就是瘫痪状态，等好不容易刷

新出页面，票早就抢光了。后来有黄牛

告诉我，普通人就别费那个劲去抢前

排和内场票了，根本抢不到，因为你们

没有那个渠道，甚至有时候连票务平

台都没有这个渠道。”

票从何处来
演出行业分析人士黎新宇向北京

商报记者说道：“为了抑制黄牛使用违

规手段组团抢购演出票，近些年来各

大平台可是费尽心思，但为什么最终

还是屡禁不止，原因就在于演出各个

环节水分太大，黄牛到处有空可钻。按

理说，张学友北京站演唱会连开三天，

且票价不低，不应出现如此高额的溢

价情况，但目前黄牛手里的高溢价票

还是有市场，还喊出可以支持选座，问

题的源头就在于谁让黄牛拿到了票。

归根结底，还是主办方。”

针对此事，北京商报记者第一时间

联系了此次张学友演唱会主办方安徽慧

仕顿文化发展有限公司，该公司工作人

员在听完问题描述后选择拒绝回答并挂

断电话，截至发稿对方未作出回应。

“主办方这次把全部首层坐席设

置成了1880元的头档票价，这就是将

近30排的座位，占了整个场馆的小一

半，能拿到前10排的概率太小了。而且

我们的前排票都是从主办方直接拿，

既然我们拿走了，怎么还会在派位的

时候出现呢？”王先生如是说。

演出商程女士向北京商报记者

表示，目前市面上黄牛票的来源主要

有三个途径，其一是收“零散票”，散

户会蹲点头部演唱会门票，抢到之后

直接转给黄牛，从中挣一部分差价；

其二是黄牛自有的抢票团队使用刷

票软件进行抢票，然后分区分价格进

行售卖。但这两种方式都不是最为重

要的，黄牛的票大部分都是由主办方

直接兜售，包括前排票等。“目前主办

方留票、赠票早已经是行业内公开的

事实，就连艺人的粉丝后援会也有部

分私下购票的名额，但仍是以原价票

为主，主要是为保证粉丝入场率和维

护关系。”

“但最主要的是主办方和黄牛相互

勾结搭伙炒票”，程女士还透露，目前主

办方与黄牛间的合作主要分为两种，

一是将头部演唱会炒到更高价格谋取

暴利贴补演出成本，另外就是演唱会

售票相对较差的情况下，主办方会利

用营造出演唱会火爆的假象，然后以低

价将票出售给黄牛进行回本。

多环节存漏洞
而当北京商报记者提到入场身份

信息核实问题时，黄牛霍先生说道：

“拿着本人身份证就可以，现在大型演

唱会肯定会查的严一些，但也只是检

查身份证走个过场，国内的检票流程

远没有升级到这个水准，将购票人和

入场人一一对应，只要你拿着身份证

就会让进，这都是每场演唱会主办方

和场地方之间默许的。”

黎新宇指出，目前大型演出的票

务环节漏洞频出，主办方、场地方以及

售票平台，多年来“默许”了大量行业

乱象，今年7月的薛之谦“摩天大楼”演

唱会，在演唱会开场前3小时，内场单

张1517元的门票被“黄牛”炒到了2万

元。除高额溢价外，而黄牛能够赖以生

存，假冒纸质票也是其中的一个重要

原因。

据了解，盗版纸质票制作工艺和

成本极低，只需按真票的原型找到合

适的纸张进行彩印加工便可完成。“所

以推行无纸化入场将是未来演出市场

的必行之势，虽然现阶段国内的电子

票系统还不成熟，但已经在逐步推进

过程中，因为是直接通过扫描手机二

维码入场所以还是能抵挡部分黄牛的

低成本造假技术。”黎新宇如是说。

而中央财经大学文化经济研究院

院长魏鹏举表示，实行无纸化电子票

入场的趋势对于克制黄牛倒卖票务

肯定是有导向性的帮助，从长远角度

来说，电子票的出现将会为未来演出

票务市场的规范打下基础，但在短期

内仍然难以解决这个深存已久的行

业痼疾。未来真正打击黄牛、规范市

场还是要依靠法律法规的建立，目前

来说，对于票务倒卖在法律上仍是一

个“灰色地带”，没有明确作出要求，

也就给了不法分子可乘之机。在整体

演出市场关系错综复杂的情况下，最

为实际的还是应该减少甚至杜绝赠票

送票的行为发生。

北京商报沸点调查小组

2020年短视频营销市场超550亿元

北京商报讯（记者 郑蕊）12月5日，据艾瑞咨询发
布的《2018年中国短视频营销市场研究报告》（以下简

称《报告》）数据显示，2018年短视频营销市场规模达

到140.1亿元，同比增长率达520.7%，预计2020年该市

场规模将达550亿元。

自2016年短视频兴起以来，各个平台一直在商业

变现等方面进行探索，据《报告》显示，随着电视和PC

时代对短视频相关技术、理念和用户习惯等多方面的

培育和孵化，互动性更强的短视频营销快速崛起，其变

现模式也逐渐受到认可，并在2018年迎来快速发展期，

关键原因源于2017年和2018年头部平台在短视频营

销上的商业平台搭建，提供了大量的短视频营销变现

机会，另外广告主预算的逐渐倾斜，内容方、MCN和

营销服务商不断推动短视频营销能力的专业化。

如今短视频营销玩法越来越多，不仅硬广投放、

内容植入等方式，还可内容定制、网红活动、账号运营

和跨平台整合。各个平台也基于短视频营销推出相关

产品或活动，如快手、美拍、抖音等平台相继推出自有

商业平台，规整平台内各种短视频营销活动，此外第

三方营销服务商如微播易、IMS等，也不断搭建数据

平台，为广告主短视频营销决策提供更多数据支持。

艾瑞咨询分析认为，当前头部短视频平台均在

2017-2018年集中推出商业化平台，并形成一定商业

变现规模，随着短视频流量红利的逐渐消退，未来2-3

年内新兴腰部平台实现大规模商业变现的可能性较

小，因此短期内难以再出现爆发性的增长现象，并且

同比增长率有逐渐放缓的趋势。但由于逐渐有更多广

告主开始尝试短视频营销，同时平台方也开始注重单

个用户价值的深度挖掘，未来短视频营销市场仍会保

持相对较高的增速发展。在用户红利期消退和短视频

平台竞争白热化的背景下，未来注重存量市场的用户

经营和商业模式的落地探索是重要方向。

韩国成北京第二大入境游客源市场

北京商报讯（记者 蒋梦惟）中韩旅游市场不断释
放暖意。12月5日，北京市文化和旅游局发布消息称，

日前北京市文化局副局长曹鹏程会见韩国哈拿多乐

集团会长朴相焕一行。会见中，曹鹏程介绍，目前，韩

国已成为北京第二大旅游客源市场，去年以来京旅游

人数出现了同比回升。而朴相焕也表示，韩国出境市

场庞大，每年预计有2500万人次出境，北京是近程市

场且近几年大型赛事不断，公司将全力支持北京入境

市场。在业内看来，韩国来京游客人数回升只是中韩

旅游加速回温的一个缩影，随着两国经贸往来愈发频

繁，相互来往的游客量有望再次向高位迈进。

据韩国媒体报道，自今年3月起，中国游客赴韩国

旅游开始升温，3月接待中国游客同比增长11.8%，时

隔一年重现两位数增幅。另一方面据此前国家移民管

理局发布的统计数据显示，今年上半年入境中国的外

国人中，韩国人数位居首位，而这也是继2016年后，韩

国再次重新成为来华旅游最大客源国。

不过，也有观点认为，相较于韩国人赴中国旅游

热情的快速高涨，中国游客赴韩人数虽有回温，但也

存在一定“温差”。据韩国当地报道，全球机票航班搜

索网站发布的统计数据显示，搜索赴韩旅游机票最多

的国家和地区为日本、中国香港、泰国等，而赴韩旅游

机票搜索量增幅最大的国家为俄罗斯，同比增幅达

126%。中国内地游客的搜索量和涨幅均未进入排名

前列。“现阶段，赴韩中国游客还未进入全面爆发式增

长时期。”北京联合大学旅游学院教授李柏文认为，早

前中国赴韩旅游热度骤降，导致很多旅游企业改变了

发展方向、众多相关旅游从业人员转行等。中国持续

松绑赴韩游的过程，不仅对韩国提供的旅游产品提出

更新要求，也对当地旅行社散客拼团接待的能力提出

了新考题。

北京商报讯（记者 武媛媛）三亚披
露2019年入境游市场规划，借政策利

好持续强化旅游经济。12月5日，北京

商报记者获悉，据三亚2019年入境游

市场开发工作计划通报会透露，三亚

明年将重点开拓十大国际客源目标市

场，力争接待入境游客达到90万人次，

新增15条境外航线；并探索在国内枢

纽机场设立“海南入境游客免签中转

服务区”，全力开发文化体验游等十大

类旅游产品和“大三亚”游系列产品。

数据显示，2017年三亚市旅游业

全年共接待过夜游客1830.97万人次，

增长10.9%。其中，入境游客69.28万人

次，增长54.4%。

明年，在旅游产品供给方面，三亚

将通过对吃、住、行、游、购、娱等六大旅

游要素的组合，向入境游客群体主推

“文化体验游、滨海度假游、雨林探秘

游、家庭亲子游、海洋运动游、婚庆蜜月

游、医疗健康游、美丽乡村游、美食养生

游和科普研学游”等十大类旅游产品；

另外三亚将充分整合“大三亚旅游经济

圈”优势资源，形成滨海度假、海洋运

动、雨林探秘、民族风情、美食养生、乡

村体验等系列旅游新产品，再组合成一

日或多日旅游线路，将游客从三亚吸引

至周边的陵水、保亭和乐东等地。

而为实现接待入境游客数同比增

长27%的目标，三亚将在巩固现有37

条境外航线的基础上，重点拓展欧洲、

大洋洲、美洲以及国际航空枢纽城市

的航线，于明年加密5条境外航线，同

时力争新增“日本大阪-三亚-柬埔寨

金边”等15条境外航线。事实上，今年

以来三亚在国际航线方面持续发力。

就在今年8月，三亚增补至东南亚、俄

罗斯等地的10条航线航班，并新引进

俄罗斯艾罗莎航空等多家合作伙伴。

值得一提的是，基于海南自贸港的59

国免签政策，三亚还计划在国内枢纽

机场设立“海南入境游客免签中转服

务区”，为入境的免签游客提供国内中

转方便，并为打造国内外“一程多站”

的联程旅游产品创造条件。

另外，在先后落地英国托马斯库

克旅游集团、上海复星集团联合成立

的酷怡国际旅行社以及韩国第二大旅

行社模德旅游集团后，2019年三亚将

继续加大引进中外合资旅行社力度，

预计吸引5-8家落户。邮轮旅游方面，

也将以邮轮公司为渠道商加大合作力

度，吸引更多国际邮轮停靠三亚，做大

国际邮轮旅游市场。

业内人士表示，海南成为我国首

个自贸港后，在旅游方面的鼓励政策

以及市场规划频出。而三亚作为海南

重要的港口城市，今年以来借助自贸

港东风，在带动旅游经济上持续发力。

之后通过对传统客源市场、新兴客源

市场、在华外国人市场及潜力客源市

场等的政策支持与开发，三亚将会吸

引更多外国游客，由此提高国际知名

度，推动入境旅游消费持续增长。

四成公司营收下滑 游戏行业遭遇“水逆”
一场游戏版号的审批“地震”让游戏公司集体

陷入寒冬。北京时间12月5日，央视财经频道报道

称，自今年3月以来，受游戏版号审批暂停、游戏玩

家增速放缓的影响，游戏市场普遍陷入产品慌、用

户慌的困境，前三季度国内上市的游戏公司中，

42%的公司净利润出现了下滑。

例如二次元向的手游《执剑之刻》，从2017年5

月启动项目到现在已经一年半，受到版号审批的影

响，只能先于中国港澳台上线，其次是日本，中国内

地时间待定，而且同公司同项目的游戏估值跌幅近

50%。“受伤”的不只是小型游戏公司，国内上市的

51家游戏公司中，21家前三季度净利润下滑，占比

42%，31家前三季度净利润超1亿元，占比高达

60%，仅有4家前三季度净利润超10亿元，占8%。

游戏公司仿佛进入了“水逆”。今年国家对网

游加大了监管力度，早在3月就暂停了国产网游的

版号审批，依据过去平均每个月发放700个版号计

算，当时大约3000个游戏仍在等待商业运营前的

批准。8月底，国家又提出了对网游的总量调控。接

连的“打击”让游戏市场为之一震，第二天网络游

戏板块便下跌了2.01%。其中，包括迅游科技、三七

互娱、游族网络在内的游戏上市公司均股价下跌，

整个游戏板块一天市值损失201亿元。

腾讯控股发布的2018年半年报显示，上半年

实现总收入1472.03亿元，比去年同期增长39%。

但仔细观察该公司二季度的业绩情况可以发现，

营收增速趋缓，几乎只是上一季度的一半，经营盈

利也比去年同期下降3%，而网络游戏的收入占比

则从去年二季度的42%减少至今年二季度的

34%。当时腾讯控股总裁刘炽平在业绩电话会议

上表示，“从营收增长的角度来看，游戏成为了最

薄弱的一环，其中很重要的原因是玩家最多的游

戏还没有商业化”。

作为游戏大国，我国的游戏行业一直呈现出

一种蓬勃的发展态势，2017年实际销售规模达到

了2036.1亿元，同比增长23%。与此同时，游戏公

司也纷纷拥抱资本市场，据《2018中国上市游戏公

司竞争力调查报告》显示，中国上市游戏企业数量

达到188家，其中A股上市游戏企业占比为80.3%；

港股上市游戏企业则有26家，占13.8%；而美股上

市游戏企业则占5.9%，共有11家。

如今在监管愈发趋严的情况下，游戏公司如

何另谋出路成了当务之急。在业内人士看来，此次

实施方案在控制新游数量的同时，也代表着单个

游戏产品的商业价值将提升，因此对游戏行业而

言，新产品的减少意味着单个游戏获利能力可预

见的提高，进一步地助推游戏产品向精品化发展。

此前，中央财经大学文化经济研究院院长魏

鹏举也曾对北京商报记者表示，现阶段随着国内

市场监管愈发严格，发力海外市场也成为游戏厂

商青睐的方向。“‘出海’是中国游戏发展的规律性

趋势，在国家此次监管之前，中国游戏厂商已经发

力国际市场，这是游戏行业必须要走道路。”

北京商报综合报道
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三亚借自贸港东风狂揽入境游客源

时隔两年， 再度重回北京
的“A�CLASSIC�TOUR学友·经
典”巡回演唱会开演在即，截至
目前， 独家授权票务平台猫眼
演出上的四档门票已经全部售
罄。但与此同时，一批“黄牛”也
在以支持选区、 选座的旗号招
揽着生意。 原本就屡禁难止的
演唱会黄牛，如今又以“支持选
座”高溢价售票，这无疑让本就
暗流涌动的票务市场再次笼罩
上了一层阴影。

途径1��从观众、内部人员手中收散票

途径2��利用技术手段从票务平台刷票

途径3��主办方直接供票

黄牛获票途径一览


