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·公司报道·

雀巢召回问题奶粉 中国“幸免”

北京商报讯（记者 魏蔚）12月10
日，滴滴方面宣布自即日起，率先在深

圳快车、优享业务线试行“乘客醉酒乘

车”规则。规则试行过程中，滴滴会根

据司乘反馈的意见，不断优化改进，在

得到充分验证后，再逐步推广至更多

城市和区域。

滴滴曾在11月2日通过公众评议

会邀请社会各界讨论“司机能否拒载

独自乘车的醉酒乘客”。一周时间共有

26.9万网友参与讨论，其中86%的网友

认为司机可以拒载、14%的网友认为司

机不能拒载。同时，也有部分用户提

出，希望滴滴能够完善产品、规则，为

醉酒乘客提供安全可靠的出行服务。

经滴滴安全监督顾问委员会、产品委

员会及平台治理部共同讨论，借鉴公

众建议，参考传统出租车行业相关规

定，最终新增“乘客醉酒乘车”规则，倡

导“醉酒乘客乘车需清醒人员陪同”，

并从行程开始前、行程进行中、送达目

的地三个维度梳理出相应规则规范。

据了解，该规则包括：在最新版滴

滴车主App增加与“乘客醉酒”相关报

备、申请取消、收取洗车费等处理机制

与功能，以更好协助司机应对突发情

况，保障司乘出行安全；行程开始前，

如司机确认搭载醉酒乘客，可在滴滴

车主App中点击“乘客醉酒”向平台报

备；如司机判断乘客可能会危害行程安

全，可申请取消订单。同时，平台会对相

应行程做核查，严厉禁止并重罚恶意取

消行为；行程进行中，如醉酒乘客出现

抢夺方向盘、谩骂、殴打司机等威胁行

程安全行为，司机有权终止行程，并将

乘客送至附近派出所；如醉酒乘客未出

现威胁行程安全的行为，司机须将乘客

送达目的地；如醉酒乘客呕吐在车内或

车身上，则需支付司机洗车费，费用规

则可在洗车费确认页面查询；司机“申

请取消”与“报备”必须通过滴滴车主

App进行。滴滴车主App内提供了相关

课件，以供司机了解与学习。

此外，所有司机报备的乘客醉酒

信息，后续将被用于相关纠纷判责。未

来，平台将针对司机报备的“乘客醉

酒”订单不断完善相应安全策略，进一

步满足司乘在醉酒场景下的安全出行

需求。

滴滴相关负责人表示，后续还会

针对公众评议会的其他话题讨论结

果，作出相关反馈及改进。

物联网公司G7完成3.2亿美元融资

北京商报讯（记者 石飞月）12月10日，物联网科
技公司G7宣布，已于10月完成新一轮3.2亿美元融资，

这已是该公司第五次融资。本轮融资由厚朴投资领

投，宽带资本、智汇基金、晨山资本、道达尔风投、泰合

资本参与共同投资。G7现有股东普洛斯、中银投资、

腾讯等继续追加投资。据了解，本次融资创下全球物

联网领域融资金额最高纪录。

此前，G7已先后完成A轮3000万美元、B轮4500

万美元、C轮4500万美元、C+轮7000万美元融资，投

资方包括腾讯、普洛斯、淡马锡、中银投资、国开金融

等多家大型机构，G7已成为全球物联网领域最具价

值的科技公司之一。

据介绍，G7基于行业独有的人工智能与物联网

(AIoT)技术平台，向大型物流企业和数以万计的货运

车队提供车队管理综合解决方案，覆盖安全、结算、金

融、智能装备等车队运营全流程。G7还与合作伙伴共

同研发自动驾驶卡车运营网络，向车队提供全局化的

智能装备和资产运营服务。截至目前，G7服务的客户

超过6万家，连接车辆超过80万辆，已成为全球最大的

车队综合管理与服务平台。

G7创始人兼首席执行官翟学魂表示，基于物联

网、大数据和人工智能的全局智能化车队正在彻底改

变现有车队运营模式，成为新一代的物流基础设施，

并从根本上提升行业效率。新一轮融资将支持G7继

续AI+IA(人工智能+智能资产)战略布局，以推动传

统物流行业向自动化和智能化方向转型。同时，新一

轮融资也将继续支持G7吸引顶尖人才队伍、扩大研

发投入，深化在各领域的布局。

华统股份半年注册3家企业谋扩张

北京商报讯（记者 李振兴）12月10日，华统股份
发布公告称，已完成河南华统固佳食品有限公司(以

下简称“河南华统”)的注册，这已经是半年内华统股

份注册成立的第三家企业。同时，华统股份还收购了3

家企业。业内人士认为，目前，在生猪和猪肉制品行业

内，各企业都在全面布局，华统股份为保持竞争力，也

必须加快布局步伐。

据了解，河南华统注册资本为5000万元，华统股份

出资3000万元、河南固佳出资2000万元，该企业将主

要从事畜禽屠宰加工、销售业务。12月7日，华统股份完

成丽水市华统食品有限公司的注册手续，该企业将以

生猪、家禽屠宰、肉制食品加工业务为主；11月2日，华

统股份注册成立浙江华统食品贸易有限公司，主营肉

蛋批发。半年内，华统股份已注册成立3家企业。

此外，近期华统股份还收购3家企业。9月13日，华

统股份以1232万元收购东阳康优80%股权；11月5日，

以675万元获得六和食品51%股权；11月6日，以1016

万元收购金华屠宰80%股权。

华统股份相关负责人表示，上市之初，华统股份

就制定了从区域性企业向全国性企业迈步，以畜禽屠

宰为核心，发展全产业链的战略目标。目前，注册与收

购等一系列动作，均围绕该目标在推进。

业内人士认为，猪肉行业集中度低、长期分散竞

争，行业正处在整合期。作为上市企业，华统股份必须

尽快壮大自身体量，才能在未来行业竞争中持续保持

竞争力。

数据显示，2017年，华统股份营收47.15亿元，净利

润仅为1.2亿元。而行业龙头企业双汇发展营收505.8亿

元，净利润高达43.19亿元，体量远大于华统股份。
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股权频繁变动 卫龙上市扑朔迷离

北京商报讯（记者 魏蔚）腾讯车联网合作名单中
又添一家车企。12月10日，腾讯与菲亚特克莱斯勒(以

下简称“菲克”)中国区宣布，将在汽车智能网联领域

开展全方面的深度战略合作。据悉，腾讯将基于云、

AI、安全以及生态内容等领域，帮助菲克在中国市场

打造新一代智能网联云平台，服务菲克旗下Jeep、玛

莎拉蒂以及阿尔法·罗密欧三大品牌。此前，腾讯已经

与15家车企在车联网领域达成合作。

据了解，合作一期，腾讯将为菲克中国构建云端

的连接能力以及平台能力，帮助菲克中国打造一套智

能网联云平台。平台初期将搭载包括远程控制、远程车

辆状态查询、远程诊断以及基于车辆位置的LBS服务

等功能；同时，腾讯将帮助菲克中国建设用户账户体系

平台，打造统一用户ID，使车企能够更加全面地了解用

户需求。未来，双方将不断扩展面向用户出行场景的

车联网服务。

据悉，双方还将进一步深入合作，拓展智能出行、

娱乐出行以及社交出行领域的功能落地，为菲克车主

提供车上服务，探索通过全语音交互的方式实现人、

车、环境的互联。

除与菲克中国的合作，腾讯在车联网领域已经与

宝马、长安等15家车企建立合作关系，45款合作车型

正在落地，联合超过300家头部生态合作伙伴为车主

提供服务。

其中腾讯与长安汽车在2018年上半年宣布新

建合资公司，着重开展与车联网整体方案打造及运

营相关的系列业务，加速汽车智能化的推广普及。

从产品层面看，腾讯分别针对toB和toC领域推

出智能车联网产品。9月14日，腾讯推出腾讯车联开放

平台，为汽车行业伙伴进一步开放具备腾讯内容的服

务API，还一次性推出面向用户的系列产品，包括车联

ROM、车联App以及通过微信、QQ连接汽车的“我的

车/MyCar”服务。

腾讯高级执行副总裁汤道生表示：“汽车出行是腾

讯探索产业互联网的重要场景。腾讯致力于出行产业升

级的‘数字化助手’和‘连接器’角色，全面开放核心能力

和生态资源，为车企合作伙伴提供行业解决方案。”

以巧克力和速溶咖啡闻名的雀

巢，却栽在了它的发家本领———婴儿

食品上。近日，雀巢宣布在德国召回一

批恩敏舒氨基酸婴儿配方奶粉的事件

闹得沸沸扬扬，幸运的是中国市场在

此次风波中“幸免于难”，也让家长悬

着的心得以落地。对于雀巢而言，刚刚

扭转了中国市场业绩下滑的不利局

面，断不能让第二大市场再受波折，如

今在中国进入而立之年的雀巢，如何

保住这块宝地也十分关键。

不涉及中国市场
近日，雀巢在德国官网发文称，日

前在德国召回一批恩敏舒氨基酸婴儿

配方奶粉，原因为部分产品矿物质含

量过高，可能引起儿童不适，如有影响

必须立刻就医，问题产品是生产批号

为“80250346GA”的400克装恩敏舒

氨基酸罐装奶粉。对于该批次产品，

雀巢已通知经销商和零售店停止销

售并召回，已积极组织专家团队进

行讨论研究，寻找导致矿物质含量

值过高的原因。

12月10日，北京商报记者就此联

系雀巢相关负责人，该负责人表示，

“恩敏舒氨基酸婴儿配方奶粉召回不

涉及中国市场，受影响的产品批次仅

针对德国市场且数量有限，产品质量

和安全是我们关注的重点，对此造成

的不便我们深表歉意”。

资料显示，恩敏舒是针对牛奶蛋

白过敏婴幼儿研发的100%氨基酸特

配奶粉，为雀巢旗下婴幼儿奶粉系列

中的拳头产品之一，适用于0-12个月

的婴幼儿。

虽然中国市场躲过了这次风波，

但在奶粉这块生意上，雀巢并不算是

“初犯”。4个月前，智利卫生部发布警

报称，雀巢NAN早产儿配方奶粉检测

出细菌超标，同时公布了细菌超标的

产品批号为L80190346AH，于今年

5-6月流入市场。

国内市场也并未一直如此安全。

今年4月16日，国家市场监管总局首次

通报婴幼儿奶粉生产企业飞行检查结

果，其中4家婴幼儿奶粉企业存在缺

陷，雀巢就是其中之一，另外3家分别

为美赞臣、飞鹤以及美庐。根据当时的

函件，双城雀巢在生产许可条件保持、

食品安全管理制度落实等方面存在缺

陷。据了解，该公司是由瑞士雀巢公司

与黑龙江双城市乳食业公司共同投资

兴建的一家合资企业。

本土化深耕
对于本次召回奶粉未流入中国市

场，一位不愿具名的业内人士分析认

为，雀巢涵盖板块众多，基本为全产业

链布局，而且能够做到将产品进行本

土化改造，以适应不同市场消费者需

求。同时，全产业链布局也能够将经营

风险降到最低。“近年来，雀巢快速反

应以及对市场的敏锐度做得很到位，

这也是雀巢在中国市场较为成功的原

因。”他说。

事实上，近年来，雀巢十分看重中

国市场。雀巢大中华区董事长兼首席

执行官罗士德表示，中国已经成为雀

巢第二大市场。目前，中国消费升级使

电子商务和跨境电商发展迅速，企业

应对这些挑战，需要利用新技术对产

品进行创新改良，并加大服务的力度，

贴近消费者。

目前，众多企业均参与中国市场

竞争，产品已出现同质化现象，因此

巨头间的竞争已转为品牌和科研实

力的竞争，而乳企也从单纯奶粉产

品向营养品领域转型。在该趋势下，

4月24日，雀巢集团宣布在华斥资10

亿元建设的江苏泰州新工厂竣工，

作为雀巢首座在华投建的特殊医学

用途配方食品工厂，该厂也被认为

是雀巢争夺中国特医食品市场的重

要战略布局。

值得一提的是，在目前A2奶粉不

断得到消费者热捧时，雀巢也在不断

发力该奶粉细分市场。此前，雀巢在华

全球首发一款A2婴儿配方奶粉。2018

年10月，雀巢公布将在未来两个月内

于澳大利亚、新西兰市场相继推出不

含A1的奶粉新品。雀巢未来计划通过

跨境电商渠道，将两款A2婴儿配方奶

粉新品引入中国市场，分别为澳大利

亚版雀巢能恩A2以及新西兰版惠氏

S-26Atwo。

截至目前，雀巢对大中华区的直接

投资已累计超过70亿元，拥有33家工

厂。据了解，雀巢在全球拥有440多家工

厂，其中美国工厂数量超过100家。目

前，中国工厂数量仅次于美国，位列第

二。同时，雀巢在中国拥有约5万名员

工，占雀巢所有员工的1/7。

不止奶粉
事实上，虽然目前雀巢在中国发

展迅速，但也面临激烈竞争。在奶粉领

域，美赞臣、达能、菲仕兰等外国乳企

均加码中国市场，而自主奶粉企业飞

鹤、澳优、圣元、贝因美、三元、君乐宝

也正在崛起。

数据显示，2017年，中国从全球60

个国家和地区进口255.7万吨、93亿美

元乳制品，同比增长分别为13.3%和

36.1%，已成为中国进口额增长最快的

食品。2008-2017年，中国乳制品进口

量年均复合增长率达21.5%。

在乳制品进口量持续增长的同

时，国内乳企也不断发力。此前，飞鹤

宣布，已提前实现年初制定的年销百

亿元目标。数据显示，2017年，伊利奶

粉业务板块销售额超60亿元、圣元奶

粉销售额为35亿元、健合集团奶粉销

售额也超过35亿元。

好在奶粉只是雀巢决胜中国的一

环，毕竟雀巢最为人所熟知的法宝在

于咖啡。当潮牌咖啡星巴克频频搞出

大动作———全球大面积裁员、中国咖

啡涨价、终于开展外卖业务的同时，很

少有人会注意到，星巴克的背后总有

雀巢的影子一闪而过。

今年5月，雀巢以71.5亿美元收购

了星巴克零售咖啡业务。8月，雀巢与

星巴克在官网发表联合声明称，上述

授权交易已经完成，雀巢将获得永久

性的全球营销权，能在星巴克门店以

外销售包装消费品等星巴克产品。

近两年中国市场的消费升级和咖

啡行业正处于一个爆发期。根据伦敦

国际咖啡组织的报告，2015年中国咖

啡消费约700亿元，2025年之前中国的

咖啡市场有望达到万亿元规模。而雀

巢一面拥抱星巴克进军高端，一面也

不忘巩固自己的咖啡帝国。

雀巢加大了旗下高端胶囊咖啡品

牌Nespresso的投资力度。11月21日，

雀巢Nespresso宣布投资4300万瑞士

法郎，在位于瑞士罗蒙的工厂内新建

两条生产线，以满足市场对多功能咖

啡系统Vertuo不断增长的需求。据了

解，目前，雀巢旗下有两个胶囊咖啡品

牌———Nespresso和DolceGusto，而

该公司高管此前曾透露，中国市场上

这两个品牌的业务正在以双位数增

长，超过了中国市场整体的中等个位

数增长。

北京商报记者方彬楠高春艳杨月涵/文
白杨/制表

腾讯与菲克中国合作智能网联云平台

雀巢2016-2018年前三季度全球销售额数据 （单位：亿瑞士法郎）

销售额

同比增长

2016年 2017年 2018年前三季度

895 898

664

增长2%增长0.4%增长0.8%

北京商报讯（记者 李振兴）不满足于做“网
红”的卫龙，最近对资本市场似乎有些蠢蠢欲动。

12月10日，对于网上流传的“卫龙辣条谋求在香港

上市”的消息，卫龙辣条品牌持有者河南漯河平平

食品有限责任公司(以下简称“平平食品”)相关人

士表示没听说过，上市还未确定。不过，作为辣条

行业的领头羊，虽然卫龙曾凭借创意营销火遍全

国，但在产品同质化严重的辣条领域，卫龙依然需

要加大投入、保持竞争力。

外界对于平平食品上市的猜测，源于该企业

频繁的股权变动。启信宝信息显示，目前，平平食

品唯一控股股东为漯河市卫龙商贸有限公司(以

下简称“卫龙商贸”)，而卫龙商贸的股东为和和控

股有限公司、易丰资本有限公司，注册地均为英属

维京群岛。值得注意的是，这与平平食品的股权结

构大相径庭。十多年来，平平食品股东一直为刘卫

平、刘福平两兄弟，前者出资1800万元占股60%，

后者出资1200万元占股40%。

一位接近平平食品的知情人士向北京商报记

者透露，目前平平食品并未确认要上市。河南省漯

河市政府金融办一名工作人员也表示，平平食品

在漯河市的上市后备名单中，但暂时没有上市考

虑。如果上市的话，平平食品可能考虑新三板市场。

在寰盈证券首席策略官赵璞看来，目前平平

食品的股权结构与同为漯河的上市企业双汇发展

的控股股东万洲国际颇为相似。“平平食品的架构

有利于境外上市，包括港股或美股，也有利于卫龙

进行海外布局。”他表示。

对于上市原因，有业内人士表示，虽然近年来

平平食品依靠卫龙辣条实现快速发展，但从长远

看，仅依靠一个品类，平平食品难以实现业绩突

破，需要投入大量资金提升原有产品品质，并开发

更多新品、分担风险，实现业绩持续发展。

数据显示，2008年，全国共有近2000多家辣

条厂，2014年仅剩500家。然而，平平食品的收入

却高速增长。据了解，2017年，平平食品整体销售

收入达8.1亿元，2018年全年销售收入有望实现

20亿元。

值得一提的是，平平食品的业绩与辣条市场

容量相比，仍存在差距。数据显示，2017年，辣条行

业规模达500亿元，2018年预计达600亿元。“平平

食品谋求更大发展，就需要在做好辣条品类的同

时，开发更多新品，这就需要大量的投入。”上述业

内人士认为。

据了解，多品类发展已经成为休闲食品企业

发展的重要支撑。以线上销量为主的三只松鼠为

例，目前该企业的SKU超过600多个，2018年销售

额将突破80亿元。根据官网信息显示，目前卫龙品

牌旗下产品只有香辣馋魔芋、泡椒馋魔芋、亲嘴豆

皮、106克大面筋、卫龙经典小面筋、卫龙经典大面

筋等10余款产品。

滴滴试行“乘客醉酒乘车”规则


