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北京商报讯（记者 徐慧）12月18
日，由北京市商务局主办的“2019北京

跨年促销节”在王府井商圈拉开帷幕，

标志着北京商业领域年度最大规模的

促销盛宴正式启动。本届跨年促销节

为期两个月，以“品质新消费智享新生

活”为主题，联合了百余家线上平台、

千家线下门店参与，带来数万款实惠

商品。

作为北京商业领域打造的自有促

销活动品牌，跨年促销节迄今已连续

举办三届。在汲取前两届经验的基础

上，本届跨年促销节紧扣消费升级热

点和趋势，在企业参与度、促销形式等

方面进行突破和创新，呈现时间长、全

场景、商圈多、玩法热、形式新等亮点。

在北京apm购物中心的开幕式现

场，北京市商务局副巡视员王洪存表

示，今年前10月，全市实现市场总消费

额21119亿元，同比增长7.9%。其中，实

现服务性消费额11648.1亿元，增长

11.5%；实现社会消费品零售总额

9470.9亿元，增长3.7%。服务性消费额

占到总消费额的55%，在全国率先步入

服务消费主导时代。为健全完善促进

总消费体制机制，市商务局将从供给

端发力，激发新一轮消费活力，统筹促

进商品消费和服务消费，着力打造国

际消费枢纽城市、建设生活性服务业

首善之区，发展绿色消费、汇聚全球消

费品牌，推进“文旅商”联合促消费，满

足居民多元化、个性化、品质化需求。

作为一场“跨新年、跨业态、跨平

台”的大规模跨界联动促消费活动，本

届跨年促销节活动整合了全城乃至全

国优秀品牌企业的百余家线上平台、

千家线下门店、数万类商品参与促销，

全市各大主流商圈也将同步参与，大

量爆款、网红商品，将以更低的价格参

与跨年狂欢，全方位满足各种年龄、性

别、需求偏好的消费人群。期间，品质

年货主题活动将组织新疆和田等地的

优质农特产品集中走进回龙观、天通

苑等大型社区，让百姓在家门口就能

买到实惠优质的年货，同时也帮助产

地扩大农特产品的知名度和影响力，

推动解决农特产品卖难问题，打造特

色年货新经济，探索消费帮扶新渠道。

促销节期间，将重点举办8场主题

活动。线上板块将举办“爆款秀·网购

全球”、“猎美味·餐酒碰撞”、“云指尖·

一键到家”、“食为天·活色生鲜”4场活

动；线下板块也将举办“快闪购·名品

奇炫”、“黑科技·智慧前沿”、“酷运动·

时尚主张”、“囤年货·慈睦天伦”4场主

题活动。活动还在微信端开通“2019北

京跨年促销节”小程序，将定期发布活

动安排、新闻动态、《2019北京跨年促

销节消费图鉴》、爆款新潮产品目录和

促销优惠券等。

促销节活动时间涵盖元旦、春节

等节日消费高峰，促销范围覆盖电子

商务、百货、购物中心、奥特莱斯、超市、

便利店、家居卖场、连锁餐饮、新零售、

老字号、珠宝专业店、烘焙专业店、酒

类专业店及洗染、维修、家政、文化等

多个零售业态。本届促销节加大线上

和线下的联动，通过爆品推广、优惠折

扣、试吃试玩体验、抽奖送伴手礼等丰

富的促销方式，为广大消费者提供一

场品质消费的狂欢盛宴。

开幕式上，内联升、苏宁连锁、蚂

蚁金服等企业也分别介绍了参与本届

跨年促销节的情况。北京内联升董事

长程来祥表示，零售企业也要适应市

民消费的新变化、满足市民不断增长

的消费新需求和对美好生活的向往。

内联升作为具有165年历史的百年老

店，除传统的特色商品、时令商品外，

还和影视界合作，推出了多个系列的

文创衍生产品。其中，和央视国家宝藏

栏目合作的《国家宝藏》主题系列产

品、国内各院线即将上映的奥斯卡动

画影片《养家之人》的系列产品也将在

促销节期间同步推出。

北京老字号协会会长刘小虹表

示，本届跨年促销节以多业态、跨渠

道，线上线下相融合的促销形式，为消

费者购买老字号产品带来更多的便利

和机遇。同时，媒体多渠道、宽领域的

报道，也会让老字号品牌在跨年消费

高峰期获得更好的推广。

北京苏宁连锁平台总经理王波表

示，苏宁易购大数据显示，拥有中高

端、品质化、细分功能等特点的产品，

销量增速十分明显。无人机、翻译机等

具有猎新、猎奇消费特点的新产品也

从“小众”成为“大众”刚需。洗碗机、净

水器和扫地机器人被称为县镇市场的

“新三件”。品质消费已经成为全民消

费趋势。

蚂蚁金服支付宝事业部总监林述

民表示，支付宝小程序将全程参与

“2019北京跨年促销节”全城优惠活

动，支付宝还推出扫码领红包等促销

活动，口碑网在活动期间也推出多项

促销活动。目前，支付宝推出全新的刷

脸支付产品“蜻蜓”，刷脸支付的接入

成本将降低80%。随着新技术的普及，

消费将更加便捷化、智能化。

本届跨年促销节还突出新模式、

新体验、新趋势。开幕式当日，支付宝

最新款的“刷脸支付”设备也在北京王

府井商圈首发落地，为本届跨年促销

节增添科技亮点。在黑科技主题活动

中，消费者将会体验实体门店内的

TAKE技术（自动支付）、AR试衣镜等，

亲身感受黑科技和大数据应用给传统

零售带来的变革。活动期间，将引入时

下高热度的造爆款、快闪店、黑科技、

新零售、做品鉴、小视频等六大新玩

法，让京城百姓零距离感受消费升级

带来的新鲜购物体验。活动结束后还

将发布《2019年北京新消费趋势预测

报告》，将成为北京未来消费趋势的风

向标。

本届促销节活动得到了市发改

委、市经济信息化局、市农业农村局、

市文化和旅游局、市市场监督管理局、

市国有文化资产监督管理办公室、市

体育局、市地方金融监督管理局、北京

市扶贫协作和支援合作工作领导小组

办公室、市政府国有资产监督管理委

员会等有关单位的大力支持。相关委

办局代表、部分企业、专家学者、本市

主要商协会及媒体代表等近百人参加

活动启动仪式。

2019年跨年促销节开幕式现场，

菜百首饰、同升和、麦檬、依文、

CHIZHANG等品牌携当季新品展开

时尚走秀。苏宁极物、京造、吴裕泰、茅

台、百花、支付宝、一指遥、小狗电器、

晓本烘焙等品牌也在现场展示了流行

爆款商品。此次活动的举办，将把岁末

年初的品质消费、品牌消费推向新高

潮，进一步丰富首都节日消费市场，给

京城百姓的日常消费提供更多的便利

实惠。 北京商报记者 张笑嫣/摄
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强生董事长兼CEO喊话：婴儿爽身粉不含石棉
北京商报讯（记者 方彬楠 白杨）12月18日，

针对此前强生爽身粉陷入致癌事件一事，强生

董事长兼CEO亚历克斯-戈尔斯基（Alex

Gorsky）为强生进行辩护时称，强生旗下包括婴

儿爽身粉在内的滑石粉产品绝对不含石棉。此

前，据路透社报道，该公司隐瞒滑石粉产品含有

石棉达数十年之久。

对此，戈尔斯基表示并不认同，并在接受媒体

采访时指出：“我们毫不含糊地相信，我们的滑石

粉产品以及婴儿爽身粉不含石棉。这一点在数千

项研究中得到了证明，不仅仅是强生自己的研究，

还有由独立机构以及受人尊敬的机构所进行的研

究，我们与监管机构也有密切合作。”

值得关注的是，中国天猫旗舰店内被曝含有

致癌物质石棉的强生婴儿爽身粉已经下架，目前

在天猫旗舰店中仅剩强生婴儿玉米爽身粉。店员

表示，强生爽身粉已经于12月12日下架，后期还会

上架，对于停止上架原因，对方并未予以回复。但

天猫下架并非个案，京东旗舰店也不见强生婴儿

爽身粉的踪影。对此，北京商报记者联系了强生婴

儿部门，截至发稿前，对方并未予以回复。

对此，资深品牌营销专家张兵武表示，具体下

架原因目前还不好揣测。但一位不愿具名的业内

人士则认为，强生此次将婴儿爽身粉下架可能是

认为产品存在一定的安全隐患。

不过，这并非强生首次陷入致癌风波。数据显

示，在截至今年10月的一份监管文件中，强生在美

国面临约1.17万起“致癌”诉讼，其中，有9700多起诉

讼涉及卵巢癌的索赔，剩余案件则涉及间皮瘤等。

不过，虽然强生频频遭到起诉，但是一直并

未影响爽身粉的销售，不过此次对于强生婴儿

爽身粉产品在中国下架，似乎还是头一次。对

此，强生在中国官方网站发布声明称，路透社的

文章是片面的、错误的、煽动性的。强生婴儿爽

身粉是安全的，不含石棉。对超过10万名男性和

女性的研究表明滑石粉不会导致癌症或石棉相

关疾病。监管机构和世界领先实验室进行的数

以千计的独立测试证明，我们的婴儿爽身粉从

未含有石棉。

“强生律师向路透社提供了数百份文件，并直

接回答了数十个问题，以纠正错误和虚假的信息。

尽管如此，路透社一再拒绝会见我们的代表以审

核事实，并拒绝列入我们提供给他们的诸多材

料。”强生在公告中进一步指出。

LatitudeHealth创始人赵衡指出，目前，爽

身粉的市场还是有竞争的并不是一家独大的。大

健康领域的核心还是需要加强监管和法治约束，

光靠道德或者公司自律是不够的。

·商讯·

机构纷纷看涨 2019年黄金走牛有望
北京商报讯（记者 崔启斌 实习记

者 刘芸芸）随着美元走弱，股市波动加
剧以及美联储加息等因素提振黄金价

格。知名金融机构澳新银行最新撰文

指出，黄金在2019年将表现良好，众多

利好黄金价格因素将构成支持，对黄

金市场来说是个好兆头。瑞银也发布

报告称，一些投资者可能因黄金的避

险特性考虑增持黄金。瑞银认为，进入

2019年后，金价可能在12个月内升至

1300美元/盎司。

2018年渐近尾声，近期，多家机构

对2019年黄金走势做出了向好的预

期。中原证券认为，美联储加息的节奏

放缓或致美元疲软，美联储主席鲍威

尔的最新谈话暗示2019年加息次数或

少于2018年，市场预计只有两次，美元

加息步入尾声。全球不稳定因素增加，

避险情绪升温，美元走弱，都有利于黄

金价格走强。

兴业证券认为，2019年有望孕育

一段黄金的中期行情，配置黄金的左

侧窗口已经开启。美国加息进入后半

段，当美国自身经济和企业盈利有放

缓压力下。如果考虑贸易战增加美国

通胀压力或提升通胀预期，从而带来

实际利率在2019年可能会下降，这将

对金价上涨形成重大支撑。

美银美林（BofAML）在12月12日

发布报告表示，2019年金价或触及

1400美元 / 盎司。荷兰银行（ABN

Amro）近期也发布报告表示，由于美元

和美债可能已经见顶，金价应能在未

来两年攀升。

12月18日，根据上金所行情，截至

北京商报记者成稿，黄金现货均出现

上涨，其中沪金9999上涨0.64%报

278.56元/克，成交量巨大为185.09公

斤，成交金额共计5119.45亿元。

在过去一年间，国际黄金ETF持仓

量有所减少。据了解，12月18日，国际

黄金ETF净持仓量为763.56吨，成交价

格为1243.13美元/盎司，总价值305.67

亿美元，而去年12月23日，国际黄金

ETF净持仓量为837.5吨，成交价格为

1274.95美元/盎司，总价值341.36亿美

元，可以看出今年黄金ETF持仓量相

较去年黄金ETF持仓量减少8.83%。

500金研究院院长肖磊称，如果黄

金ETF净减持，说明投资者倾向于卖

出，对市场不利，但去年和今年的黄金

ETF对比不代表未来情况，只能说明今

年是净减持。由于美联储加息步伐可

能减弱，和全球信用资产的风险进一

步加大，2019年黄金市场可能迎来新

一轮反弹上涨，因为，债务累积导致的

纸币购买力挑战加剧，黄金的避险属

性会进一步加强。

中国（香港）金融衍生品投资研究

院院长王红英表示，2019年黄金价格

的走势应该是震荡上行格局，有望挑

战1300美金/盎司的重要关口。目前来

看，美元加息影响美国经济GDP的增

长，带来一定程度经济衰退，而美元将

会在明年二季度以后进入贬值状态，

由于黄金本身有保值的功能，因此与

美元会呈现相反走势，预计黄金上涨

的幅度会在50-60美元/盎司水平。

H&M四季度业绩微增

北京商报讯（记者 王晓然 陈韵哲）H&M日前披
露的2018财年四季度及全年财报显示，受汇率变动影

响，含税营业额增长12%至63.92亿欧元。这一数字使

得集团2018全年业绩增长5%至237.6亿欧元。虽然此

次H&M集团并未披露更多信息，但有分析师指出，四

季度业绩还不及市场预期，此外，单独季度的增长不

能代表整体利润的上涨。

根据财报显示，期内销售额增长6%至62.8亿欧

元，含税营业额增长12%至63.92亿欧元，财报发布

后，H&M集团股价下跌6.23%。在此之前，H&M集团

曾通过大幅度打折来促进销量，还关闭集团旗下品牌

CheapMonday，以试图挽回业绩下滑趋势。

实际上，H&M从去年开始调整自身运营规划，

意识到庞大的线上流量所可能带来的销量和品牌影

响力。此前，在考虑是否在中国内地放开第三方电

商这件事上，H&M集团在2016年1月曾用旗下品

牌Monki试水。随后天猫旗舰店的粉丝数量突破

百万，部分单件商品的月销量数千件。此次，H&M

集团CEOKarl-JohanPersson曾表示，天猫是

H&M目前在门店外的重要补充，未来会有巨大的增

长潜力。

不止H&M，整个快时尚行业都在进入缓慢的

增长期，各大品牌均通过不同的战略调整以应对业

绩下滑趋势。在进入中国的十余年期间，快时尚品

牌门店数量迅速增长，以一二线城市为主要的阵

地，但奢侈品中国联盟荣誉顾问认为，门店所覆盖

的城市地区消费力度攀升有限，而品牌自身也难以

快速打通电商渠道进入三四线城市。快时尚品牌自

身的迅速扩张，则成为了进入消费持续增长的三四

线城市的重要渠道。他表示，随着快时尚领域业绩

增长的普遍下滑，品牌调整是必然趋势。
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名创优品加拿大代理商交破产申请

12月18日，据美国媒体FashionNetwork报道，

据加拿大不列颠哥伦比亚省最高法院的法庭文书显

示，名创优品在加拿大的代理商已经向法院提交破产

申请。

据悉，名创优品认为这家代理商在加拿大注册的

三 个 子 公 司 Miniso Investments Inc.、Migu

Investments Inc.及Miniso（Canada）StoreInc.存

在转移及隐瞒资产的欺诈行为，这三家子公司目前的

负债超过2000万加元。

名创优品总部在声明中表示：名创优品在加拿大

采取的是代理经营模式，因当地代理商公司经营出现

问题，所以名创优品总部对其提起破产申请；目前，我

们正在通过相关司法程序积极处理此事，相信不久会

有一个明确的结果，届时我们再向媒体作详细通报；

名创优品在加拿大市场非常受欢迎，市场经营良好，

总部会尽力去保证当地门店的正常经营；截至目前，

名创优品已进驻79个国家和地区，预计2018年营业

收入超过26亿美元，同比增长50%。未来，名创优品依

然会根据各国国情，积极开拓国际市场。

公开信息显示，名创优品于2017年4月进入加拿

大，在温哥华开出首家门店。店面销售商品以销售衣

物、化妆品、家庭用品和电子产品为主，售价在

2.99-34.99加元（约合15-184元人民币）之间。名创优

品当时声称2018年底前要在加拿大开出100家门店，

未来三年将门店总量增加至500家。名创优品在温哥

华开设了第一家门店，目前在不列颠哥伦比亚省、阿

尔伯塔省、安大略省、魁北克省和新斯科舍省经营着

近50家门店。

名创优品从2015年开始启动了国际化战略，开拓

海外市场。目前在名创优品的3000多家全球门店中，

海外门店超过1000家，进驻国家和地区超过70个，而

且还在快速扩张之中。这家于2013年由中国企业家叶

国富和日本设计师三宅俊雅共同创立的公司，因为价

格平价亲民而通常被称为杂货铺，以低价提供高质量

的时装，以及各种各样的家居和消费品，包括化妆品、

文具、玩具和厨具。 北京商报综合报道

鑫绿都市场牛肉检出瘦肉精

北京商报讯（记者 王晓然 王维祎）12月18日，国
家市场监督管理总局（以下简称“市场监管总局”）发

布抽检公告显示，顺义区鑫绿都市场一门店销售的牛

腩肉中检出克伦特罗。克伦特罗列为非食用物质，俗

称“瘦肉精”，根据规定，在畜肉中不得检出。

据悉，市场监管总局组织抽检粮食加工品、乳

制品、酒类、茶叶及相关制品、方便食品、特殊膳食

食品、婴幼儿配方食品和食用农产品等8类食品

1974批次样品。根据食品安全国家标准检验和判

定，其中抽样检验项目合格样品1971批次、不合格

样品3批次。

其中，北京市鑫绿都便民生活超市连锁有限公司

第六分公司销售的来自河北省廊坊市大厂回族自治

县宏晟肉类有限公司的牛腩肉，克伦特罗不符合食品

安全国家标准规定。

克伦特罗俗称“瘦肉精”，该类药物能够促进动

物体蛋白质沉积、促进脂肪分解抑制脂肪沉积，提

高瘦肉率。市场监管总局指出，《食品中可能违法添

加的非食用物质和易滥用的食品添加剂名单（第四

批）》（整顿办函〔2010〕50号）中规定，β-兴奋剂类

药物（盐酸克伦特罗、莱克多巴胺等）为食品中违法

添加的非食用物质，在动物性食品中不得检出。长

期食用非法添加克伦特罗的食品可能会引起中毒，

诱发心律失常，出现心悸、头晕、乏力等症状，对健

康造成影响。

百网千店开启京城跨年促销


