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北京商报

燕京啤酒正式成为
北京2022年冬奥会和冬残奥会官方赞助商

燕京成“双奥国企”
据悉，2022年冬奥会和冬残奥会将

在京举办，随着北京将成为奥运史上第

一个举办过夏季奥运会和冬季奥运会的

“双奥城市”，燕京啤酒也成为北京赞助

夏季奥运会和冬季奥运会的“双奥国

企”，完成了从地方品牌到全国品牌再

到国际舞台的历史跨越。

对此，北京燕京啤酒股份有限公司董

事长、总经理赵晓东表示，在北京市顺义区

人民政府和北京控股集团的大力支持下，

燕京作为生长在首都北京的企业，作为中

国民族啤酒工业的代表，继2008年奥运会

后，有幸再次成为北京2020年奥运会赞助

商，直接参与到奥运会中来，这是奥林匹克

大家庭和北京冬奥组委对燕京的信任，更

是燕京的幸运和荣耀。未来，燕京啤酒将继

续用实际行动践行“感动世界，超越梦想”

的理念，“振兴民族啤酒工业，争创国际知

名品牌”，引领啤酒行业的发展。

值得关注的是，奥运会是全球第一

大体育赛事，也是世界品牌营销最高平

台。赵晓东认为，关注与支持中国体育事

业的发展，弘扬奥林匹克精神，传播奥运

文化，同时把国有企业做强做优做大，是

义不容辞的社会责任和使命。

北京冬奥组委秘书长韩子荣表示，

燕京啤酒是我国知名大型啤酒企业和民

族啤酒工业的佼佼者，也是北京2008年

奥运会的赞助企业，产品质量优良、产销

量高，深受广大消费者青睐。此次燕京啤

酒牵手冬奥会，成为“双奥”企业。未来，

希望燕京啤酒继续为北京2022冬奥会

提供更加优质的产品和服务，充分发挥

啤酒企业在产品、市场、品牌等方面的独

特优势，扩大北京冬奥会的影响力。另

外，韩子荣还表示，北京冬奥会将为企业

搭建展示平台，提供优质服务，使企业充

分获得奥运品牌带来的广泛收益，实现

经济效益和社会效益双丰收。

提升品牌竞争力
燕京啤酒是中国最大啤酒企业集团

之一，在38年的发展历程中，始终坚持

“振奋民族精神，发展民族工业，争创民

族品牌”的总体战略，充分把握中国改革

开放和行业大发展的良好契机，秉承“以

情做人，以诚做事，以信经商”经营理念

为核心的企业文化，不断推动创新，拓展

市场。在发展过程中，不仅实现了企业的

加速度、高质量、跨越式发展，将投资643

万元的小型啤酒厂发展成为旗下拥有遍

布全国18个省市的51家啤酒酿造基地

和相关附属企业，有形资产273亿元，商

标商誉达到1458亿元的大型啤酒企业

集团，还长年保持着中国啤酒行业第一

集团军地位。据了解，目前燕京啤酒已连

续10年进入世界啤酒行业前八名，并培

育出了具有较强竞争力和影响力的燕京

品牌。燕京啤酒通过此次签约冬奥会，将

进一步助推企业实现“让燕京走向世界，

让世界了解燕京”的品牌战略目标。

事实上，在品牌做大做强的背后，是

燕京啤酒多年来打造品牌影响力、加强

品质把控的结果。北京商报记者注意到，

早在2008年，燕京啤酒就作为北京夏季

奥运会的官方赞助商，在北京奥运会期

间进行了一系列的奥运营销，进一步增

强企业的核心竞争力，提升了燕京品牌

价值，并迈出打造世界啤酒行业国际知

名品牌的重要一步。除了进行多方面的

品牌营销外，燕京啤酒还通过“1+3”品

牌发展战略，不断满足消费者对啤酒多

样化、生活化、高端化的需求。

据了解，在2008年成为北京夏季奥

运会赞助商后，燕京还于2018年继续冠

名赞助中国足协杯，并成为2019年篮球

世界杯全球合作伙伴。赞助2018-2020

年环广西公路自行车世界巡回赛，签约

北京2022年冬奥会和冬残奥会官方赞

助商等，进一步提升了品牌知名度和美

誉度，品牌管理和建设措施稳步推进。

贴近消费者
众所周知，现代奥林匹克运动会是

影响力最大、由全世界共同参与的体育

盛会，是吸引着全球数十亿人目光的体

育盛事。据燕京啤酒方面介绍，接下来，

燕京将充分利用首都北京国企优势，全

力以赴做好北京2022年冬奥会和残奥

会各项保障工作，积极服务于北京冬奥

会。同时将借助北京冬奥会东风，用强大

的科技力量和世界一流的生产设备，提

供好的啤酒产品和服务，用“感动世界、

超越梦想”的品牌主张，完成与消费者之

间的情感交流和互动。在不断发展和壮

大燕京品牌的同时，为祖国的经济繁荣

做出更大的贡献，为举办更加有特色、水

平更高的北京冬奥会添光增色。

在赵晓东看来，“更高、更快、更强”

不仅是奥林匹克精神，也是燕京人发展

与壮大企业的精神支柱。“体育是社会发

展和人类进步的重要标志，是综合国力

和社会文明程度的重要体现。”在奥林匹

克精神的激励和鼓舞下，燕京啤酒将不

忘初心，强化新时代国企责任和担当，贯

彻“创新、协调、绿色、开放、共享”的发展

理念，并借力奥运品牌和平台，大力发展

民族啤酒工业，积极争创国际知名品牌，

用高品质的产品和服务赢得全世界对燕

京品牌的喜爱和信任。

办好北京2022年冬奥会是中国对国

际奥林匹克的庄严承诺，未来，燕京啤酒

通过助力北京冬奥会，加快冰雪运动普

及和发展。赵晓东表示，弘扬奥林匹克精

神，有利于加强中外体育交流，推动东西

文明交融，向外展示中国良好形象，也是

作为国企的燕京的责任和担当。同时，通

过盛大的体育赛事，燕京啤酒可以更贴

近新一代消费群体，进而提高用户黏性。

12月17日，燕京啤酒发展的

史册上将记载这一令人难忘和兴

奋的时刻。 北京冬奥组委在官方

啤酒赞助商发布会上公开宣布，

燕京啤酒正式成为北京2022年

冬奥会和冬残奥会官方赞助商。


