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谈艺录

画家的作品只要进入市场就会成
为商品，就有价格和价位，不同的画家
也有不同的作品的市场价位。那么画家
作品的价位是怎么形成的？这个价格是
谁来制定的呢？一般简单地说，古代和
已故近现代名家的书画价位是历史形
成的，而当代画家的作品价位是由作者
本人制定，并得到社会认同的。所谓社
会认同就是说你本人制定的润例有买
家认账，有人买就可以，能实际卖多少
金额，作品就是什么价位，就这么简单。
所以对于当代画家来说无论制定什么
价位，只要能卖出去就算数。

就目前来说， 无论是近现代画家还
是当代画家， 作品价格最高的当属李可
染。李可染的《万山红遍》75.5×45.5cm在
2015年嘉德秋季拍卖会上以1.84亿元人
民币成交， 每平尺价位高达6000万元，这
是迄今为止中国近现代与当代画家作品
单位尺幅的最高纪录， 是完全可以和国
际市场上西方名家作品价位相媲美的。
中国画家作品高价位的形成原因是很复
杂的，主要原因应该有这么几条：第一，艺
术上民族传统文化风格的内涵和极具个
性的个人风格。 如前面提到的李可染就
是以“可贵者胆，所要者魂”、“用最大的勇
气打出来”为座右铭，使中国古老的山水
画获得了新的生命。第二，中国画的一种

新型笔墨的开创者与开拓者。 还如李可
染，他的作品源于生活，高于生活。他善于
表现山林晨夕间的逆光效果， 使作品具
有了一种朦胧迷茫、流光徘徊的感觉，突
出了光感和质感， 因而比明清山水画更
靠近对象的感性真实。第三，作品具有自
然形成的市场号召力。 这个条件和原因
似乎显得有些玄妙，但却是市场不争的
事实， 其实所谓的市场号召力就是绘画
作品里表现出来的一种正大气象， 一种
令人心生喜意、心生崇拜的感觉，这种感
觉非常微妙， 所以用市场号召力或市场
感召力来形容。 一些一流画家的作品却
没有较高的市场价位， 也只能用其作品
暂时缺乏市场号召力来解释。第四，具有
领导世界前端艺术的特色。 高价位的绘
画作品， 必然具有属于世界前端艺术品
的特点。第五，历史形成的市场价位的持
续增长。 不少高价位的作品都有一个特
点，就是不是第一次面对市场，而是在市
场经历了几番风雨， 最初的成交价位以
今天的市场眼光来看也许并不算高，但
当年都是天文数字， 这也就是说许多高
价位的作品不是偶然发生的。

画家作品市场价位的形成和确立是
一个非常复杂的过程， 需要时间和市场
的反复磨砺。以历史的眼光回过头来看，
大抵有这样几种情况： 一是生前作品价

位高，死后价位仍高；二是生前价位高，
死后不值钱；三是生前价位不高，死后价
位高；四是生前不值钱，死后也不值钱。

民国时期的书画名家们大都有自己
公开的润例， 特别是20世纪30年代的润
例，见诸报刊杂志的很多，现在分析这些
润例，可以看到几个有趣的市场现象：其
一是有的画家当时标示的作品润例很
高，如当时吴湖帆每平尺150元，谢稚柳
每平尺120元，考虑到上个世纪30年代市
场的物价情况， 这些润例都是相当之高
了， 而现在这些画家的作品市场价位仍
然是比较高的， 稳稳地处在市场二线画
家的位置。 其二是有的画家当时润例并
不高，如齐白石大概每平尺5元，黄宾虹
每平尺15元，吴昌硕每平尺10元，但现在
他们都是书画市场一线画家， 作品价位
都很高。 其三是有的画家当时提的润例
就不高，如胡佩衡每平尺8元，陆铁夫每
平尺6元， 现在他们的市场仍然平淡，艺
术上算是三四流画家， 市场上处于四五
线的位置。 其四是有的画家当年提的润
例比较高，如上海的陈小翠每平尺56元，
汪亚尘每平尺15元， 而如今陈小翠作品
的市场就有些不尽如人意， 而汪亚尘就
有点像陈半丁，相当一段时间里，他们的
作品还不如他们在世时卖得好， 虽然有
时略有涨幅， 但那是随着一二线画家的

涨幅而水涨船高的随行就市罢了。
上面的例子印证了画家作品生前死

后会出现的几种不同情况， 似乎有些纷
杂，好像是“三十年河东，三十年河西”的
样子， 其实不然， 这里还是有些有规律
的。 从已故的近现代名家的笔单中发现
了一个现象， 就是自20世纪50年代中期
以后， 凡是书画润例低于每平尺5元的，
难成大家，凡是如今被公认的大家、大师
们的润例， 当年那个时段每平尺都在5
元、10元，甚至20元以上。所谓的价位的
“低”是相对的，是要站在历史的角度来
看，不会低到惨不忍睹的地步。

艺术和市场在某些时候并不等值，
但市场多少会折射和反映出艺术的价
值。书画市场是一个经济的概念，也是
历史的概念，并不能以一时一地来论英
雄成败，好的艺术作品总有一天会在市
场上放射出光辉，尽管这一天的到来会
有早晚之分。

对于绝大多数当代画家来说，其实
一生中最要紧的是做一个合格的画家，
画出好的艺术作品。因为无论市场怎样
风云变幻、作品价位形成的因素多么复
杂，万变不离其宗，最终还是艺术决定
一切，而时间则是一切艺术及其市场最
无私、最公正的法官。
齐建秋（作者系著名艺术市场专家）

艺术作品价位是怎样形成的

北京商报：请谈谈您对“扇文化”的理解。
陈强新：中国历来有“制扇王国”之称，扇文化有

着深厚的底蕴，是民族文化的一个组成部分。扇面画

同样拥有着悠久的历史，文献记载，以东晋王羲之书

老媪扇这脍炙人口的故事为先。随着绘画艺术的蓬勃

发展，山水画、花鸟画在唐末、五代基础上得到空前的

提高，文人与绘画的关系越来越密切，形成了创作高

潮。同时皇帝对扇面艺术非常重视，书画扇面相应得

到飞速发展，臻于顶峰。《书继》中载：“政和间，徽宗每

有画扇，则六宫诸邸竞皆临仿一样，或至数百本。”画

扇在两宋盛极一时，大批不朽之作流传至今。花鸟画

中的野草闲花、昆虫禽鱼，都运以精心，出以妙笔。宋、

元时代，团扇画广为流行；明代以后，折扇画渐执牛

耳。扇面从形制上分，圆形叫团扇（纨扇），折叠式的叫

折扇；从材质上分，又可分为纸质扇面、绢质扇面、竹

木质扇面等等。我画扇，画了数百幅，取谐音“百善

（扇）孝为先”。中国传统文化里，孝道是很重要的一部

分，也是当今社会有不同程度的缺失、需要传承推崇

的品格。扇、善、孝，其实是相契合相呼应的。

北京商报：扇面艺术创作中，您有何心得？
陈强新：扇面的尺寸和形状有特殊性，一般篇幅

较小，要在有限的空间表现出无限的艺术遐想，对画

家的综合功力是个考验。画家在命笔时须精思巧构，

展示技法，只有这样才能够匠心独具，笔随意转，化有

限为无限。可以说，扇面作画更能反映每位书画家的

艺术真谛。扇面虽然尺幅不大，但是由多层薄宣粘合

而成，并且有折痕。有的材料，比如色纸、金笺、发笺

等，落墨设色性都很难掌握，一般的书画家不敢随意

渲染。明代书法家祝允明曾经把在扇面上作画比做美

女在瓦砾上跳舞。所以书画家扇面的润格往往不以尺

幅的大小计算，而是单独计价，价格远高于同尺寸的

册页。扇面还给人一种视觉上的延伸感，特别是山水

画，往往咫尺千里、小中见大。

北京商报：如何处理字与画的关系？
陈强新：传统艺术考验的是综合的修养。一幅好

的中国画，是由诗书画印四个方面组成的。中国画分

写意、半工半写、工笔画，写意画是画中最难的，而书

法是写意中的写意，比画更难。我是先学了多年的书

法，后来画画，将写字的方式融到绘画中。要达到雅俗

共赏的境界，让懂行的、不懂行的都能觉得好，还应讲

师承，一点一划都要有出处。

北京商报：多年来，您的创作风格经历了怎样的
变化？有何感悟？

陈强新：随着人生阅历的不断丰富，我在书法创
作中投入了许多情感，比如面对生活中的喜怒哀乐，

始终保持正能量，坚韧、顽强、宽容、平和，多年来每日

刻苦研习，坚持不懈，力图让书法日益苍劲、庄重、有

内涵。我深刻感悟到，艺术来源于生活，每一笔都是岁

月，都是时光的记忆。我认为任何时候艺术家都应该

坚持纯洁高尚、理性的、和谐发展的、包容的审美标

准，不断提高审美情趣，追求从艺术的视野而不是道

德评判的视野去观察和感悟生命的纯粹的艺术境界。

这些年我创作了大量的扇面，也希望有机会能够走出

国门，让更多的人在方寸之间领略中国传统文化。

北京商报：您认为当代书坛及书画市场呈现出怎
样的特点？

陈强新：日益和谐稳定繁荣的社会氛围为艺术创
作提供了和谐宽松的环境，书画市场呈现出活跃的态

势，融合了中西方各种艺术创作风格和形式的作品大

量地面市，人们的审美和欣赏水平也在不断地提高。

老话说：盛世买字画，乱世买黄金。书画市场以后一定

会越来越好。就艺术性来看，好的作品一直都是少数，

能称为艺术大师的寥寥无几。部分艺术家靠着表演型

创作哗众取宠的方式寻求市场青睐，最终也一定会被

淘汰。

北京商报记者 胡晓钰

陈强新：咫尺之间的遐想

12月28日，“陈强新百扇展”将在山水丹
青国际艺术中心展出。扇文化在中国由来已
久，是传统文化的重要组成。在艺术家陈强
新看来， 扇面艺术有其独特的文化属性：要
在有限的空间表现出无限的艺术遐想，对画
家的综合功力是个考验。从审美上看，扇面
给人一种视觉上的延伸感， 特别是山水画，
往往咫尺千里、小中见大。


