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消费周刊

·资讯·

LadyM落地北京 增添商圈甜蜜感

京津佛罗伦萨小镇增加运动品牌

北京商报讯（记者 王晓然 刘卓澜）12月18
日，筹备半年之久的京津佛罗伦萨小镇四期开业。

北京商报记者走访看到，四期项目中大概包括近

30个品牌，多以运动品类为主。此次进驻京津佛

罗伦萨小镇四期项目的品牌有ROOKIE、高端滑

雪服DESCENTE、高端户外品牌MAMMUT、美

国潮牌DCSHOECOUSA等，但也有部分品牌与

其他区域重复，例如阿迪达斯、Veromoda等品

牌。此外，四期项目位于整个京津佛罗伦萨小镇的

东部，紧邻三期奢侈品牌集中区域。

“95后”成为冬季消费主力

北京商报讯（记者 王晓然 郭缤璐）12月15
日，第二届天猫冰雪节在中国富龙雪场开启，在冰

雪节上，天猫发布了《2018天猫冬季冰雪消费趋

势报告》。报告显示，“95后”年轻人群已经成为冬

季运动消费的主力，滑雪、冬钓和冰雪成为运动休

闲的新热门。18-24岁消费者已经成为冬季运动

消费的主力军，冬季消费商品客单价增长了27%。

滑雪运动消费金额排名前五的省市分别是江苏、

广东、浙江、上海、北京。同时，冰雪旅游也迎来了

消费升级，旅游形式也更加多元化。数据显示，滑

雪、雪橇、冰雕、极光、蓝冰等关键词搜索逐年走

高，冰雪游用户数同比增长48%。从飞猪数据上

看，如今冰雪游的目的地也不再局限于单一的雪

乡，俄罗斯、芬兰、冰岛、日本等高纬度国家也成为

炙手可热的冬季休闲游胜地。

漂洋过海进入北京的LadyM，首店

完成试水后按下了开店加速键。今年8月

末，LadyM将北京首店安置在了朝阳大

悦城，随后又进驻西单大悦城，在三里屯

太古里的第三家门店也即将揭开神秘面

纱。为顺利打开北京市场，LadyM根据

地域口味偏好，调整蛋糕的制作数量以

及产品品类。如今，在繁华的北京商圈，

LadyM频繁闪现的身影为商圈增添了

一丝甜蜜味道。

融入中国古典元素
即将进驻三里屯太古里的网红蛋糕

品牌LadyM，早在今年8月便进入了北

京市场。LadyM北京首店选址朝阳大悦

城，而该店也是华北首店。进入朝阳大悦

城正门，视野中央二楼中庭的LadyM标

志映入眼帘。LadyM门店设计在品牌一

贯的简洁风格基础上，首次融入了中国

古典元素。LadyM之所以将首店选在朝

阳大悦城，与后者核心商圈的地位和庞

大的人流量息息相关。

LadyM在产品品类上依然主打蛋

糕，品类会根据季节作出调整。除原有大量

拥趸的经典千层、抹茶千层、巧克力棋盘等

五个经典款式蛋糕外，LadyM还会推出

当季新品。LadyM负责人表示，由于目前

是草莓的淡季，蛋糕口感、外形、成熟度

会较旺季有较大差异，因此草莓海绵蛋

糕在下一季菜单中将下架。

经久不衰的热销口味蛋糕则会重

新上架。LadyM负责人告诉北京商报

记者，产品的推出会切合消费者需求，

LadyM进驻大悦城以来，伯爵茶千层

蛋糕是电话咨询量的“冠军”，所以门

店会考虑重新上架该蛋糕。“LadyM

朝阳大悦城店开业以来，我们从多种

渠道了解到，北京更受欢迎的是百香

果千层蛋糕和芒果挞式蛋糕，所以门

店会安排制作更多的数量。

依据偏好定制产品
2004年起家于美国纽约的精品蛋

糕店LadyM被称为蛋糕界的香奈儿、

爱马仕。LadyM蛋糕单片的销售价格

依据口味的不同分为68元、75元两种，

与市场其他品牌蛋糕普遍单片销售价

格相比，价格高出近3倍。

尽管售价并不亲民，但并未让消费

热度降温。LadyM微信小程序线上订

购服务已经开通。由于蛋糕的特殊性以

及保证产品口感和质量，LadyM目前

不接受外送服务。消费者需要提前3天

在微信平台进行订购，3天后可到店自

取。初入北京的LadyM在产品方面根

据地域偏好，会调整蛋糕的制作数量以

及产品品类。北京商报记者了解到，为

了满足消费需求，LadyM上线了6寸和

9寸两种尺寸供消费者选择。

北京商报记者注意到，淘宝、闲鱼

上已出现了代购服务。在淘宝平台一家

名为上海LadyM蛋糕专业代购店客服

表示，一片蛋糕价格为128元，一整个蛋

糕为1501元，其中已经包含代购费，全

国各地均可发货，顺丰快递运费40元

起，同城可以快递也可以自取。

凭颜值强化差异
朝 阳 大 悦 城 二 层 商 铺 多 为

GAP、SLY、EVISU、CALVINKLEIN、

ARMANI等受年轻人欢迎的时尚品

牌，LadyM将门店布局在此层满足了

新一代消费群体的消费需求。

北京商报记者梳理了朝阳大悦城

烘焙类门店，大约有十余家，而以“网

红”定义的甜品店几乎没有。“网红”品

牌具有顺应消费升级趋势、市场空间巨

大、容易复制等特性。但不可否认的是，

烘焙本身门槛并不高，没有太多的技术

壁垒、品牌壁垒及规模壁垒，产品同质

化严重，可颠覆性极强，这也使部分网

红品牌最终昙花一现。

北京商业经济学会常务副会长赖

阳在接受北京商报记者采访时表示，品

牌有独特特点和魅力，便有了高于同行

进行定价的能力，但能否持续，要看价

格是否和品质相匹配，品牌需要具有可

持续创新的能力。“新晋网红品牌层出

不穷，得到公众的极大关注，但是从长

远发展看，未来一定会是大浪淘沙，只

有少数经典能够留下来。”

北京商报记者 王晓然 郭缤璐

|�北京首店 |��伴随营商环境不断被优化，消费热情不断被激发，北京吸引着越来越多品牌首店进驻。从新零售超市、网红餐饮到国际大
牌，《消费周刊》持续报道“北京首店”系列，挖掘首店特色，探寻首店服务，从门店环境、商品结构、服务体验等多方面展示首店风采。

京交会深圳推介会16个项目达成合作
北京商报讯（记者 王晓然 孔瑶

瑶）京交会推介会继续“走出去”。12
月20日，2019年京交会省区市推介

会在深圳举行。此次推介会上，来自

文保、中医药、会展、建筑科技等领

域的机构和企业代表分别就各自

的项目进行推介，并与深圳相关企

业互动交流，共达成16个合作签约

项目。其中，中国服务贸易协会分

别与深圳市增强现实技术应用协

会、深圳市智慧城市产业促进会

签署了2019京交会招商招展合作

协议。中国医师协会与慈铭博鳌国

际医院签署了2019京交会健康服

务专题合作意向协议等。合作涉及

非遗传承、会展、环保、医疗等多个

领域。

据了解，2019年京交会将于明

年5月28日-6月1日在北京国家会

议中心举办。本届京交会将紧密结

合制造业服务化、服务业数字化的

发展趋势，以“开放、创新、智慧、融

合”为主体，突出“创新驱动、开放

引领”，以及数字化、新经济、新服

务业态等内容，聚焦科技服务、文

化服务、健康服务、商务服务四大

重点领域，继续举办展览展示、论

坛会议、洽谈交易三大类活动。此

外，本届京交会还将大力开拓境外

招商招展渠道，吸引更多的境内外

组展机构、商协会办展办会，更多

地服务贸易领军企业和特色企业

参展参会。同时，还将广泛借助市

场机制，多渠道开拓专业客商尤其

是专业买家资源，并开拓和提升一

批有影响力的综合性服务贸易论

坛会议。进一步加大贸易匹配服

务，打造“5+365”永不落幕京交会，

提升京交会平台的功能性和便利

性。拓宽专业媒体合作渠道，提升

京交会官网、微博、微信公众号、手

机App等传播渠道功能，搭建更高

规格、更高水准的国际服务贸易交

流合作平台。

据了解，2012年，为增强我国

服务业和服务贸易竞争力，更好地

促进中外服务贸易合作，国务院批

准由商务部、北京市人民政府共同

主办中国（北京）国际服务贸易交

易会。京交会是全球第一个专门为

服务贸易搭建的国家级、国际性、

综合型服务贸易交易平台，也是全

球唯一涵盖世贸组织12大类服务

贸易领域的综合型进出口交易平

台。经过五届的培育，京交会已成

为传播理念、衔接供需、共享商机、

共促发展的国际服务贸易权威交

易平台。五届京交会累计展览洽谈

面积27.59万平方米，举办活动669

场，参展企业8500多家次，179个国

家和地区的到会客商64.6万人次，

12位境外政要出席，实现意向成交

额4242.7亿美元。吸引了三大主要

国际经济组织、79个境外国家和地

区组团办展办会，近200个国际组

织及商协会组团参展参会，促进了

国际交流合作。


