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重点关注

本田中国发布首款锂电摩托车

·产业动态·

北京商报讯（记者 魏蔚）抱团取暖
是不少企业度过这个寒冬的方式。12

月24日，腾讯和联想宣布，腾讯QQ浏

览器、应用宝、企鹅号等产品将与联想

的SIoT（智慧物联网）智能终端产品进

行深度合作。这是国内顶级流量的两

家头部公司，在面对即将到来的5G和

AI技术时，联手推出战略解决方案。

据腾讯平台与内容事业群渠道合

作部总经理李致峰透露，腾讯与联想

的合作早在今年上半年就已有意向。

双方都希望在5G红利的当口，进一步

提升用户体验。

在双方的合作中，“智慧联想浏览

器”是联想SIoT生态中率先落地的核

心软件，是一款腾讯与联想合作推出

的浏览器。据腾讯公司移动浏览产品

副总裁叶骏介绍，在腾讯方面，QQ浏

览器提供自身的技术积累，同时定制

匹配联想用户需求的内容模块。联想

方面则通过多年在智能终端硬件领域

的积累，让产品与智能终端更好结合。

此外，联想将在PC端平台推广、

运营、宣传腾讯应用宝提供的相关游

戏产品，用户可在联想PC端使用腾讯

手游助手（安卓模拟器）体验合作游

戏，为腾讯的手机端游戏拓展PC用户

新增和变现。同时腾讯企鹅号将与联

想在短视频、小说文学等内容方面进

行合作。

谈及游戏层面的合作时，李致峰

直言：其实之前腾讯也关注到一些垂

直类用户的存在，如喜欢用电脑玩手

游的一群用户，这次腾讯推出官方的模

拟器就是想提升这些重度用户的体验。

在互联网用户红利见顶的背景

下，各大企业纷纷将细分用户作为重

点关注对象，比如下沉用户、年轻用户

等。这让互联网服务更加垂直化，也是

互联网企业流量承压的表现。

联想集团中国区战略副总裁阿木

则强调，“现在要寻找的是一种平台共

存的大生态体系，要让每一家公司构

筑自己的平台、笼络一批合作伙伴，同

时还能够想办法寻找另外一个跟自己

差不多量级的，但是选择另外一个发

展方向的平台，让这两个平台共存，同

时还能够在用户面前以更极简的方式

呈现产品形态，这是我们当下面临的

新挑战”。

目前双方都处在转型期。腾讯在

不久前提出“深耕消费互联网，拥抱产

业互联网”的战略，联想则希望在5G时

代有所作为。在与腾讯合作之前，联想

在SIoT领域有不少布局，9月底联想发

布了近20款智能产品，这是联想被踢

出恒指、陷入危机后一次重要“自救”

和转型。不过在传统势力和互联网厂

商都重兵布局物联网的背景下，联想

能否转型成功尚不可知。

推定制浏览器 腾讯联想抱团取暖

接盘亏损的圣牧 蒙牛能双赢吗
步森暂未打算增持麦考利

北京商报讯（记者 方彬楠 白杨）12月24日，在步
森股份关于终止重大资产重组事项改为战略投资事

项的投资者说明会上，步森董事长赵春霞表示，步森

目前没有继续增持麦考利股权计划的安排，但未来将

根据麦考利经营状况、资本市场环境等多方面因素考

虑是否继续增持。

另外，赵春霞对于步森战略投资麦考利股权的原

因称，步森终止筹划本次重大资产重组事项并变更为

战略投资，是基于市场环境、公司战略布局、运作效率

等多方面综合考虑后作出的，不仅能够较为快速地满

足上市公司目前的业务布局诉求，加快在新零售、新

链融领域的布局，同时一定程度上降低了收购风险，

能够维护公司全体股东利益，不会对公司生产经营等

方面造成重大不利影响。

据悉，麦考利是国内大型通讯类产品连锁企业之

一，连锁运营经验丰富，先后与电信运营商、各大品牌

手机经营厂商达成战略合作伙伴关系。

赵春霞还指出，步森战略投资麦考利可以将公司各

类时尚产业新零售下沉到门店，以线下零售终端为突破

口，加快产业整合能力，提高业务板块协同性，使零售业

务与零售终端实现更好地融合对接，达到优化公司产业

结构、聚焦战略定位的目的。

实际上，早在今年10月，步森就连发两份对外投

资公告称，拟对麦考利、“享橙”App两大网购、移动购

物平台进行收购。彼时步森在公告中称，未来五年，步

森将以男装服饰业务为起点，布局时尚产业整合发展

新零售业务;并联手京东，突破传统服饰店运营瓶颈。

数据显示，以男装起家的步森近几年业绩持续低

迷。2013年，步森归属净利润同比大跌84.9%;2014

年，步森归属净利润暴跌1792.27%至亏损1.03亿元;

2015年，步森净利润虽扭亏为盈，但营业收入仍然有

双位数的下降。今年三季度，步森归属净利润再度亏

损556.2万元。

北京商报讯（记者 方彬楠 濮振宇）12月24
日，本田中国官网发布消息称，本田（Honda）联合

五羊-本田摩托（广州）有限公司（以下简称“五羊

本田”）、新大洲本田摩托有限公司（以下简称“新

大洲本田”）推出了本田锂电池电动摩托车

V-GO，新车官方指导价为7988元。

据了解，HondaV-GO是本田中国研发的首

款锂电池电动摩托车。本田技研工业（中国）投资

有限公司摩托车中心长永井康晃强调，今后，本田

将在中国陆续投入更多电动车款式。

本田摩托车研究开发有限公司相关负责人对

北京商报记者表示，HondaV-GO将在明年正式

登陆线下，该车预计通过本田在华的两家合资公

司五羊-本田和新大洲本田的渠道进行销售。

在中国，本田拥有两家摩托车合资企业，分别

是与广汽集团合资成立的五羊-本田和与新大洲

控股股份有限公司合资成立的新大洲本田。

2008年以来，国内摩托车市场在经历黄金发展

期之后，开始了“滑铁卢”式的下跌。从最高年销量的

2000多万辆逐年下降，行业形势一度低迷。电动自

行车的兴起和发展，被认为是造成摩托车销量下滑

最主要的原因之一。与摩托车相比，电动自行车并

不需要办驾驶证、上牌照，因此得以吸引大量用户。

进入2018年，这一情况开始发生变化。今年1

月，有关部门正式颁布了电动自行车新国标，3C

认证也将同步实施。新规加强了对超标电动车的

治理，这使得摩托车尤其是电动摩托车开始迎来

发展机遇。根据中商产业研究院的调查数据，新国

标实施后，在原来的传统电动车用户中，约48%的

电动车消费者基于外观和出行速度会选择电动摩

托车，34%的消费者选择电动自行车，9%的消费

者选择燃油摩托车。

尽管已迎来政策机遇，但国内摩托车产业整

体发展状况仍然低迷。中国汽车工业协会最新公

布的数据显示，今年1-11月，摩托车全行业累计

产销分别为1422.03万辆和1423万辆，同比分别下

降8.84%和8.91%，降幅比1-10月扩大1.11个和

0.86个百分点。

业内人士认为，作为一家同时经营摩托车和

汽车业务的企业，在推进新能源战略时，本田自然

不可能忽略掉电动摩托车。不过，不论是从产业大

环境还是本田自身规划来看，本田新能源战略后

期布局的重点会是电动汽车，毕竟这一市场才可

以产出更为巨大的经济效益。

值得注意的是，在今年11月举行的广州车展

上，本田针对在华汽车业务的电动化转型已做出

表态。“2019年本田将继续加速推进电动化战略

实施及加快在中国市场的电动化车型投放及技术

导入，除纯电动汽车、混合动力汽车外，未来还将

投放插电式混合动力车型。”本田中国本部长水野

泰秀说。

连亏两年后，中国圣牧有机奶业

有限公司（以下简称“中国圣牧”）终于

迎来了发展的转折点。12月24日，中国

圣牧发布公告称与蒙牛签署协议，将

出售内蒙古圣牧高科奶业有限公司

（以下简称“圣牧高科”）51%的股权，作

价3.03亿元，交易完成后，中国圣牧将

下游液奶资产和业务整体交于合资公

司运营。对于蒙牛而言，接手有着乳源

优势的中国圣牧，不仅能夯实其上游

布局，也能为“双千亿”目标的实现再

落一子。

控股51%
继蒙牛成为现代牧业第一大股东

推动后者减亏后，中国圣牧也迎来了

同一座靠山。公告显示，中国圣牧及圣

牧高科分别向内蒙古蒙牛出售26.67%

权益及24.33%权益。股份购买协议完成

后，蒙牛及中国圣牧将分别持有目标公

司51%及49%的权益，收购完成后，圣

牧高科将并表蒙牛，蒙牛将向中国圣牧

及圣牧高科分别支付约1.59亿元及约

1.45亿元。其中，约2.73亿元将于付款确

认回执日期后5个营业日内支付，余下

约3000万元将于付款确认回执的首个

周年日起计5个营业日内支付。

根据重组协议，中国圣牧应将所有

下游乳制品业务链及相关资产转让予

圣牧高科，包括但不限于知识产权。重

组完成后，呼和浩特市乳品将由圣牧高

科持有100%权益，而圣牧高科将成为

一家拥有完整业务链及资产的公司，以

进行有机乳制品（不包括婴儿配方及其

他配方奶粉产品）的生产及分销。

公告显示，2018年12月10日和12

月23日，圣牧高科及蒙牛分别订立两

项委托贷款协议，通过中国农业银行

和林格尔县分行，向圣牧高科提供总

额为13亿元的定期贷款融资。中国圣

牧在公告中表示，所获资金将用于偿

还贷款和用于日常运营，有利于业务

的长期稳定发展。同时预计，此次交易

将增加公司2019年净收益约1.22亿元。

蒙牛乳业副总裁纪晓东对媒体表

示，此交易能帮助蒙牛进一步优化优

质原奶、有机乳源的布局，从而加速公

司有机乳制品业务的推进。同时，蒙牛

可以通过供应链管理的协同，帮助中

国圣牧取得更好的营运效益。

此外，中国圣牧相关负责人表示，

凭借蒙牛管理团队及稳固的中国乳制

品分销网络，该交易能够协助中国圣

牧实现上下游更好的协同。同时，下游

有机乳品市场前景可观，有了蒙牛下

游产品分销网络的保障，以合资公司

为平台，中国圣牧将加速有机乳制品

的业务扩张。此外，蒙牛现有的牧业投

资也能帮助中国圣牧取得更好的成本

和营运效益。

看中“有机”
中国圣牧由蒙牛乳业原CFO姚同

山于2009年创办，以自有品牌有机常温

奶和原奶销售为主，其有机奶产品在中

国有机奶市场占有主导地位。截至2018

年6月30日，中国圣牧拥有奶牛11.7万

头，其中有机奶牛近9万头，上半年生产

有机奶24.5万吨，非有机奶9.5万吨，销

售自有品牌有机液奶产品3.7万吨。

凭借着有机奶产品的主导地位，

中国圣牧的业绩曾欣欣向荣，2015年

营收达到31亿元，同比增长45.4%;净

利润为8亿元，同比增长12.75%。但受

市场需求疲软、奶价下行等影响，中国

圣牧自2016年开始陷入巨亏。2016年，

中国圣牧净利润为6.8亿元，同比下滑

15%;营收34.66亿元，同比增长11.8%;

2017年，中国圣牧出现近八年来首次

亏损，营利双降。其中，营收27.07亿元，

同比下滑约20%;净利润亏损9.86亿

元，降幅超200%。

2018年上半年，中国圣牧营收14

亿元，同比增长21.5%，但净利润亏损

进一步扩大至10.67亿元，同比下降

168.2%。12月21日晚间，中国圣牧发布

盈利警告称，受旗下两家全资附属公

司贸易应收款和其他应收款项计提减

值拨备10.6亿元影响，预计公司2018年

度将继续亏损。

虽然业绩近两年来并不理想，但作

为中国唯一一家符合欧盟有机标准有

机乳品公司，以及中国唯一一家提供

100%由自有认证有机牧场生产有机乳

制品的乳品公司，中国圣牧的乳源业务

布局还是得到了乳业龙头的青睐。

蒙牛并不是唯一一家盯上中国圣

牧的。2016年10月21日，伊利发布公告

称将收购中国圣牧37%股权，作价约

46亿元，如果交易完成，伊利将成为中

国圣牧的大股东。伊利方面曾对外表

示，收购中国圣牧有利于公司增强现

有有机乳制品业务的竞争力;另一方

面也有利于伊利强化上游乳源供应，

同时还有利于伊利在香港上市。在

2017年4月，由于伊利与中国圣牧各交

易方签署的《股份买卖协议》项下的先

决条件仍未全部获得满足，此项收购

无果而终。

乳业分析师宋亮表示，中国圣牧

下游市场业务发展多年，已经形成品

牌和格局，中国圣牧上游的建设也比

较扎实，由于业绩连续亏损，中国圣牧

股价已经出现低谷期，蒙牛收购中国

圣牧的价格处在一个超低阶段，对此，

中国圣牧对蒙牛来说是一个很好的标

的公司。

乳源营收两手抓
据了解，目前中国奶牛存栏不足

600万头，乳源开始短缺。有业内分析

人士认为，对于蒙牛来说，需要进一步

加强乳源建设，中国圣牧目前仍然是

蒙牛乳源的供应商，通过此次收购可

以稳定战略关系，蒙牛乳源地将会形

成单一以大牧场为主的供应格局。

“此次收购就像蒙牛收购现代牧业

一样，蒙牛收购也有控制乳源的意图。

此外，此次并购与蒙牛‘双千亿’目标不

无关系。”宋亮表示。蒙牛的“双千亿”目

标于2017年提出，即到2020年，市值与

营收均达到千亿元。目前，蒙牛发展已

经实现市值达到千亿元的目标，仅剩

营收千亿元的目标。

截至目前，蒙牛还未公布三季度财

报。蒙牛2018年中报显示，蒙牛营收

344.74亿元，同比增长17%;净利润增

长38.5%，达到15.62亿元。据一位不愿

具名的乳业专家预计，蒙牛2018年全

年营收将在650亿-700亿元，“这对蒙

牛在两年后实现营收千亿元的目标无

疑是一个严峻的挑战”。

对此，宋亮认为，在蒙牛的营收千

亿目标计划中，仅靠蒙牛自身不够，蒙

牛需要并购来完成。但对于蒙牛来说，

目前海外并购不合适，一方面是人民币

贬值，另一方面是国际环境变化比较复

杂，所以蒙牛只能选择国内并购。

“蒙牛收购中国圣牧不仅是完善自身

产业链条，也希望以此来增加营收数据。”

上述不愿具名的乳业专家分析称，2019

年，蒙牛将会不断进行国内外并购，大概

会有50亿-100亿元的并购金额。

一位不愿具名接近蒙牛的业内人

士向北京商报记者透露，在“双千亿”目

标战略落地中，蒙牛在未来或重点发

力高端奶，此次收购也能为蒙牛提供

稳定的有机乳源。

北京商报记者 方彬楠 高春艳/文
白杨/制表

谢馥春再注销全资子公司

北京商报讯（记者 方彬楠 白杨）12月24日晚，国
产第一家化妆品企业江苏谢馥春国妆股份有限公司

（以下简称“谢馥春”）发布公告称，已于2018年4月13

日召开第一届董事会第十三次会议，审议通过了《关于

2018年度对外投资预算的议案》，该议案授权公司经

营层根据实际经营情况进行有关直营店的变更、注销

工作。

其中，谢馥春厦门直营店，即谢馥春（厦门）化妆品

有限公司，以全资子公司形式于2010年注册，公司经

营层根据实际经营情况决定注销该直营店，并已于近

日收到厦门市思明区市场监督管理局核发的《准予注

销登记通知书》，已完成全资子公司谢馥春（厦门）化妆

品有限公司注销登记。

对此，谢馥春在公告中表示，谢馥春（厦门）化妆品

有限公司注销后将不再纳入公司合并财务报告范围，

注销后有利于公司优化资源配置，提高管理效率，不会

对公司整体业务发展和盈利水平产生不利影响，不存

在损害公司及股东利益的情形。

值得关注的是，这已是谢馥春今年再次注销全资

子公司。今年11月，谢馥春发布公告称，已注销丹江口

直营店，即谢馥春（丹江口）化妆品有限公司。

据悉，谢馥春起源于1830年扬州谢馥春香粉铺，

彼时谢馥春产品涵盖香粉、藏香、棒香、香袋等。其中，

谢馥春制作的香粉以形似鸭蛋而闻名于世。1956年，

谢馥春香粉店公私合营，成立了公私合营谢馥春香粉

厂，产品主要有鸭蛋香粉、冰麝头油、雪花膏、蛤蜊油，

职工49人，当年完成工业总产值127万元。1958年更

名为“公私合营谢馥春日用化工厂”。2015年，谢馥春

挂牌。

据谢馥春今年中报显示，今年上半年，谢馥春营收

同比下滑0.61%至3153.23万元，净利润同比增长

25.17%至843.46万元。

广汽时代动力电池项目正式奠基

北京商报讯（记者 方彬楠 于海）12月24日，宁德
时代在官方微信公众平台发布消息称，由宁德时代新

能源科技股份有限公司与广州汽车集团股份有限公

司共同出资成立的广汽时代动力电池项目于12月23

日在广州广汽智能网联新能源汽车产业园举行奠基

仪式。

7月19日，宁德时代与广汽集团在广州市政府举

行了动力电池项目合作协议签约，并宣布在动力电池

领域于广州共同组建两家合资公司，即时代广汽动力

电池有限公司和广汽时代动力电池系统有限公司。

其中，时代广汽动力电池项目主要负责电芯的生

产供应，项目总投资42.26亿元，预计2020年底工厂投

产;广汽时代主要负责电池包的生产供应，项目总投

资3亿元，预计2019年底工厂一期投产。

就在几天前，宁德时代与吉利汽车旗下公司宣布

将成立合资公司，从事电芯、电池模组及电池包研发、

制造及销售，提升双方在各自领域的核心竞争力和可

持续发展能力。数据显示，2018年10月，我国汽车动力

电池生产量共计7.1GWh，环比增长1.1%。其中，三元

电池产量4.3GWh。1-10月，我国动力电池累计生产

量达53.1GWh。其中，三元电池累计生产29.2GWh，占

总产量比重为55%;产量占比持续提高，磷酸铁锂电

池累计生产23.1GWh，占总产量比重为43.5%。

在生产厂家中，前三名分别为宁德时代、比亚迪

和天津力神，三家企业共计生产34.3GWh，占比

64.7%。而在去年排在前位的沃特玛早已不见踪影。

业内人士表示，动力电池生产厂家竞争较为激

烈，虽然我国电动汽车处在高速发展期，但总体需求

仍在逐步增长。动力电池厂家与汽车生产厂家合作，

对于双方供给都能达到一定的平衡。
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