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我国冰雪旅游投资规模超5000亿

北京商报讯（记者武媛媛）随着冬季奥运会进入中
国时间，爆发式增长的冰雪旅游含金量也开始攀高。12

月25日，中国旅游研究院发布的《中国冰雪旅游发展报

告（2018）》（以下简称“报告”）显示，在国家系列冰雪产

业政策带动下，我国冰雪旅游投资呈现出规模化、多样

化、大众化、国际化特征，2017-2018年我国冰雪旅游项

目进入立项高峰期和建设启动期，据不完全统计，投资

规模达到5400亿元。预计2020-2022年，我国冰雪旅游

项目将进入大规模营业期。

据测算，2017-2018冰雪季我国冰雪旅游人均消

费1675元，是国内旅游人均消费的1.83倍，冰雪旅游

人均停留2.8天，同比略有增加，冰雪旅游逐渐成为高

品质的旅游体验方式。与此同时，冰雪旅游投资已经

成为国家乡村振兴战略和东北、西北、华北等地区经

济转型升级的重要抓手。

不过，报告也提及，当下我国冰雪旅游发展也存

在一些瓶颈，包括冰雪旅游顶层设计不够完善，冰雪

旅游系列规划缺位现象突出；冰雪旅游淡旺季显著，

产业政策创新性不足；冰雪旅游目的地基础设施落

后，旅游服务质量亟待提高，很多冰雪旅游资源富集

地区存在“一流资源、二流开发、三流服务”的说法；冰

雪旅游供给存在结构性问题，具有品牌影响力的产品

较少，导致冰雪出行的游客扎堆现象明显等。

报告中建议，为了进一步给冰雪旅游项目减负，

需创新体制机制，提升政府管理效率和市场活力，同

时坚持品牌营销，抓住国内和国外两个市场，还要从

冰雪旅游标准化、规范化和人才扶持突破。“企业还希

望政府能增大扶持力度，在2022年前设立冰雪扶植基

金，”万科石京龙滑雪场董事长朱向晨说，“另外，适当

优惠税收，增加从业者为冬奥会和冬残奥会服务的积

极性，也能让更多企业和个人投入到冰雪产业中来。”

摩登天空的“红花会恩怨”启示录
摩登天空与红花会历时一年的

“相爱相杀”戏码终于落下了帷幕。

12月25日，摩登天空发布官方声明

并公开法院判决书，称与红花会

正式解除经纪合约。尽管此事已

告一段落，但埋在摩登天空与红

花会纠纷背后，经纪公司与艺人

之间的利益平衡问题也为整个行业

敲响了警钟。

历时一年
今年的平安夜并不平淡。12月

24日晚，红花会的一则微博引发业

内外的关注：“我们和摩登天空之间

的纷争，得以在2019年到来之前告

一段落。最终，法院确认在我们发出

解约声明的当天，也就是2017年11

月13日，双方经纪关系解除。同时，

法院认为摩登天空仍需要为红花会

制作3张专辑。”

摩登天空的声明指出，据2018

年10月19日作出的《唱片独家录制

合约书》判决书，红花会相关成员唱

片约解约诉求被驳回，唱片约继续

有效，而据2018年12月14日作出的

《艺人独家经纪合同》判决书，红花

会相关成员单方面解除经纪约，构

成根本性违约，应支付摩登天空及

相关第三方因红花会单方解约造成

的违约金及损失，其中违约金为200

万元，同时判定摩登天空无根本性

违约。

与此同时，摩登天空在声明中

表示，鉴于红花会相关成员单方解

约及负面新闻可能给第三方造成的

损失，摩登天空已于事发之初暂停

相关成员的经纪收入结算，经法院

判决，摩登天空应支付其演艺收益

394万元、周边产品收益9万元、美国

巡演收益27万元。

声明发布后，两方表态令不少

人产生混淆，该案到底是哪一方

最终胜诉？对此，北京天平（长沙）

律师事务所律师刘京成分析认

为，明面上看，拿到对方违约金的

摩登天空胜诉了，但从摩登天空

最初在诉状中要求1500万元违约

金没有得到支持也可看出，虽然

法院不支持过高的违约金赔偿，

会根据实际损失酌定在30%内判

赔，但红花会在负面新闻不断的

背景下，拿到20%的判赔数字，说

明法院认为摩登天空在合同履行

期间存在违约情况。

恩怨已久
去年3月，摩登天空拿下红花会

经纪合约时正值嘻哈音乐的高热度

期，这也让拿了一手好牌的摩登天

空知名度再次提升。但仅仅过去9个

月，红花会就与摩登天空分道扬镳。

实际上，摩登天空接手红花会

之初，就有业内人士对该公司能否

做好嘻哈音乐的艺人经纪而有所疑

问。据该公司官网显示，于1997年成

立的摩登天空，成立以来相继设立了

BadHead、Guava、WorldMusic、

MSE等厂牌，而旗下的嘻哈音乐厂

牌MDSK则是2016年11月才成立，

红花会则是MDSK签约的第一组地

下HipHop艺人。

一米观察创始人王毅认为，“对

于摩登天空而言，该公司此前在民

谣、摇滚、电音等领域布局较多，但

嘻哈领域有自身的特性和玩法，而

摩登天空在嘻哈厂牌的运营经验并

不足”。

公开资料显示，除了此次与红花

会的纷争外，摩登天空此前也曾出现

过经纪纠纷。2001年歌手田原出道时

曾与摩登天空签约，签约期共十年，但

随后田原因认为摩登天空设定的条款

不公，经公证处公证，单方面解除经纪

委托关系。但摩登天空并不同意解约，

并对当时田原接拍电影的行为表示不

满，将田原告上法庭，索赔150万元。这

使得田原的演唱事业受到阻碍，且三

年内不能发生，直到2005年，田原胜

诉，才重获演唱的权利。

对于这一纠纷事件，当时从业

者认为，双方均有责任，其中艺人

应仔细阅读合约条款后再进行签

约，而经纪公司在设立合同条约时

则往往会偏向自身，导致对艺人存

在不公。

利益平衡
近年来，不只是摩登天空，国内

不少经纪公司均出现过与艺人之间

的解约纠纷。以天娱传媒为例，此前

签约的多位快男、超女，最终都以解

约纠纷结束双方之间的关系。此外

在近段时间，偶像组合火箭少女101

也曾出现过孟美岐、吴宣仪单方面

解约的情况，随后通过各方协商才

达成和解。

王毅认为，一般情况下，音乐人

和音乐公司解约大多是由于双方

在创作理念、形象定位、发展规划

等方面产生了分歧，或者是在艺

人之间资源分配等问题上产生了

矛盾。

从此前的经纪纠纷来看，艺人

与经纪公司解约确实也离不开这几

项问题，包括此次红花会与摩登天

空的纠纷，也是双方在发展规划和

资源分配等方面未能达成一致，当

时红花会公开指责摩登天空“未按

合同履行义务，处事方式上不进行

商量，甚至在国外演出时人身安全

都得不到保障，至今未配备成熟经

纪人等诸多原因，对团队成员造成

极大的困扰”。

对于摩登天空是如何安排、布

局旗下的艺人经纪业务，北京商报

记者联系对方并发出采访函，但截

至发稿时对方尚未进行回应。在从

业者看来，经纪业务不仅是扩大艺

人的影响力与知名度，更关键的是

要为艺人的未来事业发展进行合理

的规划和布局。由于经纪公司在设

定合约时往往会在条款中做出对自

己有利的内容，因此艺人在与经纪

公司签约时，最好先与相关律师或

专业人士对每一项条款进行查阅，

从而为自身争取更多的权益。

北京商报记者 郑蕊/文
宋媛媛/制表

北京商报讯（记者 关子辰）在共享住宿市场火热
的同时，安全、卫生等难题也始终被诟病，如今各家短

租企业都在寻求破解之道。12月25日，共享住宿平台小

猪短租宣布，将以成都为首个试点，推行安全升级与社

区关系维护方案，其中包括建立用户黑名单制度。北京

商报记者还了解到，此前，途家也采取了同样的举措，

且行业内多家企业也在筹备过程中。

据了解，小猪短租此次在成都试点推行的安全

升级与社区关系维护方案中，包括在房源内安装智

能报警和管理设备、普及支持“刷脸入住”身份验证的

智能门锁、对房东房客进行公共责任教育等措施。此

外，小猪旗下揽租公社还将在成都开设首批线下服

务中心，提供入住办理、行李寄存等配套服务。值得一

提的是，小猪短租还计划推动同行企业实现行业黑

名单的建立。

实际上，早在2015年，共享住宿黑名单便首次被

提及。今年3月，途家在发布会上宣布了基于技术打

造的三套信用体系，试图破解民宿安全问题，其中便

包含黑名单制度。途家方面相关负责人表示，“比如客

户损坏了房东的东西或者住客碰到房屋设施损坏、

被盗的情况，我们会帮助房东去解决这些问题，同时

也会把这个用户的行为记录在我们的数据里面。而

且，设立的黑名单制度是接入用户背景调查的，不良

行为也会被记录并接入公安系统”。

2018年11月15日，由国家信息中心牵头的《共享

住宿服务规范》发布，而该规范也被行业企业定义为

业内首套规范。规范就指出，探索建立行业黑名单制

度。对此，途家相关负责人指出，平台还会引入第三方

信用体系，比如芝麻信用，这些是和行业企业互通共

享的。

近年来，民宿短租市场持续火热，但与此同时，也

曝出“毁房”事件。今年9月10日，一名在大阪开民宿

的中国老板就发微博反映，3名来自中国的女大学生

通过短租平台爱彼迎入住他家民宿，然而到了退房

时，却发现屋内一片狼藉。类似的事件此前也时有发

生。小猪短租联合创始人兼CEO陈驰认为，在民宿发

展的同时，用户的安全和体验是当下最重要的。

不过，也有业内人士指出，黑名单制度一定程度

上可以减少民宿短租卫生、安全事件的发生频率，但

不能从根本上杜绝。有关部门应该加快对民宿立法

的研究，让民宿真正做到有法可依。中国旅游协会民

宿客栈与精品酒店分会会长张晓军在接受北京商报

记者采访时强调，就现阶段来讲，目前城市民宿的约

束还没有法律依据，只能自行进行约束，未来这个问

题亟待解决。

小猪推“黑名单”短租企业求解卫生安全难题

Focus
聚焦

北京商报讯（记者 郑蕊 胡晓钰）12月25日，国务
院办公厅正式印发《文化体制改革中经营性文化事

业单位转制为企业的规定》和《进一步支持文化企业

发展的规定》（以下并称《规定》）。《规定》在进一步深

化文化体制改革，继续推进国有经营性文化事业单

位转企改制的同时，还鼓励符合条件的文化企业申

请上市，提高文化企业的融资能力。

近年来我国一直在推进国有经营性文化事业

单位转企改制，中央财经大学文化经济研究院院

长魏鹏举在接受北京商报记者采访时指出。他

称，“文化领域属于实体经济领域的重要部分，文

化企业发展一方面是要管理体制改革，进一步释

放文化生长活力，另一方面是进入资本，获得更有

效支持”。

资金一直是企业发展过程中必不可少的关键要

素，文化企业也不例外。在此次发布的文件中，《规

定》也针对投融资方面制定相关规定促进企业发展，

并指出，通过公司制改建实现投资主体多元化的文

化企业，符合条件的可申请上市，与此同时还鼓励符

合条件的已上市文化企业通过公开增发、定向增发

等再融资方式进行并购和重组；鼓励符合条件的文

化企业进入中小企业板、创业板、新三板、科创板等

融资。

观察当下我国文化企业的发展可以发现，为了

获得足够的资金支持，不少文化企业已选择上市这

一方式。公开数据显示，2018年上半年，先后有100余

家中国企业赴中国香港或美国实现IPO，这其中不乏

娱乐、影视、游戏、体育等领域的明星企业，文化产业

与资本的融合发展已经成为必然趋势。

“总体来说，国有企业在经营活力方面还是有问

题，现在还是民营企业的活力更强，和资本市场对接

做得也更彻底，其中新技术、新消费相关的文化企业

做得更好，如网络视频企业或布局全产业链的企业，

从内容到渠道都有涉及，这也是企业生存的关键。”魏

鹏举指出。

值得注意的是，在鼓励符合条件的企业申请上

市的同时，《规定》也指出其他更多融资渠道，并鼓励

通过发行企业债券、公司债券、非金融企业债务融资

工具等方式扩大融资，鼓励以商标权、专利权等无形

资产和项目未来收益权提供质押担保以及第三方公

司提供增信措施等形式，提高文化企业的融资能力，

实现融资渠道多元化。

此外，为了帮助转制企业的发展，《规定》也在财

政税收方面对相关企业制定了财税优惠政策，如经

营性文化事业单位转制为企业后，五年内免征企业

所得税；由财政部门拨付事业经费的经营性文化事

业单位转制为企业，对其自用房产五年内免征房产

税等。

在北京市社科院首都文化发展研究中心副主任

沈望舒看来，“政策的制定考虑到了一些文化企业的

特点，给企业指明了道路，例如企业轻资产问题，政

策允许把知识产权等方面作为投融资的资产。此外，

该文件有明确的有效期，即2019年1月1日至2023年

12月31日，这也说明文件的制定较为慎重，因为文

化现象和文化产业非常多样且复杂，这等于是试行

一段时间，留下了很大的空间，如果有问题还需进一

步完善”。

中国版权产业增加值突破6万亿元

据新华社 中国新闻出版研究院12月25日发布
“2017年中国版权产业的经济贡献”调研结果。数据显

示，2017年中国版权产业的行业增加值已达60810.92

亿元，占全国GDP比重为7.35%；其中，核心版权产业

行业增加值为38155.9亿元，占全国GDP比重4.61%，

比上年提高0.03个百分点。

国家版权局有关负责人表示，党的十八大以来，

党中央、国务院高度重视包括版权在内的知识产

权工作，深入实施知识产权战略。全国版权行业通

过坚持体制机制创新，不断健全版权监管体系，开

展“剑网行动”等专项治理，深入推进版权宣传培训

和版权示范创建工作，培育版权交易服务平台，版

权保护力度不断加强，版权社会服务水平明显提

升，社会公众的版权意识得到显著提高，版权产业

健康发展。

据统计，2013-2017年，我国版权产业的行业增

加值已从42725.93亿元增长至60810.92亿元人民币，

五年间产业规模增长了42%，在国民经济中的比重从

7.27%提至7.35%；尤其是以数字信息技术、移动游戏、

网络视听等为代表的核心版权产业增长迅速，对推动

我国经济高质量发展作出积极贡献。

按照世界知识产权组织界定，版权覆盖文学艺

术、新闻出版、广播影视、文化娱乐、工艺美术、建筑

外观、计算机软件、信息网络等众多领域。核心版权

产业是指出版、录音、电影、广播电视、软件、网络等

所有产值来自版权的产业。随着经济全球化和知识

经济的不断发展，版权成为越来越重要的生产要素

和财富资源，在促进经济和社会发展方面的重要性

不断提升。

剥离旅行社 中国国旅主攻免税业务

北京商报讯（记者 武媛媛）转让旅行社业务，中国
国旅股份有限公司（以下简称“中国国旅”）将集中火

力攻占免税市场。12月25日，中国国旅发布公告称，为

聚焦免税主业，解决同业竞争，拟以非公开协议转让

方式将下属全资子公司中国国际旅行社总社有限公

司（以下简称“国旅总社”）100%股权转让给中国旅游

集团有限公司（以下简称“中国旅游集团”），转让价格

为18.31亿元。中国国旅明确表示，退出旅行社业务，

旨在聚焦免税主业，进一步明晰战略定位。

公告显示，国旅总社主要从事旅行社业务，目前

业绩无亏损情况。数据显示，2017年度该公司营业收

入为123.5亿元，净利润为2394.04万元；2018年1-9月

营业收入为94.8亿元，净利润为3297.17万元。本次交

易完成后，国旅总社不再纳入中国国旅合并报表范

围，由此解决了中国国旅与中国旅游集团下属其他旅

行社业务之间的同业竞争问题。

对于剥离旅行社业务的原因，中国国旅指出，传

统旅行社行业面临较大的发展挑战，市场竞争激烈，

利润空间被不断压缩，政策优势逐渐衰减，而其免税

业务却已成为中国国旅的一棵“摇钱树”。据中国国旅

财报显示，2018年前三季度，该公司实现营业收入

341.01亿元，同比增长64.39%。而营收增长主要受益

于收购日上免税行（上海）有限公司、巩固优化现有离

岛免税业务、开展首都机场及香港机场免税业务。归

属上市公司股东净利润大增也是拜免税业务利润增

加所致。

业内人士分析，拥有日上、中免、海免等多个国内

主要免税品牌的中国国旅，目前约占整个免税市场近

86%的市场份额，已基本形成垄断局面。今年以来，中

国国旅针对免税业务持续进行国内收购和海外拓展，

企业野心尽显。此次剥离旅行社业务后，不难预测，该

公司将继续扩充其免税业务版图，在免税市场中的垄

断强度也会持续加剧。

符合条件文化企业上市获鼓励

2018年12月25日
摩登天空发布声明回应判决

摩登天空与红花会纠纷始末

2017年3月
红花会签约摩登天空HipHop厂牌MDSK

2017年11月13日
红花会官方微博宣布与摩登天空解约

2018年12月24日
红花会透露法院认定解除双方经纪合约


