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■ 北京市城镇居民家庭每百户主要耐用消费品拥有量

■2012-2017年北京市网上零售额增幅
随着基数的不断扩大，近几年北京网上零售增速有

所放缓，但在社零额中的占比趋于稳定，仍是北京社零
额增长的主要拉动力量。
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■消费需求日益多样
改革开放以来，居民拥有的耐用消费品也经历了数量从少到多、种

类从无到有、品质从低端到高端的变化。伴随互联网普及，网络渠道消
费也日趋多样。而在基本吃穿住行外，北京居民在文化演出、旅游等方
面的消费占比也越来越高。

■北京市电商消费品类变化
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从数码、家电到生鲜、生活服务，电商热销商品的变化也反映了北京消
费者对耐用品的需求得到满足，对生活服务、个性品质消费需求旺盛。

■北京市近三年演出市场情况统计

北京市营业性演出场次共计24557场；
观众人数共计1075.8万人次；
演出票房收入共计17.17亿元。

2017年

北京市营业性演出场次共计24440场；
观众人数共计1071.4万人次；
演出票房收入共计17.13亿元。

2016年

北京市营业性演出场次共计24238场；
观众人数共计1035.63万人次；
演出票房收入共计15.49亿元。

2015年

■北京市近三年旅游业发展情况一览

4607.1亿元

2.73亿人次

5021亿元

2.85亿人次

5469亿元

2.97亿人次
￥

￥
￥

2015年 2016年 2017年

数据来源：北京市统计局、京东研究院

旅游总人数北京实现旅游总收入

网上零售增速

■ 2012-2017年北京网上零售额占社零总额比重
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