
关于目前大学在校生的互联网信用消费，

实际情况和人们的想象不尽相同，他们的消费

习惯和支付习惯已经发生了新一轮的迭代。

根据京东数据研究院向北京商报记者提

供的一份数据显示，京东白条这类互联网信用

消费已经成为大学生非常习惯的日常消费方

式，使用白条的原因不再是因为价格高低，而

是只要消费就有可能选择京东白条支付。2018

年1-10月，在京东平台上消费的北京在校大学

生使用白条购买最多的单品TOP3为：蓝月亮

洗衣液、宝矿力水特电解质饮料、小米充电宝。

这些商品的单价都很低，小米充电宝略贵，不

同型号的价格也多在100元上下。

也许并不是“95后”们真的比别人精明，只

是互联网给他们这一代“穷学生”提供了更多的

消费渠道和方式的选择。

另一个例子出现在二手电商领域。杨伊谈

起“闲鱼”来，再次显得特别兴奋，手中的奶茶

差点掉到地上。“我不仅在闲鱼上买东西，还会

在闲鱼上出售自己穿过的衣服，有一个‘一键

转卖’功能特别方便，你在淘宝购买时的链接

就会自动出现在你的二手交易上，不用你再去

拍照片什么的了。”但当北京商报记者质疑二

手服装的成交概率时，特别爱“演”的杨伊立马

换了一副沮丧脸：“唉，挂着呗……”

王欢对北京商报记者表示，她目前手机里

与网购相关的App只有两个：淘宝和孔夫子

旧书网。“由于手机容量不足，美团只会在点

外卖的时候才会下载，用完后就会删除。孔夫

子旧书网之所以一直在，是和专业有关，经常

在上面查阅、购买二手古籍。”学古典文学的

王欢说。

谈起经常在二手电商平台上购买的商品，

韩■的回答很有“95后”的特点：“我认识的同

学中经常有人在闲鱼上买Cosplay的服装和道

具，有时候还会买些拍片用的戏服。”

“这世界变化快。”一位毕业于2005年左右

的首都师范大学校友说，“我们上学的时候根

本没有这么多的网络外卖，最多是打电话叫个

外卖，提供这种服务的也只有少数几家。校园

里的网购更是基本没有，哪像现在这样，校门

口全是送快递的。”

“我们经常叫外卖，尤其是夜宵，米线、面

条，最受欢迎的是麻辣烫。”韩■说，外卖和网购

的快递不同，外卖员可以把夜宵送到宿舍楼下，

一晚上往来的外卖员能有十几二十位之多。

是的，变化真的很快，而且越来越快。根据

京东数据研究院向北京商报记者提供的数据

显示，2018年1-10月，在京东平台上消费的北

京在校大学生每月平均消费金额为992元，同

比去年猛增了45%。从消费金额上看，北京在

校大学生的消费升级正在进行。

同期，在京东平台上消费的北京在校大学

生总用户数为352139人，男生占比为61%，女

生占比37%。根据《北京市2017年国民经济和

社会发展统计公报》数据，2017年全市普通高

等学校在校生58.1万人，在京东平台消费的北

京在校大学生占普通高校在校生的60.5%。

2018年1-10月，在京东平台上消费的北京

在校大学生消费金额最高的品类TOP3为：电

脑、手机、数码产品；同期，在京东平台上消费

的北京在校大学生消费件数最多的品类TOP3

为：食品饮料、电脑和图书。

在受访的绝大多数大学生看来，拼多多不

仅不是他们这代人的“菜”，而且还处于他们的

“鄙视链”中。“我从来不用拼多多，身边似乎也

没有什么人用。”杨伊说。“提起拼多多总让我

们想起那些网络上‘99元买古驰’之类的梗，所

以没有用过拼多多。”韩■说。王欢则表示：“虽

然我自己不会用拼多多，但曾帮妹妹在拼多多

上购买过商品。”她认为比她更年轻的人似乎

经常使用拼多多，主要原因还是价格便宜。

王欢所在的中国传媒大学的学生宿舍和

教学区域并不相连，宿舍在学校的外面，在采

访的路上，北京商报记者看到女生宿舍门口有

很多外卖小哥和货物快递员。据两位女生介

绍，快递和外卖是不能送到宿舍内的，只能自

己出来取，宿舍外面有菜鸟驿站，一般可以去

那里领取快递。

关于智能货柜，中国传媒大学社会学专业

的王丹说，之前在宿舍楼底下有设立过，数量

很少，后来拆走了，不过这几天又在重新安装。

对此，终端智能快递柜服务商中邮速递易

运营市场品牌总监邵灵珊表示：“我们目前也同

各大城市的高校作探讨研究，如何将快递末端

交付在传统的校园场景交付上作更多迭代，以

适应快速变化的校园市场需要。比如怎么更好

地布局快递柜的投放，或者快递柜投放时，快

递员进入校园和学生取寄包裹的过程中，规划

路线等考虑。同时，在末端配送、末端交付服务

上尽量能产出最适合的方案后才会以此方案

作逐渐布设，达成完整的校园交付链路，安全

还是第一，所以在这个考量上，我们作为平台方

也会比较慎重。” 北京商报记者 闫岩 郭缤璐
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北京在校大学生
使用白条购买最多单品

◎蓝月亮洗衣液
◎宝矿力水特电解质饮料
◎小米充电宝

电商平台上消费的北京在校大学生
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