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明星入局 原创音乐剧迈上新台阶?

“星光”熠熠
日前“2019上海国际音乐剧节”正

式启动，到场助阵的李宗盛也带来一个

新消息：由他作品改编的音乐剧正在紧

锣密鼓地筹备中，并计划明年11月在上

海首演。

时间表一出，顿时吸引不少观众的

注意。公开资料显示，李宗盛的音乐剧

自立项开始，至今已过去五年时间。而

为了能将20多首经典歌曲融合成一个

完整的故事，制作方也曾多次更换团

队，此后确定百老汇导演JohnRando

执导，并由北京环球百老汇制作，在亚

洲乃至美国百老汇巡演。届时，该音乐

剧还将邀请众多国内实力唱将打造明

星版，从而吸引更多观众走进剧院。

北京商报记者观察到，李宗盛并非

是近年来唯一一位涉足音乐剧的知名

音乐人，拥有众多粉丝的周杰伦也在近

年开始布局音乐剧。

2016年，杰威尔音乐对外证实，会

与相关公司合作并邀请美国百老汇的

制作人、编剧及导演团队，将周杰伦的

音乐作品打造成音乐剧。虽然周杰伦并

不会参与该音乐剧的演出，但会参与故

事编剧讨论。随后在2016年底，音乐剧

《不能说的秘密》正式登台首演，并在此

后开启巡演，截至目前已在北京、上海、

厦门、南昌等城市进行表演，时常在演

出过程中引起全场大合唱。

除此以外，曾演唱《朋友》、《让我欢

喜让我忧》等代表作品的周华健，也开

始与音乐剧建立密不可分的关系。据演

出安排显示，即将在明年首届上海国际

音乐剧节期间展演的音乐剧《赛貂蝉》，

就是由周华健负责音乐制作，同时文学

大师张大春负责填词，卓文萱、林俊逸、

黄志玮等歌手、演员联合主演。

在业内人士看来，对于明星尤其是歌

手而言，将人们耳熟能详的音乐变为音乐

剧能让自己的作品通过另一种形式扩大

影响力，而对于音乐剧而言，当观众以歌

手粉丝的身份走进剧场，就意味着有可

能在走出剧场时成为音乐剧的受众。

难掩短板
通过多种方式的培育，近年来国内

音乐剧市场确实实现不小的发展。据

《2018中国音乐剧指南》显示，2017年

全国音乐剧演出票房和观众人次分别

为2.55亿元和132.3万人次，分别较上年

增长47%和60.8%，达到近五年的新高。

且随着市场规模的扩大，越来越多

的资本机构相继入局。数据显示，2017

年内地在演音乐剧机构约79家，其中在

北京注册的音乐剧演出机构共33个，位

居全国第一。而与国营演出机构相比，

民营机构在市场上更显活跃，并在2017

年以1.25亿元的票房占据整个市场

93.3%的份额。

然而，在整体票房持续增长的背

后，国内原创音乐剧的发展却暴露出不

少短板，这可从2017年中国大剧场音乐

剧票房十强中看出端倪。在十强剧目

中，国外原版引进剧目占比达五成，另

有四成剧目是音乐剧中文版，真正属于

国内原创剧目的只有一部《爷们儿》。此

外从整体市场来看，2.55亿元票房中，

来自于国内原创音乐剧的占比不足三

成，其余票房均来自于原版引进音乐剧

或改编为中文版的音乐剧。

仔细观察可以发现，每年登台演出

的国内原创音乐剧不在少数，且自2013

年以来，数量也大体呈现增长的态势，

并在2017年实现105台原创剧目，较

2016年的85台增长了23.5%。而原版引

进音乐剧只有9台，与国内原创剧目相

比，则是凭借1/12的数量实现国内原创

剧目1.47倍的票房。

有观众认为，虽然国内也有质量较

好的原创作品，但数量极少，从整体来

看，国内原创音乐剧的制作水平还难以

达到国际水平，再加上音乐剧的票价相

对较高，观看次数有限，因此在选择音

乐剧时会更偏向于原版引进剧目。

道略演艺产业研究院院长毛修炳认

为，目前国内音乐剧市场的自主性较差，

并由原版引进音乐剧主导市场，依靠外

力支撑，并在较大程度上影响着市场的

票房、观众人次等走势，这意味着国内音

乐剧市场还没有找到内生发展力量。

人才窘境
对比其他国家原创音乐剧的发展

情况，其中在伦敦、纽约等城市或地区，

原创音乐剧所实现的票房占比可达

80%，此外在日本等国家，相关作品的

票房占比则能达到六成左右，均比国内

不足三成的比例高出多倍。而在提到国

内原创音乐剧缘何难以在市场上获得

更高份额时，不少从业者均将问题指向

原创力不足、专业人才匮乏等方面。

有专业人士分析认为，不少观点均将

音乐剧看做是朝阳产业，同时现已培育不

少观众群，形成一定规模的市场，但却没

有形成中国制造产品的产业化规模，这

也导致音乐剧专业毕业生难以有合适的

出路，反过来也会影响高校人才培养。

公开资料显示，与韩国几乎每个地

区都有音乐相关专业的大学、学院以及

培训机构，且向全国境内招募音乐剧演

员时可有具备唱功舞技表演的全能顶

尖人才不下上千人相比，国内拥有音乐

剧专业的高校只是少数，顶尖人才也是

寥寥无几。

演出行业分析人士刘洋表示，音乐

剧被引进国内演出市场，已形成了较大

的消费群，但音乐剧在国内的最终发

展，还是少不了中国原创作品持久的大

规模的成功。近年来，尽管号称音乐剧

的探索性作品在全国不下200部，但少

有多场演出、长期盈利的成功例子，都

是演了几场就被封存。没有固定的剧

场、成功的制作来维持起码的演出量，

相对具有超前意识的国内音乐剧表演

教育，没有对口出路，遭遇人才出路的

尴尬。 北京商报记者 郑蕊

知名音乐人李宗盛近日
对外宣布， 由自己作品改编
的音乐剧正在紧锣密鼓地筹
备中， 而此前周杰伦等明星
也已涉足音乐剧。 从曾经的
无人问津， 到全年观众达百
万人次， 国内音乐剧市场的
发展已向前走出一大步，但
国产音乐剧缺乏原创和创新
力， 制作水平与国际存在差
距的问题也愈发明显， 如何
提升国产原创音乐剧质量频
频成为业内讨论的话题。多
位明星加入到音乐剧的行
列， 能否让国内的原创音乐
剧再次迈上一个新台阶呢？


