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文化艺术品指数发布
3000余家商户、全年365天开市，涵

盖15大类、41小类销售品类的潘家园市

场在1992年由民间组织自发形成，在政

府的引导下，规模化发展、规范化运营

让潘家园市场成为了全国最大的文化

艺术品、收藏品交易市场。

据悉，潘家园文化艺术品指数是一

个反映市场变化规律的综合指数体系，

此次由潘家园市场管理方潘家园国际

民间文化发展有限公司发布，包括市场

指数、品类指数、预测指数三大类，每一

类又可分为繁荣指数、价格指数、交易

指数三小类，是潘家园及文化艺术品行

业的数据化投影。

其中，繁荣指数基于时期中性原

理的Marshall-EdgeworthIndex；交

易指数基于国际统计指数研究最新成

果的 LinkIndex，以上两项指数将保

持每月更新一次，结构上包括从市场

整体到一级品类再到二级品类的纵向

分级分层，主要的测算对象是交易额

和交易次数。

此次发布的潘家园指数向大家展

示了2018年1-11月珠宝玉石品类及翡

翠、琥珀蜜蜡等若干子品类繁荣、交易

指数的测算结果。潘家园国际民间文化

发展有限公司总经理姜玮指出，繁荣、

交易指数以行为量化、数据可视化的方

式展示了潘家园交易行情的月度波动

情况，能够直观地告诉商户市场的淡旺

季和发展趋势，指导市场管理方和商户

形成合力，适时调整经营策略，扬长避

短双向提升市场景气程度，打造全年无

淡季的潘家园市场。

填补一级市场空白
由于交易数据的私密性，一直以来

一级文化艺术品市场的数据集纳都是

难以突破的障碍。此外，文化艺术品市

场数据数量有限、透明度低，也成为一

级市场难有数据指数的掣肘。而对于文

玩行业来说，行业信息不对称、商家经

营风险居高不下、艺术品定价缺乏标

准、买家进入市场有心无胆等一直是未

曾解决的痛点。

面对行业所面临的问题和困难，

站在新时代的起点，作为文化艺术品

行业的先行者，潘家园决意通过潘家

园指数的大数据实现古玩市场的标准

化。经过反复的论证和探索之后，借力

大数据构建潘家园指数，成为潘家园

引领市场走向、解决行业痛点的战略

选择。

潘家园总鉴定师师俊超表示，现阶

段二级市场的数据已经非常完整，但一

类市场在指数上还处于空白状态，这主

要是因为交易过程私密性较高不容易

抓取，所以此次指数发布从一定程度上

填补了一类市场的空白。

“并且，潘家园目前作为国内前沿

的一类市场已经拥有了3000余家商户，

我们刚好有一个这样的机遇可以做指

数研究”，师俊超认为该指数具有三个

功能，首先从管理方来讲，更好地帮助

了市场调整商品结构；其次从商户的角

度看，可以指导他们的进出货时间，有

助于经营管理；最后从收藏爱好者来

讲，此前没有指数时他们更多是靠主观

意识判断藏品是否应该入手，但未来可

以通过指数随时调整自己的收藏方向，

把握藏品入手的最好时机。

有业内人士表示，“文玩市场、画

廊、展览这样的文化艺术品交易的一级

市场，其实是一个非常务实的市场，除

了接地气，还需要有事实、讲数据，潘家

园指数填补了文化艺术品一级市场无

数据可用的空白，运用数据研究方法对

文化艺术品市场的相关数据进行了科

学、客观和深入的分析。随着指数的不

断完善，未来将成为指导文化艺术品收

藏投资最有力的数据支撑”。

搭建指数矩阵
随着潘家园指数的发布，如何运用

数据平台搭建指数矩阵也成为潘家园

指数下一步布局的方向。如何从数据研

究层面向市场化应用转化、如何从小众

走向大众、如何与更多机构联手跨界开

发，都将成为文化艺术品数据市场未来

的发展趋势和待解问题。

对此，潘家园相关负责人表示，针

对文化艺术品一级市场的潘家园指数

未来的应用范围很广，比如对于市场商

户，可以通过不同时期的指数波动帮助

商户了解市场周期，掌握涨跌背后的原

因，在商户进货出货、定价营销等方面

都能提供一定指导。对于消费者，可以

参照价格指数，随着数据的不断完善，

潘家园指数还将以参考价格的形式告

诉消费者某类商品的价格大概是多少，

为有心进入艺术品收藏行业的消费者

降低门槛。

此外，潘家园指数会将文玩、瓷器、

字画、古籍善本等中华传统文化“瑰宝”

纳入指数测算范围的方式，去保护、传

承和弘扬民间、民俗、民族文化，为文化

“走出去”创造“新机遇”，向世界展示中

华文化的魅力风采。

潘家园文化艺术品指数将借力全网

大数据丰富指数数据源，其中包括线

下数据采集和全网信息检测两部分，

线下数据采集将链接到收藏家、投资

者、经营者以及消费者四部分，而全网

信息检测则会链接到新媒体平台、电

商平台、搜索引擎以及自媒体平台。

未来，潘家园国际民间文化发展有

限公司未来将继续深化潘家园指数研

发，推进价格指数研究，不断提升指数的

数据丰富性、客观性、安全性，打造潘家

园指数生态，并依托潘家园指数矩阵工

程，开发潘家园文化艺术品指数服务链

条，为学术研究、产业发展和政策制定提

供有力的研究支持，以开放、包容、前瞻

的宗旨助力文化艺术品商业模式变革。

北京商报记者 马嘉会 穆慕/文
高蕾/制表

潘家园借力大数据把脉文玩业痛点
12月22日，潘家园文化艺术品指数在“潘淘荟———潘家园二十六周年庆典”上发布。该指数包括市场指数、品类指数、预测指数三大类，每一类又

可分为繁荣指数、价格指数、交易指数三小类，是潘家园及文化艺术品行业的数据化投影。对于文玩行业来说，行业信息不对称、商家经营风险居高不
下、艺术品定价缺乏标准、买家进入市场有心无胆等一直是未曾解决的痛点，潘家园旧货市场相关负责人表示，潘家园指数的发布不仅在一定程度上
填补了一级市场缺乏数据统计的空白，同时也能更好地指导商户经营，为收藏者何时入手何种商品提供参考。
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