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“优爱腾”开启2019网剧争夺战

全国电影市场票房向四五线城市下沉

北京商报讯（记者 卢扬 郑蕊）据分众晶视联合艺恩数
据正式发布的《2018年中国电影市场城市热度趋势报告》

（以下简称《报告》）显示，按分级城市票房占比来看，

2013-2018年，一二线城市电影市场份额逐年回落，四线与

五线城市份额稳健增长。

《报告》指出，虽然现阶段二线城市所获得的票房在全

国票房占比中最高，但从同比增长趋势来看，四五线城市增

速处于相对高位，一二线城市增长趋势相似，市场增长空间

有限。其中在2018年，四线城市的票房占比已从五年前的

10.2%增长至15%，五线城市也从4.3%增长至7.1%。

与此同时，《报告》同时也列出四五线城市的明星型城市

及潜力型城市。其中，明星型城市代表票房及增长率大于均值

的城市，包括四线市场的阜阳、连云港，以及五线市场的梅州、

广安；而潜力型城市则代表票房及增长率均小于均值的城市，

如四线市场的朔州、曲靖，以及五线市场的兴安盟、忻州。

据悉，受整体票房拉动，2013-2018年国产片及进口片

的票房均一路走高，其中国产片份额均超过进口片。但对比

不同城市可以发现，进口片在一二线城市看的人最多，而国

产片在四五线城市更受欢迎，占比近70%，显示出小镇青年

对接地气的国产片更有共鸣。此外从影片题材来看，科幻、

剧情类影片更受一二线城市欢迎，而爱情片则在四五线城

市更有市场。

长城影视与天光地影多方面战略合作
北京商报讯（记者 卢扬 郑蕊）1月2日，长城

影视发布公告称，公司与浙江天光地影影视制

作有限公司（以下简称“天光地影”）签订《战略

合作框架协议》，双方决定在影视开发制作、

版权经营、影视旅游项目、国际市场开拓、

广告经营、品牌宣传等方面开展广泛而深度

的合作，推动双方在影视产业链方面的全面

布局。

公开资料显示，天光地影于2010年5月成

立，是一家集影视策划、拍摄、出品、制作、发行、

经纪等业务的公司，截至目前，该公司的团队代

表作有《人间正道是沧桑》、《山间铃响马帮来》、

《永远的忠诚》、《洪流》、《不曾见过你》、《桐柏英

雄》等，同时该公司还独家签约了大批导演、编

剧与演员。

据公告显示，此次长城影视与天光地影在

影视制作及宣传发行方面的合作，具体表现为

双方每年筛选影视剧项目，共同进行投资、开发

制作和宣传推广，拟合作项目包括《陌上花开缓

缓归之纳土归宋》、《聊斋》、《诸葛亮传奇之卧龙

出世》、《齐长城保卫战》、《红樱桃》、《丹青》、《梦

控师》等一系列剧目。而在版权经营方面，天光

地影则利用自身渠道优势全面代理长城影视的

电影、电视剧、纪录片等内容的版权销售业务。

与此同时，双方还在影视旅游项目方面展开合

作，鉴于长城影视在全国各地拥有多个影视城

项目，双方就上述项目进行合作，共同促进双

方影视旅游业务的进一步发展。此外，双方还

将联合推动优质内容出口，开拓国际市场；利

用各自平台和资源优势，互相代理对方影视内

容的广告植入等业务；以及在品牌宣传等方面

展开合作。

长城影视方面表示，此次合作，公司将利

用天光地影在行业内的各方面资源，吸引更多

优秀的导演、编剧加盟，丰富公司网络剧的投

资方式及投资方向。公司将继续坚持“全内容

+全产业链”的战略布局，同时大力发展影视

主业，在与天光地影合作后，主营业务将得到

进一步加强。未来将挑选更多优秀的影视剧本，

与行业内优秀的导演、演员合作，拍摄出更多符

合社会主流思想、迎合市场及消费者喜爱的精

品影视作品。

新动作
迎来2019年，网播剧陆续亮相优

酷、爱奇艺、腾讯三家视频平台。在去年

底风行一时的影视寒冬论调之中，一些

业界人士也对新年网剧市场不甚乐观：

“三大平台看似粮草充裕，但剧的命运

暂不明朗。”

通观优爱腾2019片单，可预见的是

3家重片率较低，除了《知否》、《悲伤逆

流成河》、《我的真朋友》、《大江大河》

《尉官正年轻》等几部被寄托以“预爆

款”的剧集是多平台播出，大部分内容

均为独播。网剧的矩阵呈现出3家平台

在类型上的区隔，以求守住阵地，再谋

求力挽狂澜的内容策略。

加码现实剧，是腾讯视频在2019年

网剧中释放的信号。随着献礼剧在卫视

的纷至沓来，腾讯视频也推出了十多部

由军旅、抗日剧构成的“记录时代”板块。

除了正午阳光现实主义新作《大江大

河》、《尉官正年轻》、《都挺好》，《人民的

名义》续作《人民的财产》也被腾讯收入

囊中。

与腾讯新剧散发的正能量热血氛

围相比，爱奇艺在2019年的剧阵则多了

一些年轻向的甜味。在iJOY悦享会上，

爱奇艺发布了2019年的全新项目和计

划重点，青春和都市题材的剧集几乎占

据了爱奇艺2019片单的半壁江山，这一

板块主打青春流量牌。不论是电竞言情

的《蜜汁炖鱿鱼》，还是欢喜冤家的《赖

猫的狮子倒影》，都是甜宠剧的路数。

2019年的优酷似乎在等待悬疑“大

年”的出现：从披露出来的信息来看，优

酷在2019年定档的悬疑+网剧数量最

多，且涵盖了武打、玄幻、冒险、密室、刑

侦、推理、犯罪等多种元素。

补短板
回顾2018年，腾讯力推小体量甜

宠、青春剧，头部爆款缺失；爱奇艺靠

《延禧攻略》独大，成功掩盖了内容储备

不足的问题，爱青春、奇悬疑类型剧场

乏善可陈，集均播放量（截至10月底）

在三大平台中垫底。优酷的关注点更

多放在“圈层”策略和港剧领域，尤其

是《北京女子图鉴》及《上海女子图鉴》

曾一度引起社会话题，但此前深耕的

悬疑题材未有绝对爆款出现。可以说，

2019年三大平台在内容矩阵上的新路

数，无一不是对过往一年短板的弥补。

毋庸置疑，内容将成为决胜的关键

所在。腾讯提供的一组数据具有参考意

义：腾讯视频2018年播放量TOP45的

电视剧作品中，非大IP、非流量明星的

电视剧占比高达62.22%。这就意味着，

IP、流量明星不再和播放量划上等号。

2015-2018年是互联网用户飞速增长

的红利期，如今用户增速放缓，人口红

利殆尽，想要再进一步，光靠老套路已

经行不通了。

在2019年，3家平台手中都掌握了

“押宝”网剧。以优酷为例，在2017年红

极一时的爆款网剧《白夜追凶》后续成

为粉丝翘首以盼的剧集，也是豆瓣网统

计的“想看人数”呼声最高的国产剧。

《白夜追凶》第二部出现在优酷2019计

划的网剧名单上，在老粉丝群的基础

上被寄予二度爆款的厚望。对于春节

档的布局，目前3家视频网站还尚未完

全透露，而网剧方面爱奇艺宣布了《黄

金瞳》将作为贺岁剧播出，对其期待可

见一斑。

时间战
总体来看，年轻化、个性化、圈层化

的内容发展趋势已成网剧发展主流。从

版权之争到自制内容之争，视频平台间

的竞争从未停歇，也将在2019年掀起新

一轮受众争夺战。

政策环境带来的变化也将影响三

大平台的内容矩阵。随着网络视听节目

审查新规靴子落地，今年起即将正式实

施，网上网下统筹管理、同一标准。台网

监管即将并轨，这意味着对网生内容的

监察更趋严格。这对于积极布局古装题

材与“盗墓IP”的视频网站而言无疑也

将产生影响，随着监管的日趋严格，审

查统一管理也会让视频网站失去一些

优势。2019年腾讯在主旋律故事上的发

力，或也算新规之下布的新子。

2019三大平台剧集布局已大致成

型。眼下谁都无法预测新一个爆款花落

谁家。但在业界人士看来，打好“时间

战”或许是出爆款的关键。腾讯视频总

编辑、企鹅影视高级副总裁王娟曾指

出，第一集的弃剧用户中，35%是前7分

钟弃剧的；同时40%的用户会在前三集

弃剧。用户的审美品位快速提升，唯有

好作品才能赢得市场。

评论人于帅指出，“在这样的趋势

下，视频网站或许要延续放大之前被观

众推崇的短剧模式。首先，随着观众看

剧时间以及耐心的减少，短剧集体量

轻、节奏快的特点自然被观众青睐；其

次，短剧集试错能力较强，即使一部作

品没有取得不错的反馈，也可以控制成

本转换方向；最后，体量轻的短剧集在

排播方面也将给视频网站更多可能，譬

如VIP可看全集等全新模式”。

北京商报记者 卢扬 胡晓钰

“优爱腾” 三大平台
2019年影视资源的批量公
布， 预示着新一轮网剧战
已经打响，185部剧集成为
3家争夺受众的利器。在经
历了IP失灵、偶像哑火、爆
款稀缺的困局之后，2019
年整体网剧片单呈现出

“小而美”腰部剧集数量上
升的趋势， 此外三大平台
在内容上也在寻求差异化
布局……


