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消费周刊

跨年期间服务品类增长出众

北京商报讯（记者 王晓然 赵述评）元旦小长假
为消费者提供了出行好时机。1月2日，京东发布元旦

期间全国的消费数据。从品类上看，在今年元旦假期

期间，京东平台订单量最多的品类是服饰，其次是食

品饮料和美妆个护。对比假期前，箱包、手机、京东服

务是销量环比增长最高的品类，其中服务类销量环

比45%。近年来，在旅行中跨年也成为了一个新的时

尚。通过元旦假期机票和酒店目的地数据，首尔、曼

谷、东京、洛杉矶是热门的海外跨年目的地，重庆、成

都、厦门、西安、长沙则是热门的国内跨年目的地。

·资讯·

中国黄金3D“赚钱猪”上市

北京商报讯（记者王晓然赵述评）2019年1月1日，
中国黄金在北京旗舰店举行了元旦开门红活动。除了

促销活动外，中国黄金还推出了明星产品———“赚钱

猪”3D硬金饰品。农历新年猪年即将到来，这些Q萌可

爱的小猪饰品成为消费者热捧的产品，3D硬金的材质，

形态饱满，刻画精细，顶盖转动金钱造型时来运转，左

右两边招财进宝，底部三个铜钱预示财源滚滚。促销期

间，“赚钱猪”每克立减50元。此外，中国黄金还推出了

满2019元享受投资金条零工费、珠宝首饰满千减百，更

有非常受消费者欢迎的幸运抽奖活动。

Champion一年内新增40家门店

北京商报讯（记者 王晓然 魏茹）1月1日，记者在
品牌官网微信公众号了解到，Champion在中国市

场的门店总数已增至41家，这距品牌中国首店开业

仅一年多时间。其中，青岛海信广场、兰州中心、西安

曲江大悦城以及南京河西金鹰世界等8家门店，均为

去年12月新开门店，而品牌国内首家旗舰店于去年9

月落户北京三里屯。Champion在全球多个国家和

地区都已开设多家专门店，但在中国内地市场一直

发展缓慢。继深圳、上海等城市开设品牌店后，在国

内市场门店扩张不断加速。2015年，该品牌进驻天猫

并开设官方海外旗舰店试水线上销售。时隔两年多，

该品牌在杭州开了中国内地首家实体店，并迅速在

深圳、上海、成都以及西安等地开设品牌店。

MK母公司更名Capri

北京商报讯（记者 王晓然 魏茹）1月1日，北京商
报记者在轻奢集团MichaelKors官网看到，该集团

名称已更改为Capri集团，目前，该集团旗下品牌包

括MichaelKors、JimmyChoo以及刚刚收购完成

的Versace。在全球市场，Versace共有200家门店，

JimmyChoo有191家门店，而核心品牌Michael

Kors则有847家门店。去年9月，Capri集团宣布以

21.2亿美元的价格收购Versace的全部股权。收购完

成后，MichaelKors将自身定位为奢侈品集团。要客

研究院院长周婷表示，轻奢品牌现在都在寻找集团

化发展模式，集团化后有利于并购更多高端品牌提

升整体定位和专注高端客户发展。

天猫上线个人珠宝潮牌A.C.E.

北京商报讯（记者 王晓然 陈韵哲）近日，明星吴
亦凡推出的全新潮牌A.C.E.品牌在天猫开店。据了

解，A.C.E.目前尚未开设线下店铺，所有商品都在天

猫独家售卖，开业推出的新品包括近20件金银饰品，

涵盖“无畏”、“TENNIS”以及“A.C.E.”三大系列，定

价在数百到上万之间。作为品牌创意总监，A.C.E.首

发的多个系列，比如“龙吟”、“虎啸”都由吴亦凡亲自

参与设计，吴亦凡本人也在多个场合亲自穿搭A.C.

E.的商品，就连品牌名也是由他亲自命名———这个

由AccessoryCultureEvolution组成的英文缩写，

寓意着饰品文化的进阶。

告别甜蜜负担
半糖主义食品走俏

人们对甜味有生具来的偏好，往往会忽略因过多摄入糖分给
身体带来的危害， 如今人们正有意从饮食方面控制糖的摄入量。
近日，京东、苏宁等企业先后公布2018年消费大数据报告，其中
无糖、半糖型食品销售数据的增长尤为抢眼，同比增速均保持着
两位数的增长。当消费者越发重视健康饮食时，主打健康概念的
无糖、半糖型食品随之成为潜力股。

低糖食品热卖
糖让人们保持愉悦的心情，过

多糖分的摄入则会影响健康。当健

康饮食的观念逐渐深入人心，消费

者开始有意识选购新半糖主义的

相关产品。根据京东提供的2018

年消费数据显示，在京东商城上

半糖、无糖型食品2018年销量同

比增幅超过70%，如无糖茶饮料、

苏打水、无糖植物饮料、零度可乐

等已经成为新一轮的热销产品。

从地域来看，二线城市、华北、华东

地区都是无糖食品消费者聚集度

较高的地区。

除了线上，消费者在门店也开

始高频选购半糖、无糖型食品。苏

宁消费大数据显示，随着消费者对

于健康的愈加关注，无糖、半糖产

品销量呈现明显增加的趋势。以苏

宁小店销售为例，在2018年6月上

线无糖产品后，至2018年12月，基

本以环比增长30%的速度递增，且

呈现明显上升趋势。

显然消费者对高糖分饮食的

热度有所趋冷，带有健康概念的半

糖、无糖型食品备受消费者青睐。

白领王女士称，无论是在电商平台

还是超市购买食品，会优先选择糖

分低的食品，利于身体健康也便于

自己控制体重。

甜蜜伴随陷阱
半糖、无糖型食品走俏与高糖

分食品的甜蜜陷阱不无关系。食品

中的糖和糖浆会对健康带来危害，

包括增加患龋齿、肥胖、2型糖尿病

和血脂异常等慢性疾病的风险。从

20世纪70年代开始，随着含糖饮料

消费的逐渐增加，与之相平行的是

超重、肥胖和2型糖尿病患病率的

不断上升。含糖饮料的消费作为致

肥胖及其相关疾病的一个重要因

素，已成为备受重视和争议的公共

卫生问题，特别是在儿童青少年中。

儿童青少年难以抵抗来自于

糖的甜蜜诱惑。《中国儿童含糖饮

料消费报告》显示，2010-2012年

中国居民营养与健康状况调查结

果表明，我国6-17岁儿童每周至少

喝1次饮料的比例为61.9%，城乡差

异不大，均比2002年明显增加，其

中12-17岁儿童饮料人均每天消

费量最高，为203毫升。含糖饮料是

指在制作饮料过程中人工添加糖

且含糖量在5%以上的饮料，目前

我国饮料市场中超过半数饮料为

含糖饮料。

实际上，我国含糖饮料的生产

和销售不断增长，儿童饮用饮料，

包括含糖饮料的行为越来越普

遍，含糖饮料的饮用量也显著增

加。饮食的甜蜜为消费者的健康

增加了风险，食品、饮料中添加

的糖让甜蜜成为了负担，但吃水

果增加的糖并不会对身体健康

带来负面影响。

政策引导控糖行为
高风险之下，控糖早已成为消

费者的必修课，众多消费者已经有

意控制喝含糖饮料，少吃糕点、甜

点、冷饮等食品，通过减少红烧、

糖醋等烹饪方法帮助控糖。世界

卫生组织建议，在饮食和预防非

传染性疾病的财政政策中，提高含

糖饮料的税率，零售价提升至20%

或更高，这能最有效地抑制含糖饮

料的消费，从而减少整体的糖摄入

量。

税收政策会影响人们选择和

购买的行为。墨西哥政府从2014年

1月起开始征收“糖税”。一年以后，

墨西哥含糖饮料价格增加了10%；

消费量明显下降。据统计，2014年

墨西哥含糖饮料消费量较征税前

降低了5.5%，2015年降低了7.6%。

据预测，“糖税”可使墨西哥的肥胖

率下降2.5%。匈牙利自2011年以

来，对能量饮料和预包装甜饮产品

按每升/ 千克征收不等的税费，至

2012年和2014年之间，匈牙利能

量饮料的消费减少28%，含糖型软

饮减少了20%。

我国对糖的摄入量早已有了

明确的标准。国家卫生健康委员会

在2017年印发《全民健康生活方式

行动方案（2017-2025年）》，倡导

减盐、减油、减糖。其中，中国居民

膳食指南推荐成年人每人每天添

加糖摄入量不超过50克，最好控制

在25克以下。

政策引导以及健康消费观的

普及，消费者在食物与摄入糖之间

进行着自我把控，企业也在含糖量

与销售之间寻找平衡。基于此，我

国制糖业正在洗牌，2012-2017

年，我国制糖行业销售收入维持在

990亿-1300亿元区间，毛利率从

2012年的16.27%降至2017年的

10.32%。生活水平提高、饮食习惯

改变，消费者对糖的食用已经越发

谨慎和理智。

北京商报记者 王晓然 赵述评


