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·资讯·

在2018年三季度经历业绩双降后，

新上任的光明乳业董事长濮绍华，开始

带领光明乳业向低温乳品市场寻找增

长点。濮韶华近日表示，在打造“领鲜”

产业链的同时，未来光明乳业将坚守新

鲜保障、丰富新鲜品类。“在现有‘优

倍’、‘如实’、‘赏味’等明星产品基础

上，将推出更多新品，同时2019年光明

乳业还将填补一直以来在冷饮业务方

面的空白，发力冷饮板块。”他说。

数据显示，2017年，光明乳业营收

216.72亿元，同比增长7.25%；净利润

8.18亿元，同比增长21.15%。但是，2018

年三季度，光明乳业业绩出现双降，营

收155.64亿元，同比下降5.71%；净利润

3.93亿元，同比下滑25.53%。

面对业绩压力，上任仅4个月的濮

绍华笑称：“原来压力是梨那么大，现在

压力有西瓜那么大。”如何在扩大自身

优势的同时寻找新利润增长点，使光明

乳业尽快摆脱业绩困局，成为濮绍华面

临的最大难题。

与伊利、蒙牛等乳企相比，低温奶无

疑是光明乳业的优势之一。一直以来，光

明乳业倡导消费者饮用保存温度在4℃左

右、保质期在7天内的鲜奶。国家乳业工程

技术研究中心主任刘鹏表示，未来乳业竞

争是软实力的竞争，发展低温巴氏奶使光

明乳业能够走出一条差异化道路。

据了解，目前澳大利亚、加拿大、英

国、美国、日本、韩国等发达国家的巴氏

奶市场份额均在98%以上，而中国内地

巴氏奶市场份额仅为14%。事实上，国

内巴氏奶存在的巨大市场空间，也成为

光明乳业持续加码的方向。目前，光明

乳业已经打造出“领鲜”全产业链，其

中，在“如实”、“优倍”等产品基础上，

2018年相继推出健能JCAN中高端系

列风味发酵乳、有格高蛋白运动牛乳等

新品，布局功能性产品品类。据透露，

2019年，光明乳业将进一步丰富低温奶

产品种类。

在推出低温奶新品的同时，光明乳

业旗下上海领鲜物流有限公司，在稳固

华东市场的同时，已逐步布局全国，目

前已形成华东、华中、华南、华北冷链物

流圈。乳业分析师宋亮表示，目前低温

奶市场需求增长明显，但总量提升受到

限制，价格抑制消费，同时冷链物流不

能及时覆盖三四线城市。对此，濮韶华

对北京商报记者表示：“渠道下沉是我

们一直都在做的事情。”

值得一提的是，2019年在加码低温

奶市场的同时，光明乳业还将补齐冷饮

业务板块的短板。目前，伊利、蒙牛、三

元等乳企均拥有冰淇淋业务，并成为整

体业绩的重要贡献者之一。以三元股份

为例，数据显示，2018年上半年，在三元

股份8个事业部中，以艾莱发喜为代表

的冰淇淋分部，利润高达7448.75万元。

据了解，为布局冷饮板块，2018年12月

17日，光明乳业以1.43亿元收购上海益

民食品一厂有限公司，光明乳业相关负

责人表示，本次收购将进一步丰富公司

产品品类，弥补冷饮业务空白。2019年

夏天，光明乳业生产的冰淇淋将上市销

售。濮韶华也表示：“2019年，光明乳业

将发力冷饮板块。”

此外，北京商报记者还注意到，除

加码低温巴氏奶、填补冷饮业务空白，

光明乳业还将品牌年轻化作为2019年

工作重点，将酝酿跨品牌合作，未来将

推出日化、美妆、潮服等跨界合作产品。

北京商报记者 刘洋 高春艳/文并摄

加码低温市场 光明乳业追逐“光明”

北京商报讯（记者 刘洋 叶静）
南侨食品集团（上海）股份有限公

司（以下简称“南侨食品”）近日首

次公开发行股票招股说明书。招股

说明书显示，南侨食品将募资用于

扩产建设及技改项目、冷链仓储系

统升级改造项目、研发中心升级改

造项目、客户服务中心与信息化系

统建设及升级项目建设。

数据显示，2018年上半年，南

侨食品营收11.4亿元、净利润1.26亿

元。近年来，尽管南侨食品营收保持

增长，但是净利润表现并不理想。

2015-2017年，南侨食品营收为

16.38亿元、18.79亿元、21.09亿元，

净利润分别为2.16亿元、2.84亿元、

2.17亿元。■南侨食品主要从事烘

焙油脂相关制品的研发、生产与销

售。产品主要分为烘焙应用油脂、淡

奶油、馅料、冷冻面团、进口品五大

系列，产品范围涵盖200多个品种。

其中，烘焙应用油脂销售额在主营

业务中占有较高比重。2018年上半

年，烘焙应用油脂销售额为7.62亿

元，占比67.01%，进口品和淡奶油

销售额位列第二、第三，销售额分别

为1.74亿元、1.6亿元。

南侨食品在招股书中表示，未

来，南侨食品将着重在西点蛋糕等

领域发力，并引进高端进口品丰富

产品线，满足客户差异性要求。

同时，目前南侨食品旗下产品

销售地区以华东、华中、华南地区

为主。其中，华东地区销售额2.86亿

元，占比高达25.18%。

南侨食品相关负责人称，未来

三年，南侨食品将针对长江经济带

11个省市、京津冀协同发展区、珠

三角城市群与东北振兴经济圈加

大投资，并深化三四线城市，开展

新零售、便利店等通路，并开拓海

外市场。

此外，南侨食品以经销模式为

主要销售模式，2018年上半年，南侨

食品经销模式收入占比为62.61%。

业内人士认为，经销模式占比过高

会吞噬一部分企业利润，南侨食品

需积极进行渠道创新和拓展。

南侨食品拟上市募资拓产能

2018年12月28日，刚一吃过午饭，中国石油北京销

售分公司新景都市加油站经理张美茹就走到四合一“监

控仪”前查看油罐内油品情况。她轻触屏幕，屏幕立即显

示出加油站4个油罐的罐容、管线、观察井、油温、油高等

信息。新景都市加油站位于北京市海淀区西三旗，是北京

销售公司今年完成的第23座防渗改造加油站，12月11日

重装开业。

据了解，加油站防渗改造工程是公司贯彻党的十

九大新发展理念、落实国家《水污染防治行动计划》和

中国石油的践行绿色环保安全理念，自2015年启动的

加大保护首都北京土壤、水源、环境和保卫首都碧水

蓝天的一项民生工程。

2018年北京销售加油站贯标改造工程建设工作坚

持“持续推进、质量创优、安全受控”原则，深化工程建

设HSE管理，致力于加油站防渗改造与功能形象同步

提升。截至目前，公司已完成所属加油站（含控参股公

司）防渗改造任务的98%，在销售公司下半年组织的加

油站防渗改造HSE专项审核中由于管理突出，在销售

企业中排名第一。

一提起新改造的新景都市加油站，张美茹就滔滔

不绝。“我站有4个双层油罐，国际品牌双层管线，功能

强大的四合一‘监控仪’更神奇，轻触屏幕，油罐里、油

罐外的情况一目了然，罐里一旦出现漏油、进水等情

况，监控仪第一时间就会报警。现在对加油站的本质安

全更有底气了，心里更踏实啦！”

为了打造智慧加油站，南湖和新景都市加油站防

渗改造工程相当于推倒重建一座新加油站。新景都市

在加油站贯标改造中，加油站站房、罩棚、工艺电器和

油罐区全部新建。为保证改造的顺利进行，公司成立

了工程管理组、支持保障组、现场运行组负责项目全

面管理。通过优化工序衔接、加大施工力量配置等措

施，施工工期比计划提前5天，加油站投运提前9天，实

现了工程质量优良、安全受控、工期缩短的目标。

三年多来，北京销售投入巨额资金，克服“全国两

会”、“一带一路高峰论坛”、“党的十九大召开”、“采暖

季停工令”等一系列重大活动对施工的影响，在工期

控制上面对前期改造经验不足、外部货车进京常年受

限、环保标准不断提高等困难，公司防渗改造实现了

“零伤害、零事故”，打造出南湖、北苑、新景都市加油

站等一批施工质量优良、形象亮丽的精品加油站。

为了保证施工质量和工期，公司采取简化手续、

强化沟通、及时报审等10项“外围因素十控制”和方案

细化是核心、节点控制为手段、人机匹配是基础等6项

“施工管理六举措”。

北京销售加油站贯标改造通过强化施工工期控制

和考核，单站平均工期同比降低12%；施工现场管理和工

程质量进一步提升，施工安全管控行之有效，公司实现了

全年施工“零事故、零伤害”的目标。 （邱晓华）

保卫首都碧水蓝天“亮剑”加油站防渗改造

9家境外婴配厂注册资格被注销

北京商报讯（记者 刘洋 高春艳）海关总署近日
发布《关于公布准予延续注册的进口婴幼儿配方乳

品境外生产企业名单的公告》显示，截至2018年底，

注册有效期届满，9家未递交延续注册申请的进口婴

幼儿配方乳品境外生产企业注册资格被注销。

除海关总署在公告中提及的“注册有效期届满，

但未递交延续注册申请”的说明外，暂不清楚这些企

业未递交延续注册申请的具体原因。

据了解，自2014年5月1日起，中国正式对进口

乳品的境外企业实施注册管理，境外企业只有获得

注册资格之后才可以进口产品。

海关总署在公告中表示，注销注册资格的进口

婴幼儿配方乳品境外生产企业，2019年1月1日及以

后生产的产品不得进口。2019年1月1日前生产的产

品，报关时保质期不足3个月的不得进口。


