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音乐榜单靠什么撑起公信力

百余榜单眼花缭乱
1月7日，音乐排行榜品牌Billboard联合尼尔森网

联推出了中国公告牌音乐单曲榜。作为全球内享有权

威名号的榜单，Billboard此次宣布中国公告牌音乐单

曲榜将覆盖音乐电台调频，主流音视频流媒体平台、

短视频传播平台以及线下音乐演出场所、音乐节等维

度。通过音乐录音作品、演出作品、音视频播放频次、

付费数量、演出触达流量等数据进行汇总。

据北京商报记者统计，目前国内各类音乐榜单已

超百个，更新的频次分为30分更新、日更新、周更新以

及月榜等，触达维度包括新歌榜单、热歌榜单、人气榜

单、原创榜单等。与此同时，大部分榜单也会以地域、

音乐类型进行划分，包括说唱榜单、电音榜单和内地

榜单、港台榜单、欧美榜单等。

有数据显示，在传统唱片行业的鼎盛时期，以榜

单为源头的音乐颁奖典礼曾多达2000余个，其中为人

熟知的中国歌曲排行榜、音乐风云榜、东方音乐榜、

MusicRadio中国TOP排行榜、全球华语歌曲排行

榜、中国原创音乐流行榜等榜单曾风靡一时。

资深乐迷顾女士向北京商报记者说道：“记得上

初中的时候，还是2G时代，也没有像现在这么发达的

智能手机可以使用，所以用手机听歌还是比较少见

的，那时大家人手一个MP3，因为不能即时搜索，我每

周都会更新一次MP3里的歌曲，根据的就是音乐榜

单，尤其音乐风云榜是必看的节目，还有音悦台的榜

单更新也非常迅速。”

“后来上了大学，虽然也还是非常喜欢追新歌，听

一些全新风格的音乐，但却很少从国内音乐榜获取信

息了。”谈及原因顾女士表示，“更多是觉得一些榜单

味道变了，霸屏的基本都是那几个明星，可能前3-5名

还有一些公信力，但再往后看榜单会突然出现一些听

都没有听过的歌手和歌曲，过一阵后就消失了，可能

就是现在大家常说的‘买榜’吧。”

超八成为民营资本主导
据《2018中国音乐产业发展报告》显示，2017年国

内音乐产业总规模达3470.94亿元，数字音乐产业规

模达580.6亿元，同比增长9.6%。与此同时，2017年数

字音乐用户规模已经达到了5.23亿人，用户渗透率为

66.4%，仅次于网络视频。其中，PC端与移动端的总产

值达到180亿元，同比增长25.6%。

随着音乐产业的不断扩大，榜单的数量也不断攀

升，北京商报记者梳理目前市面上音乐榜单背后运营

方发现，超八成为民营资本主导，现阶段华语音乐市

场的音乐榜单运营商主要分为三类。其一是传媒公司

及电台，例如由光线传媒运营的《音乐风云榜》、由北

京天娇晟铭文化传媒等公司运营的《全球华语流行音

乐金曲榜》以及由全亚洲七家华语电台共同举办的

《全球华语歌曲排行榜》等。

其二是各类有音乐属性的社交平台，例如抖音短

视频App，因为用户在使用过程中音乐属性占比极

强，所以也推出了自有的抖音音乐榜，在大势所趋之

下，很多其他实时榜单分类中也将抖音榜单作为维度

公布。另外，微博目前也有属于自己的亚洲新歌榜，分

为实时榜、日榜、周榜和月榜。除此之外，各音乐平台

均会推出属于自己的榜单，如QQ音乐、网易云音乐、

虾米音乐、酷狗音乐等。

但随音乐行业的不断更迭，曾经红极一时的榜

单也渐渐消失在发展的洪流中。例如作为曾经内地

唯一的华语音乐节目，《音乐风云榜》于2015年已经

停播。

评审标准需打破唯数据论
一直以来，在音乐行业中，“新歌上线”可谓是最

稀松平常的事情，但上线后引起的关注度却与艺人接

下来的宣传方向有着重要联系。业内人士指出，通过

各个平台的新歌排行榜、热歌排行榜、原创排行榜等

榜单进行营销已经成为了业内不言而喻的方式，随着

歌曲在榜单之上节节攀升，艺人的商业合作价格也水

涨船高，最终带来的是裂变式的商业收入。

音■文化传媒有限公司创始人王宇申表示，音

乐产业规模在近年来数字音乐发展的推动之下不断

前进，与此同时音乐榜单的数量也不断攀升，但究其

根本，音乐榜单的属性比较特殊，不像App活跃用户

量或服务类软件口碑排行等使用下载量和转发量就

能说明问题。

“一个音乐榜单要是想有公信力，最根本的就是

要从数据做起，但更重要的是，数据中的加权比重需

要根据目前听众的听歌习惯进行更改。”王宇申举例，

美国公告牌排行榜与英国官方排行榜在2018年上半

年先后宣布将修改榜单评定规则，而方向都是以提高

付费流媒体权重、降低免费流媒体权重，同时将视频

流媒体加入计算为主。

在王宇申看来，一个音乐榜单，如果铺陈之上的

名字全部都是流量艺人，那么将会从根本上影响榜

单的权威性。现阶段，音乐排行榜应该回归到音乐本

身，而不是转变成为艺人营销和粉丝追星等行为间

博弈的“第二战场”。并且，目前市面上大量榜单在标

榜自己时，对外宣称所衡量的维度非常之多，但能真

正做到公平公正的甚至不足10%，更有甚者在宣传

榜单时将重点放在了背后运营方之上，丝毫不提数

据来源，这些都是影响音乐榜单公信力的表现。

除此之外，一个具有影响力的榜单除数据的权威

度之外，更要进行精细化运营和做好打持久战的准

备。例如此前榜单更多是针对“华语”、“流行音乐”等

关键词，但随着现阶段小众音乐的不断崛起以及海外

音乐的进入，一个成熟的榜单应该从多方面因素进行

思考。 北京商报记者 卢扬 穆慕/文 贾丛丛/漫画

随着国内音乐产业规模不断扩大，自
2015年以来， 国内音乐产业已经实现连续
三年的整体增长，“新歌不断” 已经成为了
大势所趋，但事实上，一直存在于各类音乐
榜单中的“买榜”现象却未停歇，与“买榜”
相关的质疑也层出不穷， 国内音乐榜单公
信力不足显然已经成为了被诟病的焦点。
但作为听众获取歌曲热度的重要途径，音
乐榜单若长此以往发展将会造成音乐生态
的恶性循环，由此衍生出的打歌综艺、颁奖
典礼等权威度也将不复存在，显然，音乐榜
单已经到达撑起公信力的重要时刻。


