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消费周刊

·资讯·

利好政策接连不断
北京的夜间消费活力将进一

步被激发。临近年末，北京市商务

局局长闫立刚也在2019年的工作

重点中特别提到，要研究出台全市

繁荣夜间经济促消费政策，点亮京

城“夜经济”。伴随越来越多的人延

长工作时间，消费时间也延长至深

夜。过去消费者的深夜消费多是日

常消费的补充，可有可无，但现在

越来越成为硬需求。白天的北京超

市、便利店、餐馆生意繁忙，深夜的

北京电影院、酒吧、大排档、书店灯

光也依旧亮着。

事实上，北京支持发展“夜经

济”的相关政策在2018年就已经

初步展开。2018年5月，北京市商

务局发布了《支持“深夜食堂”特

色餐饮发展项目申报指南》，支持

建设“深夜食堂”特色餐饮街区和

特色商圈，为市民夜间餐饮消费

提供便利。上述措施实打实地在

深夜食堂特色餐饮街区和特色商

圈的规划设计及形象提升工程等

软硬件投入方面提供补贴支持。

在支持标准上，每个深夜食堂特

色餐饮街区最高支持不超过500

万元，每个深夜食堂特色商圈最

高支持不超过300万元，每个深

夜食堂特色餐厅最高支持不超过

10万元。

企业各有行动
夜间消费活力已经与一个

城市的经济发展息息相关。夜间

灯光亮度除了反映世界人口集

中分布情况以外，也基本能反映

不同地区和城市的生产、服务、

居民消费等经济活动的活跃程

度。伴随夜间消费需求越来越旺

盛，除餐饮企业外，超市、便利

店、商场、书店等业态也纷纷延

长营业时间。

北京商报记者了解到，对于

购物中心来说，通常白天人气颇

高，到了夜晚就变成一座“空城”。

白天和夜晚的消费需求并不一

致，购物中心为了吸引顾客，满足

夜间消费需要，也做出了不少调

整。如南城的大兴绿地缤纷城打造

了一个24小时生活圈，聚集了户

外开放式足球、篮球场，24小时公

益开放。还有总面积近400平方

米、藏书近15000册的24小时城市

书房，24小时自助服务，读者可享

受不打烊的免费借阅服务。据大

兴绿地缤纷城相关负责人透露，

书房正式启用后每日接待量达到

百余人，凌晨5-8点，这间书房内也

会出现“客满”的场景，读者持有北

京市公共图书馆一卡通，即可享

受免费借阅服务，实现真正意义

上的24小时不打烊。

另外，超市发在玉泉路和学

院路的门店也已经实现了24小

时服务，借助超市发生鲜超市+

罗森便利店+书吧的形式，为海

淀消费者提供了一个24小时全

天候的消费场所。朝阳合生汇由

于位处CBD地区，为了更好地满

足白领人群和周围居民的夜间

消费需求，2018年推出了一个深

夜食堂，联手商场里的40余家餐

饮品牌延长营业时间，提供夜间

餐饮服务。

平衡需求与成本
尽管夜间需求旺盛，但是夜间

客流量不固定、用电和人力成本较

高等因素也令不少企业对夜间服

务的尝试有所犹豫。24小时营业意

味着营业时间至少要增加8-10个

小时，水电费用和人工成本都要增

加至少一倍，如果营业额不能有相

应增长的话，对企业来说还是有不

小的经营压力。

商场延长营业时间，要做到确

保租金坪效稳固增长的同时，还能持

续带动商家销售利润提升。绿地缤

纷城相关负责人表示，绿地缤纷城

通过多个网红打卡地营造起了夜间

消费的氛围。在利用闲置边角区域

打造的24小时户外开放式足球、篮

球场等定期组织策划少儿足球赛、

成人5V5篮球赛等品牌性营销活

动，也能提高租金水平，拉动坪效增

长。并且周边不仅有绿地中央广场、

兴创大厦等写字楼内几百家企业，

还有西斯莱公馆、保利茉莉等数十

个高档社区，众多年轻有消费力的客

群与24小时生活圈匹配度极高。

北京商业经济学会常务副会长

赖阳认为，对比南方来看，北京的夜

间消费还需要进一步挖掘。北京有不

少地区事实上都有很好的夜间消费

环境和基础，完全可以做到夜间开

放，店铺24小时营业。相关部门可以

先对一些北京特色开放式街区进行

引导尝试，支持它们对软硬件设施进

行改造，使之具备24小时开放的条

件，慢慢也会聚集更多特色店铺夜间

营业，形成夜间消费氛围。

北京商报记者 王晓然 徐天悦

零食消费趋向高端化

北京商报讯（记者 王晓然 王维祎）1月7日，零
食品牌良品铺子公布“高端零食”战略。良品铺子创

始人、董事长杨红春表示，希望借高端零食形成差

异化竞争。据了解，良品铺子的高端零食并非提升

商品价格，而是将细分产品品类、升级产品包装，同

时重新选定零食的食材来源。《2018京东食力消费

趋势年度报告》显示，18-35岁消费者是食品饮料消

费主力，其次为36-55岁年龄段，食品饮料的消费者

多为中高收入人群，有较强的购买力。消费端的变

化正在倒逼企业改变定位。

北京将建设一批特色服务贸易基地

北京商报讯（记者 邵蓝洁）北京市人民政府日
前发布《北京市服务贸易创新发展试点工作实施方

案》表示，2018年7月1日起至2020年6月30日是北京

深化服务贸易创新发展试点期，北京将加快服务贸

易自由化和便利化，优化服务贸易发展格局，包括促

进服贸示范基地特色化发展、培育服贸新的增长点、

推动服贸“一核两翼”联动发展等。结合北京服务贸

易示范基地资源优势和发展特色，将积极引导金融

街、丽泽金融商务区、北京基金小镇、古北水镇、王府

井大街等基地特色化、专业化发展。

“深夜食堂”范围扩大

京城“夜经济”将被点亮生肖酒双节期间扎堆上市

北京商报讯（记者 刘一博 许伟）近日，水井坊推
出“生肖酒”，并已通过电商平台进行预售试水。据了

解，水井坊推出的两款新品分别为水井坊·晶猪贺岁

和水井坊典藏大师版金狮装。其中，晶猪装定价

2399元，限量发售6000瓶；金狮装定价1088元，限量

发售9999瓶。业内人士认为，两款新品主要瞄准的

消费群体是新春礼品酒市场消费人群，更多的是赋

予产品以文化属性来吸引消费者。即将进入春节旺

季，北京商报记者发现，包括茅台、五粮液等多个白

酒企业纷纷推出“生肖酒”，以抓住春节、元旦“双节”

白酒消费旺季机遇。

北京新品消费力居全国第二

北京商报讯（记者 邵蓝洁）天猫与阿里研究院
联合发布的《2018中国新品消费趋势报告》显示，北

京新品消费力居全国第二，智能新品最受北京天猫

用户欢迎。数据显示，北京2018年有超过266万重度

新品消费用户，年均新品消费金额达全国平均水平

3倍以上。新品消费选择上，北京用户偏爱智能新品。

2018年天猫首发的智能音箱、智能翻译机、智能扫

地机器人等智能新品都被北京用户收入囊中。手机

方面，苹果iPhoneXSMax成为2018年最受北京用

户欢迎的机型。华为Mate20Pro、小米8等多款新

品手机也受到不少北京用户青睐。

优衣库小程序推“赠送”功能

北京商报讯（记者 王晓然 陈韵哲）春节前夕，
日本快时尚品牌优衣库在掌上旗舰店推出了一键

“随心送”功能，通过微信小程序消费者可定制新年

卡片，同时为亲友购买商品。此外，优衣库还以“新

衣，说着我们的故事”为主题，邀请消费者分享各自

的新年新衣故事。消费者进入优衣库掌上旗舰店

后，可定制专属的新年祝福卡片，并可以为亲朋好

友挑选新衣或分享优惠券，完成购买或领券后，即

可通过微信一键分享给好友。好友收到产品和祝福

卡片后，可以生成图片将收到的心意分享至朋友

圈，晒出收到的新年幸福。

继“深夜食堂”之后，首都的商场、超市以及便利店等更多业态将在2019年迎
来“夜经济”政策扶持。为了点亮京城夜经济，北京市商务局将支持建设24小时便
利店，鼓励有条件的商场、超市、便利店适当延长营业时间，深入推进“深夜食堂”。
而伴随夜间消费需求日益旺盛， 已经有不少企业通过模式创新延长营业时间。如
大兴缤纷绿地城打造了集合24小时运动场、24小时书房和深夜食堂的生活中心，
超市发借助生鲜超市+罗森便利店+书吧的形式实现了24小时服务。


