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2018年8-11月三季度销售跌幅 4.1%

较2018年二季度2.2%的跌幅继续恶化

2018年上半财年业绩整体下跌0.2%
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大悦城接手大兴王府井百货

无印良品频陷“质量门”

北京商报讯（记者 王晓然 王莹莹）继石景山
之后，大悦城地产将再添商业新项目。位于黄村火

神庙商业中心F座的王府井百货大兴店落幕已3个

月有余，北京商报记者在走访时独家发现，原王府

井百货大兴店被大悦城地产收购，而位于E座的

儿童城也即将于1月18日正式关闭。据知情人士表

示，大悦城地产仅仅只收购了E座和F座，并改为

“大悦春风里”项目。此外，记者发现，随着大悦城

地产接手的时间临近，合同并未到期的新华国际

影城大兴店也在去年12月1日被迫停业。

业内人士指出，像“王府井百货”这类传统百

货的商业模式终将被生活方式中心所替代。大兴

大悦春风里的建立对南城发展有一定的促进作

用，新型的商业模式引进以后，可解决南城生活品

质提升的需求。但同时，随着南城的商业项目不断

增加，大兴大悦春风里也将面临更大的竞争压力。

记者在走访时看到，随着王府井百货大兴店

的闭店，火神庙商业中心显得较为冷清。记者从指

示牌上看到，火神庙商业中心是由A、B、C、D、E、F

以及下沉广场组成。除了已经闭店的F座王府井百

货，下沉广场也已经关闭，而目前挨着F座的儿童

城正在进行清店甩卖。

儿童城的一位商家对记者表示，儿童城的所

有商户都将在1月18日前彻底搬走，然后由大悦城

接管并统一进行装修和运营管理。

据了解，王府井百货大兴店已于去年10月7日

正式关闭。据王府井集团官方表示，这是由于物业

方经营转型，提前与该集团解除租赁合同并赔付

违约金。

记者在现场看到，火神庙商业中心位于大兴

老县城的中心区，该地段虽处于中心地段，但周边

设施较为陈旧，交通拥堵，人流量大。据一位消费

者指出，不光是治安、交通等问题，原王府井百货

的地下停车场也较为破旧，所以基本不去。

对于即将新开的大兴大悦城，这位消费者坦

言，“如果周边交通、治安、道路等配套设施能够得

到大的改善，还是有可能去的，毕竟大悦城也是一

个品牌商户”。

而火神庙商业中心提前与原王府井百货大兴

店解除合同，或许是希望通过与大悦城的合作，改

变现状。

据了解，大悦城地产于2017年宣布推出了第

二条产品线“大悦春风里”项目，瞄准25-45岁的

新兴中产和成熟中产。与面向18-35岁、定位潮流

时尚的大悦城不同，大悦春风里更生活化，包括餐

饮、休闲、娱乐、社交、家庭、亲子在内的生活类业

态占比较高，零售业态的比例比大悦城少。

知情人士指出，这个项目定位为“暖心生活

家”，将成为大兴城市中心区域升级更新的标志，

预计2020年开业。

除了刚刚接手的大悦春风里大兴火神庙项目

以外，定位于“都市精英优享生活美学空间”的丰

台槐新北京大悦春风里项目，也预计于2021年开

业。据接近企业的相关人员表示，未来，将继续加

强北京地区的商业布局，携中粮商业全产品系列，

巩固竞争优势，实现“米字形”城市商业版图，成为

城市商业领军者。

就大兴而言，从区域上来讲，项目尽管位于

黄村卫星城核心，这里的消费水平并不高，购买

能力十分有限，与朝阳路和西单地段形成了鲜明

的对比。

从商业业态上来看，与城区不同的是，黄村卫

星城范围内餐饮企业云集。如何把餐饮品牌和购

物品牌有机结合，是大悦春风里需要重点思考的

问题。此外，王府井百货大兴店原来的商业布局也

不尽合理，地下车库入口狭窄，且紧邻主干道和高

速路，容易造成交通拥堵，消费者的购物体验不是

很好。

北商研究院特约专家、北京商业经济学会常

务副会长赖阳坦言，南有天宫院商圈，北有汇聚等

购物中心，并且体量都不小，夹在中间的大兴大悦

春风里项目也将面临不小的竞争压力。

鄂州机场获批

顺丰将成首个拥有机场快递企业

北京商报讯（记者 刘一博 许伟）
继品牌纠纷后，MUJI（无印良品）再陷

食品安全风波。1月16日，针对日前香

港消费者委员会发布检测报告披露的

香港MUJI饼干存致癌物一事，北京商

报记者就该产品在内地是否有售、公

司所售食品安全监测周期及问题产品

处理，以及近年来在中国市场频繁曝

出质量安全问题、后续处置方法和维

护中国市场的计划等问题向MUJI方

面进行联系，截至发稿时，无印良品

（上海）商业有限公司（即MUJI中国总

部）仅针对此次事件本身给予了答复，

并未作过多回应。

MUJI相关负责人指出，“报道中

提及的环氧丙醇和丙烯酰胺并非食品

添加剂，并不存在非法添加或过量添

加的问题。目前，国际上未指定该些物

质的限量标准。该报道中提及的‘榛子

燕麦饼干’在进口时，我司按照中国相

关法律法规，入境货物检验检疫证明

合格”。

据悉，此次被检测出致癌物的产

品，为香港MUJI旗下销售的一款产地

为马来西亚的榛子燕麦饼干。在检测

的非预先包装或豁免营养标签的预先

包装样品中，其环氧丙醇和丙烯酰胺

含量均为最高。官方客服对此表示，位

于香港的MUJI与内地的MUJI门店分

属两家不同的分公司，因此门店所销

售产品类型可能略有差异，需核实该

产品在内地是否有售再作答复。1月16

日北京商报记者登录MUJI官网时发

现，页面显示该商品不存在。

而据香港食物环境卫生署总新闻

主任吕敏仪公开表示，消费者委员会

报告中所指的环氧丙醇和丙烯酰胺，

均为当地食品法典委员会尚未“制定

食品”中最高含量的物质，但当地就丙

烯酰胺曾制定了相应的守则，有关部

门也在草拟缩水甘油酯的守则。若抽

取食物样品进行化验后的风险评估结

果，显示有关食物不适合供人食用，消

费者委员有权利要求商户停售，并回

收有关食物。此外，还可能会检控涉事

商户。

事实上，这已不是MUJI旗下商品

在中国市场首次被曝出检测不合格。

北京商报记者梳理发现，近两年，

MUJI所售商品频繁出现质量问题。

2017年，MUJI被央视“3·15”曝光，店

铺出售的日本食品来自于日本核辐射

地区名列禁止进口名单；2018年，

MUJI某门店工作人员因拒绝配合当

地工商局进行商品抽检工作，引发舆

论哗然。并在不久后，当地工商局在官

网通报了MUJI服装质量抽检结果，共

10批次服装不合格，涉及纤维含量、染

色牢度等指标不符等问题。除此之外，

去年，MUJI还多次被投诉门店商品无

标签、未标明产地、材质及用法，质量

存忧，以及多款在售电子产品屡次被

消费者投诉使用周期不长，且不提供

售后服务，消费体验差。

值得一提的是，在口碑跌落的同

时，MUJI的市场表现也随之急速下

降。根据MUJI最新财报数据显示，

2018年三季度，MUJI中国市场可比销

售出现4.1%的跌幅，较二季度2.2%的

跌幅接近翻倍恶化。截至2018年11月，

MUJI前三季度中国市场可比销售出

现1.5%的跌幅。

国内时尚行业专家马岗告诉北

京商报记者，此次检测问题发生后，

将会对MUJI在中国市场的发展产生

诸多关联性影响。“MUJI旗下产品多

次触发质量问题，说明企业内部对于

此类事件没有足够的重视。”此外，

MUJI在中国市场还存在着定价过高

的问题。在过去的一年间可以看到，

MUJI曾多次下调售价。但业绩始终

难以提升。

对此，马岗认为，像MUJI这样的

全球化企业大多存在供应链分散的问

题。若企业无法实行大规模整改，则很

难改变业绩下滑的趋势。“中国市场与

日本市场存在着许多不同，若企业照

搬原有的营销方式，很难在中国市场

打开局面。同时，关注及转变中国消费

者对MUJI的传统观念，进而拉动消费

也需要很长一段时间。”

北京商报讯（记者 崔启斌 荣蕾）
成立8个月，贝壳找房（以下简称“贝

壳”）迎来全新架构升级。贝壳方面于1

月16日向北京商报记者证实，坊间此

前流传的“新设COO线”计划已经正式

敲定。在业内人士看来，贝壳的此次架

构调整预示着贝壳平台战略来到了深

度发展期，贝壳由此前的纵向对外扩

张节奏，全面转为横向的内部联结融

合，提升合作效率与品质思路。不过对

于贝壳而言，一个快速奔跑的平台级

公司仍需兼顾速度与质量，这也是贝

壳能否持续发展的根本。

根据具体调整方案，贝壳将成立

COO线，整合城市内经纪、新房及加

盟业务管理；取消大中华南区、大中华

北区、代理事业部；整合品质线至

COO线，全面负责品质管理工作。

COO线下设5个战区，下辖26个省区、

91个城市。

对于组织架构上的新动作，贝壳

方面表示，此次组织结构升级主要围

绕3个层面：贝壳找房成立COO线，意

在提升服务运营效率；下设5个战区，

整合城市内经纪、新房及加盟业务管

理，意在加强属地化管理，全面发挥人

店模式优势；整合品质线至COO线，意

在提升服务品质。

同时，贝壳坚持链家、德佑两大品

牌独立发展，持续兑现服务承诺，提升

品牌活力。此外，贝壳找房将在2019年

加大新房业务发展力度。

事实上，贝壳的架构调整计划在1

月11日便已传出了风声。根据媒体消

息，在1月11日链家召开的内部会议

上，便宣布将对贝壳的组织结构进行

调整。

在2018年4月23日贝壳诞生之日，

时任链家CEO又履新贝壳CEO的彭永

东，对贝壳的前景展望憧憬满满。“不

远的将来，我们将覆盖全中国超过300

个城市，服务超过2亿的社区家庭，连

接100万职业经纪人和10万家门店，赋

能超过100个品牌，作为基础设施推动

行业正循环！”

快速扩张的开城数字，是贝壳的

光荣勋章，也为贝壳的平台管理提出

了更多挑战。

发展至今，贝壳的成绩如何？来自

贝壳找房的最新数据显示，截至2018

年12月31日，贝壳已经进驻全国95个

城市，连接121个新经纪品牌、1.96万家

门店和16.8万经纪人。

贝壳方面表示，新架构模式下，

二手房、新房、租房、装修、社区服务

等新居住生态形成并打通，贝壳的人

店模式优势将会得到放大。在已经连

接全国1.96万家门店之后，通过调整

队形，打通服务生态，贝壳可以增强

对一线业务的敏捷响应，因地制宜进

行属地化管理，经纪人因协作将更加

职业化，门店因连接将提升运营效

率，更具抗风险能力。在宏观经济不

确定性较强的2019年，全国新经纪品

牌对于保人、保店业绩的迫切度只会

比2018年更高。

组织架构大调整下，贝壳的toB新

战略浮出水面。作为贝壳平台上连接

的两个新经纪品牌，此次调整给链家

和德佑带来的运营走向调整，也成为

行业焦点。消息显示，链家、德佑保持

独立发展和相应服务承诺没有改变。

其中，链家内部号称将以“客户满

意度”为核心经营目标，保持“国民品

牌”影响力，开展创新性业务实践。不

仅没有收缩，德佑更在2019年定下全

国万店目标，德佑目前签约门店突破

了5600家。无论链家还是德佑，在变动

中抓住与平台上其他品牌加深连接的

机会，一方面保证品质，另一方面做高

跨店成交率等指标，才能延续活力。

“贝壳这一次迭代是否正确，有

待时间来验证。”另有业内人士如是

说道。

新设COO线 贝壳架构调整落地

北京商报讯（记者 王晓然 陈韵哲）1月16日，国家
发改委发布关于新建湖北鄂州民用机场工程可行性

研究报告的批复，批复显示，国家发改委同意新建湖

北鄂州民用机场，定位为客运支线、货运枢纽机场，主

要发展国内各主要城市及境外的航空快递运营中转

业务，兼顾传统航空客、货运服务。当日晚间，顺丰控

股也对此发布公告。公告显示，机场工程投资158.57

亿元，转运中心工程投资115.29亿元，顺丰航空公司

基地工程投资37.52亿元，供油工程投资9.25亿元。其

中，顺丰控股旗下子公司顺丰泰森，在2017年12月以

自有资金23亿元参与设立了湖北国际物流机场有限

公司。

国家发改委此次批复意味着，顺丰将成为国内

首个拥有自己机场的快递企业，物流行业专家赵小

敏分析表示，从国务院的货运枢纽的支持在政策到

国家发改委批复的详细报告显示，鄂州机场的投建，

顺丰航空货运中的737等小飞机将逐步会被757或

767等大型飞机所代替，这也意味着，顺丰在同等运

力可以用大飞机替代小飞机，减少飞行员数量，节约

航空运输成本、机组引进成本等，有利于保持降低顺

丰航空的日常成本，更有利于航空中长期战略的实

施，使得顺丰的护城河优势更为明显，“无人机”+“航

空梯队”+“顺丰机场”的超级航空物流平台将为顺丰

从中国企业变为世界级企业提供重要保障。

自2018年以来，在航空枢纽建设上的竞争也开始

加剧，资本开始密集布局这一领域。但与客运航空不

同的是，货运航空要有更独特的要求，在功能上需避

开航空客运，错开省会城市和人口密集城市，且要设

在全国的中部，两小时的航程能覆盖全国80%GDP的

来源地，此外，在功能上与铁路、公路等交通方式良好

对接，其次，机场当地需具备完整的口岸功能。

处于武汉城市圈中的鄂州，距离武汉只有1小时

车程，在京九、武九铁路联络线和武黄城际铁路交汇

处，毗邻武鄂高速和京九、武九联络线公铁两用长江

大桥，也是长江的一个重要港口。

进口热“降温”

2018年中国进口葡萄酒下滑

北京商报讯（记者 薛晨）1月16日记者获悉，在经
历了连续快速增长之后，进口葡萄酒在2018年年末遭

遇了一轮“挫折”，尤其是四季度增长放缓进一步拖累

了全年进口葡萄酒的数据增长表现，法国、澳大利亚

等多个葡萄酒进口来源国的数据均出现了下滑。

数据显示，2018年1-12月，中国市场法国葡萄酒

进口额为10.0613亿美元，相比2017年度的11.0256亿

美元下降8.75%；澳大利亚葡萄酒进口额为7.0272亿

美元，相比2017年度的7.283亿美元下降了3.51%；智

利葡萄酒进口额为3.4355亿美元，相比2017年度的

3.2877亿美元增长了4.5%；意大利葡萄酒进口额为

1.5567亿美元，相比2017年度的1.6136亿美元下降

3.53%；西班牙葡萄酒进口额为1.5493亿美元，相比

2017年度的1.9398亿美元下降了20.13%。

事实上，进口葡萄酒整体的增长情况在2018年都

不容乐观。此前北京商报记者从中商产业研究院发布

的数据也了解到，2018年6月，中国进口5.4万吨，同比

下降30.4%；7月进口5.8万吨，同比下降了19.6%；8月

进口6.2万吨，同比下降13.4%；9月进口6.1万吨，同比

下降24.9%。

有业内人士认为，进口热的“降温”，或将使得国

产葡萄酒在此轮竞争中赢得喘息机会。进口葡萄酒之

间的竞争以及持续走低的价格，正进一步压缩进口葡

萄酒相对于国产葡萄酒所具有的渠道利润空间。这有

助于引导部分渠道商重新考虑“进口”与“国产”之间

的平衡。

争夺时尚话语权

京东投资新宇钟表集团

北京商报讯（记者 王晓然 陈韵哲）京东集团持续
加码在时尚领域的布局。1月16日有消息称，京东集团

将战略投资新宇集团，共同组建中国规模最大的钟表

零售联盟。未来双方会在无界零售、国际品牌入驻、升

级售后服务等方面展开合作。实际上，京东已于2018

年10月，与新宇钟表集团签署战略合作协议，双方从

钟表品牌的产品销售、售后服务、无界零售和联合招

商等方面展开深入合作。业内专家分析称，此次投资

消息表明京东将进一步深入时尚领域，不过想整合产

业链，打造钟表联盟可能不太乐观。

实际上，京东早已展开对时尚领域的布局，2017

年12月底，京东联手腾讯投资唯品会。2018年1月4

日，京东与美丽说、蘑菇街母公司美丽联合成立合资

公司；1月11日，京东成立时尚生活事业群，涵盖时尚

事业部、居家生活事业部、TOPLIFE业务部等业务单

元，任命原京东3C文旅事业部总裁胡胜利担任负责

人，而3C事业部是京东最成熟的部门，也是京东的“发

家”部门，足以说明京东对时尚产业的重视。同年4月，

京东又发布了新的时尚战略，包括“AI+时尚”的解决

方案和应用人工智能技术。

奢侈品中国联盟荣誉顾问张培英对北京商报记

者表示，京东此举是想进一步深入时尚领域。京东可

利用大数据预测的优势，帮助品牌在中国市场作出有

效决策。更注重门店运营和物流能力的京东，也可以

帮助品牌清理库存。目前，时尚行业的利润点较高，电

商平台一定会牢牢抓住这块蛋糕，电商平台加码时尚

布局可以让自己拥有更多话语权。
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