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手握30档综艺 芒果台能否重拾风光

《太行之脊》再现太行山抗战史 盘子女人坊携《白蛇·缘起》布局国漫IP市场

维稳开局
对比湖南卫视2019年及2018年的

综艺节目编排，今年计划播出的总量达

30余档，比去年多了10部左右。除了在

综艺数量上成为四大卫视之首，播出时

间上也抢占2019年的先机，《我家那闺

女》与《歌手2019》先行登上银屏。

有冷有热，湖南卫视在2019年开

年的综艺试水表现还算稳定。首播之

后，湖南卫视高调宣传《我家那闺女》

战绩：首播收视全国网第一，微博总

榜、综艺榜等榜单三榜第一，13大热搜

话题。

相比之下，《歌手2019》的首播效果

显得相对沉寂。首期直播收视率

1.136%，同比2018年的2.038%下降了

近一半，还一并刷新了其七年的最低纪

录。虽然标榜台网互动，通过微博举荐

踢馆歌手，但是《歌手2019》开播当日的

微博热度远不及同时的《声入人心》与

《梦想的声音》。收视不够燃，但截至目

前《歌手2019》在豆瓣上有8.2的评分，

算是好口碑开场。

《歌手2019》为综7代，《我家那闺

女》为综2代升级版，在业界人士看来，

新老兼顾与类型差异化保证了新开局

的“安全值”。前瞻湖南卫视第一季的综

艺表单，八部综艺当中是4部综N代加4

部新综艺的配置，有创新试错，也有“老

带新”的节制。

逆势前行
在2019年手握30档节目的芒果台

似乎是要为“综艺立台”背水一战。近两

年，看似欢声笑语的节目桥段背后，是

卫视综艺的哀鸿遍野。

据最新数据显示，五大卫视2018年

季播综艺收视率迎来大幅缩水，最高平

均收视率从2.8跌至1.9。2018年全年只

有11部综艺的收视率能过1，与2017年

的29部相比缩减了18部，其中湖南卫视

从6部跌至4部。除了季播综艺，两档“长

青树”《天天向上》和《快乐大本营》，收

视率也是每况愈下。《天天向上》2018年

第一期收视率仅为0.494，到9月更是跌

到了0.2。芒果台昔日龙头老大的地位出

现了动摇，根据网络发布的2018全年

CSM52城平均收视率，北京卫视以

0.223的成绩略胜湖南卫视一筹。

在湖南卫视纪录片《百心百匠》节

目制片人朱坤看来，“节目疲软与同质

化的原因在于，目前可被开发的传统类

型综艺形态基本已经走到头，观众审美

疲劳。不仅是湖南卫视，其他卫视也面

临同样的困境”。

监管趋严、网综冲击的外在影响也

让湖南卫视的综艺不好做。在广电总局

三令五申的“防止泛娱乐化等倾向”严

抓下，许多节目黯然退出。据了解，从

2019年综艺片单上遭砍的包括何炅主

持的《我是大侦探》及汪涵主持的《我想

和你唱》。

花式吸睛
已发布的芒果台2019年综艺片单

中，体现了内容升级、去泛娱乐化的浓

浓求生欲。一季度的4档新综艺节目中，

包括文化体验类的《前辈们》、趣味健身

类《燃烧我的卡路里》以及关注青少年

成长的《放学后》，知识性、教育意义的

考量不言而喻。

在二季度的新节目中，除了《我心

舞动》娱乐性较强，其他的都是文化、体

育、民生类节目。据透露，年底还有海外

国货店经营秀《中国制造的店》、对联文

化竞技大赛《对王之王》等。在影评人

“纳兰惊梦”看来：如果说大卡司是浙江

卫视的必杀技，那么新模式、新内容则

向来是湖南卫视做节目的理念。

2019年，在时段上做新文章也成了

湖南卫视迫不得已之举。数据显示，湖

南卫视2019年黄金时段资源招商额仅

为13.09亿元，相较2018年断崖式下滑

了74%。公开信息显示，2019年除了升

级周末档，还首拓16时至18时周末泛黄

档，目的在于搭建新的爆款综艺孵化

地。同时还更新周间次黄档。此外，午间

的“减压治愈带”和730“成长陪伴带”也

将采取差异化的编排策略。

花式求生之下，芒果台在2019年还

灵不灵，收视与口碑将给出答案。

北京商报记者 卢扬 胡晓钰

北京商报讯（记者 卢扬 穆慕）作为新中国成立
70周年的献礼片，由广东省委宣传部、深圳市委宣传

部联合推出的重大革命历史题材长篇电视连续剧

《太行之脊》，在开机一个月后，幕后主创对该电视剧

的具体情况进行了进一步介绍。

《太行之脊》讲述了八路军一二九师在刘伯承、

邓小平等人的率领下，临危受命，东渡黄河挺进太行

等一系列真实战例。与此同时，该剧也以创作手法，

塑造了武大存、欧阳春、裴勇、杏儿等剧中人物，通过

增加对手戏情节，加大角色之间的冲突，突出了故事

的跌宕起伏。

制片人及出品人樊文彬表示，现阶段军旅题材，

特别是抗战题材仍是重点。目前，军旅题材与抗战题

材的影视作品较为多元，有以物为中心，也有以历史

事件重要战役为中心，同时也有纯文学创作的题材

等。由此可见，抗战题材仍有很大的创作空间，但更

为关键的是内容创作者需要懂得历史、深入生活，在

正确的创作观下进行创作，联想、塑造人物、塑造艺

术形象都是可以的，但不能脱离实际，闭门造车。

在谈到创作契机时樊文彬回忆道，2012年，为纪

念刘伯承元帅诞辰120周年时，作为制片人和出品人

拍摄了电视剧《刘伯承元帅》。这部大戏让他走近了老

一辈革命家的传奇人生，还看到了他们那代人为中国

革命的胜利，为新中国的建立做出的丰功伟绩。于是

就萌动了想继续创作一部影视作品的想法。这不是单

一的创作模式，但此次在创作过程中为表现出八路

军总部和第一二九师一段完整的太行山抗战史，是

以多个角度深度挖掘，试图让这段历史重现荧屏。

北京商报讯（记者 卢扬 穆慕）
盘子女人坊日前宣布已获得正在

上映的国漫电影《白蛇·缘起》的官

方独家复刻授权，首开与国漫IP合

作新模式，这也是国内首次将国漫

主题人物IP尝试应用于中国风服

装复刻领域。

电影《白蛇·缘起》脱胎于东方

经典IP《白蛇传》，除了精彩的故

事，影片另一大看点便是呈现了一

个唯美又恢弘的东方世界。人物造

型上，女主角小白一袭白衣，优雅

灵动又英气十足，宝青坊主的小狐

妖则一身性感迷人装扮，盘子女人

坊原版复刻的同款主题《白蛇·缘

起》将动漫迷心中的经典人物进行

了1：1高度还原。
随着动漫产业在中国逐渐受

到重视，政府出台了一系列政策扶

持动漫产业的发展。数据显示，

2017年中国动漫产业市场规模达

到1518.1亿元，同比增长15.2%，预

计2018年中国动漫市场规模将进

一步增长，市场潜力十足。

近年来，国产原创动漫通过网

络传播受到追捧，喜爱动漫“二次

元”的人群已近3.5亿，面对如此大

的一个蓝海市场，盘子女人坊做产

业链的横向拓展具有先天优势。对

于此次携手《白蛇·缘起》，盘子女

人坊表示，《白蛇·缘起》扎根中国

传统文化，充分展现了美妙深奥的

东方美学气质，呈现了美轮美奂的

中国风画面，这与盘子女人坊弘扬

的东方美学理念、传播中国美的使

命不谋而合。

“书路计划出版社合作联盟”正式启动
北京商报讯（记者 郑蕊）亚马

逊中国、中国扶贫基金会携手广发

银行、北汽新能源、9家出版机构、

知名儿童文学作家汪■含、“书路

计划”志愿者刘杨等社会爱心人

士，于日前共同发起“儿童数字阅

读公益生态”。作为“儿童数字阅读

公益生态”的重要组成，“书路计划

出版社合作联盟”也宣布正式成

立。“书路计划”于2015年由中国扶

贫基金会和亚马逊中国联合发起，

在偏远地区和国家重点扶贫地区

建立Kindle电子图书馆。预计截至

2019年底，该项目受益的乡村学校

将达到200所，覆盖贵州、云南、四

川、陕西以及河南等10个省份，惠

及近10万偏远地区的青少年及学

龄儿童。

书路计划的项目发起方之一

和技术支持方，亚马逊通过Kindle

数字阅读科技使得“书路计划”突

破了传统图书捐赠项目中运输和存

储难、更新慢等痛点，并将每台

Kindle电子书阅读器提前预装500

余本适合儿童阅读的电子书。

自2017年“书路计划”成为面

向全社会的公开项目以来，支持

“书路计划”的爱心力量也在不断

壮大。亚马逊全球副总裁、亚马逊

中国总裁张文翊表示：“‘书路计

划’正迈进第四个年头，新成立

的‘儿童数字阅读公益生态’标

志着这个项目进入了一个全新

的发展阶段。新年伊始，我衷心希

望有更多的社会力量参与到‘书路

计划’。”

2019年湖南卫视综艺节目情况

共计30多档节目

部 部
第一

下降近一半

为“综N代”
为新综艺

《我家那闺女》
首播收视全国
网第一

《歌手2019》首期直播收
视率1.136%，较2018年
的2.038%下降近一半

通观新开年的综艺档，还是老资历的湖南卫视
《我家那闺女》与《歌手2019》分别于1月5日、11日高
调开播，放了一记漂亮的头枪。回顾去年，芒果台曾
经风光无限的综艺霸主地位遭到动摇。有数据显示，
湖南卫视2019年黄金时段资源招商额相较2018年
断崖式下滑了74%。 即便如此，2019年湖南卫视依
旧“综艺立台”：多达30多档节目中，13部“综N代”与
近20部的新综艺将逐一亮相，打一场翻身仗似乎是
芒果台的当务之急。


