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文化创意产业周刊

争议不断的创意中插怎么了

作为最早一批出现的音乐

节目形式，打歌节目市场再次

火热，让观众目光聚集到了由

腾讯音乐娱乐集团（以下简称

“TME”）出品的《由你音乐榜

样》之上。而随着12期节目的播

出，《由你音乐榜样》也在音乐

生态、节目形式、数据维度上做

出了诸多尝试，使打歌类节目

在不断复苏的态势下寻求了新

的突破。

岁末收官首战告捷
2018年12月30日，《由你

音乐榜样》正式收官。统计数据

显示，12期节目全网播放量超

过3亿。但与大部分打歌节目不

同，《由你音乐榜样》的诞生过

程并不是一蹴而就的，2018年

9月，TME首先上线了基于旗

下QQ音乐、酷狗音乐、酷我音

乐三大平台用户行为产生的音

乐榜单“由你音乐榜”。

为了让节目更具公信力，

在音乐榜单数据的统计方面，

除会涉及音源播放量之外，还

统计了歌曲收藏、缓存、分

享、MV播放、数字专辑销量

等数据，并使用了多维度的

统计算法。

公开资料显示，“由你音乐

榜”的收录范围为8周内正式发

布的华语新歌，授权并入库

TME，即可参与打榜。榜单分

为“本周实时榜”和“往期榜单”

两部分。其中，本周实时榜展示

了前200名上榜歌曲的动态变

化，数据每十分钟更新一次，而

往期榜单则是展示上周统计截

止后，最终进入前100的歌曲

排名及数据详情。

在从业者看来，《由你音

乐榜样》中榜单为先的模式是

目前打榜类节目中较大的突

破，而面对各大平台纷纷入局

的态势，这种愿意为榜单先行

投入，在榜单逐步建立起公信

力和观众认可度后，再做节目

的做法打好了“地基”，而不是

仅依靠流量消耗打榜模式博

取流量。

做属于自己的音乐态度
《由你音乐榜样》制片人陈

俐廷坦言，“实际上，我们节目

的彩排直播可能会占据艺人两

天的时间，周六联排、周日直

播，所以在艺人和唱片公司不

太了解节目形式的情况下，前

期的参与度并没有那么好”。

“在现阶段国内用户对于

打歌节目的具体形式认知度较

低的情况下，前期市场、艺人以

及用户对此大多是持观望态

度。但我们认为，打歌节目最终

还是要以周直播的模式进行落

地，所以并没有急于求成。在前

期点击量并不理想时，更多的

听取用户、粉丝以及市场上的

反馈，以用户为出发点对节目

不足的地方进行修改。所以可

以看到《由你音乐榜样》从开始

的第一期直到最后一期，节目

形式和环节一直在进行优化”。

陈俐廷强调。

除此之外，在各平台相继

推出同类产品后，如何再做出

有着自己态度的节目，同时让

用户和艺人获取到全新的、不

同的感受和体验，则是摆在制

作团队面前的另一大难题。在

从业者看来，事实上“由你音乐

榜”榜单的先行出现以及将用

户行为放置在衡量维度先列的

做法让榜单的公信力不断提

升，从而解决了这一问题。

据了解，在节目中后期的

预录当中，因为专注于公信力

和内容，《由你音乐榜样》的艺人

参与度得到了很高的提升。陈俐

廷向北京商报记者表示：“因为

‘由你音乐榜’属于新歌榜，只保

留歌曲上线后8周数据，所以

在后期已经有艺人为了参与

我们节目调整了发歌时间。另

外还有艺人表示，因为本季节

目已经收官，所以希望能够根

据节目开播时间调整自己的发

歌时间。”

流行与小众间完美“破冰”
在业内人士看来，民谣、

电音、嘻哈等音乐类型不断在

《由你音乐榜样》的节目上出

现，不单是让音乐榜单不再仅

仅服务于流量明星的粉丝团

体，而是将更多从内容出发的

优秀音乐作品推至幕前。陈俐

廷强调，“做到节目中后段，

我们意外发现很多小众的追

星需求和大众了解流行资讯

的需求在节目中做到了比较

好的结合，这也是这档节目最

为难能可贵的”。

业内人士指出，曾经风靡

一时打榜综艺近年来一度消

失在观众视野中并难以掀起

风浪，在此情况之下，以“流

量”撑起节目内容不失为最好

的选择，也更加符合大多数观

众的需求，但《由你音乐榜样》

节目在不断探索中所得到的

“成就”却正好相反，流量不再

是唯一可以呈现在节目当中的

内容。

陈俐廷表示，《由你音乐

榜样》更多是希望能推动C－

POP音乐走向世界，所以在

节目进行探索的过程中，能

将小众与流行本就矛盾的关

系进行“破冰”，让不同品类

的音乐全部呈现在一个舞台

之上，这才是探索中的意外

收获。

鱼龙混杂引争议
“我不反对广告，毕竟也是很大一

笔收入。但广告内容能不能和剧的格

调、角色的人设统一一下。”日前马伯庸

对网剧《古董局中局》里创意中插的看

法，瞬间引发热议。不少观众均以“出

戏”、“突兀”作为对创意中插的评价。

然而，将时间倒回在三年前，创意中

插在观众眼中却完全是另外一个样貌，

“新颖”、“有创意”、“好玩”……截然相反

的评价，不免令业内开始思索，近两年创

意中插出了什么问题。

魔瞳文化创始人、CEO张阿瞳笑

言：“我们服务过的项目到目前还没有产

生过类似的争议。2015年创意中插出现

时曾以突破传统广告的固化形式让人眼

前一亮，但经过三年发展，部分创意中插

的内容及形式缺少进一步创新。且由于

创意中插市场已发展出一定规模，因此

也有不少并无制作经验或资质的投机者

试图分一杯羹，导致市场参差不齐，拉低

了行业标准。”

北京商报记者了解到，目前创意中

插的制作有两种执行方式，首先一种是

由片方团队执行，包括场景、服化道、导

演、拍摄人员，均是原班团队，因此能跟

影视剧形成较高的还原度，而另外一种

则是平台方指定其他拍摄团队来执行。

“从实际效果来看，由片方原班团

队执行的作品往往质量更高，而第三方

团队因难以掌握影视剧的内容背景、气

质风格，导致效果不及预期。但从制作

成本来看，片方执行的价格比第三方团

队相对较高，为了节省成本，也使得部

分平台选择第三方团队，甚至是只有十

几个人的小团队，制作质量也相对较

低”，张阿瞳表示。

创意匮乏陷瓶颈期
如今创意中插已慢慢形成自己的市

场规律，如单条时长已基本固化，网剧中

约为45秒，综艺则是30秒左右。尽管不

到一分钟，但制作环节如影视剧一样，从

脚本到筹备、拍摄、剪辑，每一个环节均

涵盖在内，且为了提高内容质量，有时仅

脚本就会打磨十余遍，而整个制作周期

少则7－10天，多则14－20天。

在业内人士看来，优质的创意中插

创新必不可少，可现阶段该类产品也面

临创新匮乏，并进入瓶颈期，这既与时

长固化，在一定程度上使得内容固化，

导致制作团队发挥余地不大有关，此外

广告主也存在一定责任。

“有的广告主已制作数十条甚至上百

条创意中插，沉淀出一批脚本，经过市场

的考验，可明显看出哪些脚本更受欢迎，

整体占比大约为3－4成。为了此后的创意

中插也能获得同样效果，广告主也会更愿

意使用以上脚本，假若使用率较高，无疑

容易让观众审美疲劳”，张阿瞳表示。

此外，与创意中插最初因没有参照

而受到多方面重视，采取谨慎、认真的制

作态度不同，随着创意中插成为标准化

产品，套路化也不可避免，播出效果也大

打折扣。这不禁使部分广告主笑称：“把

创意中插做成了传统广告的形式。”

行业进入调整期
今年是创意中插诞生后的第四年。

艺恩此前曾发布《2017－2018创意中插

广告市场白皮书》，数据显示，近年来创

意中插的市场规模实现爆发式增长，并

从2016年的8亿元增长至2017年的30亿

元，2018年由于品牌商结构变化及爆款

内容的减少，虽然规模有所下降，但仍有

20亿元，且未来存在较大发展空间。

存在市场红利是一方面，如何挖掘

则是业内各方必须思考的问题，且由于

当下创意中插已出现创新匮乏、审美疲

劳等问题，该市场若要进一步发展，无

疑需要进行调整。

实际上，在2016年、2017年创意中

插引得广告主蜂拥而至后，自2018年开

始，市场就已开始出现一些调整，广告

主也有所缩减，其中网服、互金领域广

告主仍是主力，但部分行业如快消领域

的广告主已逐步退出。这首先与创意中

插的特性有关，即投放需要有持续性才

能得到效果，此外创意中插的成本相较

于贴片广告较高，往往200多万元一条，

若要持续投放，成本压力较大。

在张阿瞳看来，创意中插的发展关

键在于内容，“该类产品是从影视剧内容

延展出来的广告形式，因此要尊重影视

剧的气质、故事情节、人物特点，随后再

与广告产品结合。假若影视剧的气质与

广告产品并不相容，也不能勉强去做，创

意中插也存在着不能触碰的底线”。

北京商报记者 郑蕊

因突破传统广告形式而引得平台方、广告主趋之若鹜的创意中
插，如今却频频陷入争议，不仅观众对于观剧过程中出现创意中插
越来越反感，日前原著作者马伯庸还在微博上对同名改编网剧《古
董局中局》里的创意中插表示不满。那么，曾经火爆异常的创意中插
究竟怎么了？

《由你音乐榜样》培育打榜节目新生态


