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韬蕴甩锅 谁会接盘易到

·产业动态·

上海梅林等18家企业起诉39健康网

北京商报讯（记者 李振兴）1月21日，上海梅林等
18家罐头生产企业在京举行发布会称，罐头中没有必

要添加防腐剂，营养物质也不会被破坏，并且以中国

食品工业协会为主体起诉了39健康网。

2018年12月4日，39健康网发布《愿望：6种“催人

老”的食物，希望你一个都没有上瘾》一文，文章称，

“罐头的营养物质都已经被破坏掉了，尤其是蛋白质

会出现变质，自然其营养物质也会大打折扣。为了保

持口味以及考虑食物的储存，其中还会被加入大量的

糖分以及防腐剂，这些物质在短时间之内进入人体之

后会让血糖短时间上升，也会增加胰腺的负担，在伤

害身体的同时也会导致肥胖出现”。

罐头企业代表认为，上述对罐头的描述与事实严

重不符。罐头的营养物质保存良好，食品中的蛋白质

并不会因为经受121摄氏度的高温而变质。罐头食品

不需要添加防腐剂，能常温下保存是依靠热力杀菌达

到商业无菌。且上述描述对中国罐头产业带来极大的

伤害，严重误导消费者，进一步加深消费者对罐头的

误解。因此，由中国食品工业协会为诉讼主体，代表上

海梅林等18家罐头骨干企业进行名誉权诉讼，起诉39

健康网。

数据显示，2017年我国罐头行业销售规模为

1806.9亿元，同比2016年的1922.15亿元下滑约5%。但

我国罐头行业的前景依然广阔，数据显示，美国人均

罐头年消费量在90公斤左右，西欧约50公斤，日本为

23公斤，而我国仅为8公斤，未来市场空间巨大。预计

到2023年，我国罐头行业有望突破3200亿元。

就此次诉讼，39健康网总裁办公室相关负责人在

接受北京商报记者采访时称，对于罐头企业举行发布

会并不知情，也未收到被起诉的相关通知。中国食品

工业协会罐藏食品专业委员会常务副会长林■辉表

示，目前该诉讼已经立案，39健康网收到通知只是时

间问题。

三大运营商年度数据出炉

北京商报讯（记者 钱瑜 濮振宇）1月21日，中国电
信公布的最新运营数据显示，截至2018年12月底，中

国电信移动用户数为3.03亿户，其中4G用户数为2.42

亿户，有线宽带用户数为1.45亿户，固定电话用户数为

1.16亿户。由此，三大运营商截至2018年底的年度成

绩单悉数出炉。

中国移动1月19日公布的2018年最新运营数据显

示，中国移动的移动用户数2018年12月净增296万户，

全年累计净增3786.9万户；有线宽带用户数2018年12

月净增242万户，全年累计净增4400.3万户。截至2018

年12月底，中国移动的移动用户数为9.25亿户，其中

4G用户数为7.12亿户，有线宽带用户数为1.56亿户。

就在后一天，中国联通也公布了2018年最新运营

数据，2018年12月移动用户数净增203.4万户，全年累

计净增3087.3万户；4G用户数2018年12月净增253万

户，全年累计净增4504.9万户；固网宽带用户数全年累

计净增434.1万户。截至2018年12月底，其移动用户数

约3.15亿户，4G用户数约2.2亿，固网宽带用户数为

8088万户。

近两年来，中国移动在宽带业务上大力加码价格

竞争，大力抢占市场份额。2018年，在“提速降费”改革

的大环境下，中国移动开始进一步降低宽带资费，并

在全国范围内开始推广“免费赠送宽带”活动。

独立电信分析师付亮表示，中国移动要想改变有

限宽带市场格局，价格是一个重要手段，中国移动也

有钱补贴用户，近些年来移动也一直是这样做的。

就在中国移动宽带业务高歌猛进的同时，中国电

信和中国联通面临着越来越大的竞争压力。2018年，

中国电信丧失了多年以来的电信业务“霸主”地位，宽

带用户规模增长缓慢，而中国联通则在经历了连续11

个月的低速增长后，宽带用户数更在12月出现了净减

少22.1万户的情况。

富贵鸟延长重组方招募期限
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中国石化：联合石化巨亏问题仍在调查
北京商报讯（记者 李振兴）1月21日，中国石

化相关负责人向北京商报记者透露，联合石化的

亏损问题仍在调查中。对于国资委对联合石化亏

损问题是内部管控体系出现了问题的表态，中国

石化相关负责人并没有给予回应。

日前，就中国石化旗下企业联合石化期货操

作巨亏问题，国资委秘书长、新闻发言人彭华岗表

示：“这是一件大事。这种风险在于，内部的管控体

系建立后要严格执行。”

据了解，12月27日，中国石化证实，旗下联合石

化总经理陈波和党委书记詹麒因工作原因停职，由

副总经理陈岗主持行政工作。当天晚间，中国石化

随即发布公告称，了解到全资子公司联合石化在某

些原油交易过程中因油价下跌产生部分损失，主要

负责人已因工作原因停职，目前，公司生产经营情

况一切正常，中国石化正在评估具体情况。

联合石化为中国石化全资子公司，注册资本

30亿元，主营业务包括原油贸易、成品油贸易、

LNG贸易及仓储物流等，是中国最大的国际贸易

公司。消息人士称，陈波在国际油价处于70美元以

上的时候，在衍生品市场上大量买涨，数量大概在

3000万-7000万桶，但随后国际油价持续低迷，若

上述传闻属实，这一操作将导致联合石化亏损数

十亿美元。

根据2017年中国石化年报，联合石化净资产

319.94亿元，总资产1730.35亿元，2017年净利润

38.53亿元。2015-2017年，中国石化原油加工量

分别为2.365亿吨、2.355亿吨、2.385亿吨，2018年

计划加工原油2.39亿吨，其中约80%需要进口。

2017年中国进口原油4.2亿吨，其中联合石化进口

原油1.85亿吨，占中国原油进口总量的44%。

对于此次事件的评估结果，中国石化相关负

责人表示，中国石化仍在认真调查中，有结果会及

时公布。虽然联合石化的亏损目前尚未评估完成，

但此事件对中国石化的影响很大。2018年12月27

日，中国石化股价暴跌6.75%，随后两天之内在A

股和港股两个市场蒸发掉了681亿元。

彭华岗认为，中国石化旗下企业出现这一问

题与中航油的问题都属于内部的管控体系出现问

题。2004年，中国航油（新加坡）股份有限公司（以

下简称“中航油新加坡”）石油期货巨亏事件爆发，

导致中航油新加坡损失5.5亿美元，时任中航油新

加坡总裁的陈久霖入狱。

“未来国资委在这方面的风险管控会加大。”

彭华岗表示。不过，联合石化的亏损对中国石化的

业绩影响不大。1月5日，中国石化发布公告称，预

计2018年全年实现利润同比增长50%以上。业内

人士也认为中国石化未来业绩仍将长期向好。

北京商报讯（记者 钱瑜 白杨）1月21日下午，富贵
鸟发布公告称，延长重组方招募期限至2019年1月20日

（含当日）。

招募补充公告披露，在富贵鸟重组招募报名期限

内，已有数家意向重组方报名，且在指定期限内缴纳了

保证金并开展了相关工作，报名期限届满后，其他潜在

的意向重组方与管理人接洽，希望参与本案重组。为增

加意向重组方的数量，也为扩大重组方的遴选范围和

制定重组计划草案创造有利条件，最大化地促进富贵

鸟股份重组成功，维护全体债权人利益，公开招募重组

方的期限延长至2019年1月20日（含当日）。

2018年12月4日，富贵鸟在全国企业破产重整案件

信息网上发布公告称：“为加速推动重整计划草案的制

订以及提高重整工作效率，富贵鸟股份拟引入有实力

的重组方对公司资产和负债进行重组并提供流动资

金。”另外，公告还显示，“有意参与富贵鸟股份重整案

的重组方，请于2018年12月20日前（含当日）与管理人

联系报名”。

而在此之后，满地科技发布公告称，将与石狮市六

胜供应链管理有限公司（以下简称“石狮六胜”）共同设

立一家公司，参与富贵鸟重组投标。而满地科技股份主

要从事面料及线纱的设计、制造和销售，但已连续亏损

多年。而石狮六胜的最大股东为中国福建省泉州市政

府，主要从事供应链管理。

据悉，富贵鸟于1995年11月20日注册成立，旗下

主要品牌有富贵鸟等，现法定代表人为林和平，经营

范围主要为生产皮鞋、皮带、皮包、其他皮制品以及服

装等。2012年，富贵鸟达到发展的高峰时期，彼时拥有

2000余家品牌专卖店，经营收入达到20余亿元。

斯凯奇否认被威富集团收购
北京商报讯（记者 钱瑜 白杨）关

于此前LEE母公司威富集团有意收购

斯凯奇的消息，1月21日，北京商报记

者独家向斯凯奇相关负责人求证，对

方否认了该消息。

1月17日，有消息称，斯凯奇与威

富集团进行了预先谈判，将以每股40

美元、总价65亿美元、溢价超48%的价

格收购斯凯奇。对此，斯凯奇相关负责

人在回应中表示，该消息并不属实，但

不管怎样，都不会影响斯凯奇中国的

运作形式。

对此，O2O商学院创始人何俊峰

表示，威富集团并购斯凯奇的传闻也

并非空穴来风。从长远来看，如何融合

才是影响双方的关键因素。这不仅包

括团队融合，还包括产品基因、公司文

化以及渠道拓展等。

而对于双方此前是否有业务交

集，斯凯奇相关负责人独家回复北京

商报记者称“没有”。

据悉，斯凯奇于1992年在美国加

州成立，目前在美国市场是仅次于耐

克的第二大鞋类品牌。虽然斯凯奇在

全球表现依然强劲，但在2017年底的

财报中，斯凯奇的净利润已开始略显

疲态。数据显示，截至2017年底的财年

中，斯凯奇营收达到41.64亿美元，同比

增长16.86%；归母净利润为1.79亿美

元，同比下滑26.41%。2016年底，斯凯

奇营收为35.63亿美元，同比上涨

13.22%；归母净利润则上涨4.99%至

2.43亿美元。而在2012-2014年中，斯

凯奇的归母净利润增长幅度则一直保

持在三位数。

“可见，斯凯奇在全球业务的增

长已遇到瓶颈，这也是传闻中斯凯奇

或被威富集团收购的原因之一。”一

位不愿具名的业内人士表示，这也与

威富集团近期拆分业务的动作不无

关联。

实际上，威富集团由于部分业务

增长乏力，对旗下业务已进行了重组。

据今年10月披露的二季度财报显示，

威富集团旗下仅Vans与TheNorth

Face两个品牌取得26%和5%的增长；

Timberland、Wrangler和Lee三个品

牌的收入则分别下跌2%、5%和9%。对

此，威富集团董事长兼首席执行官

SteveRendle在财报发布后的电话会

议上强调，威富集团现阶段正处于转

型的关键时期。2018年12月，威富集团

将牛仔服装业务分离，并将独立公司

命名为KontoorBrands，Inc。

在纺织服装管理专家、上海良栖品

牌管理有限公司总经理程伟雄看来，

斯凯奇在国内市场的产品定位仍然模

糊，斯凯奇与耐克、阿迪达斯、亚瑟士等

品牌存在一定差距。对于威富集团而

言，收购可以丰富品牌矩阵，从资本角

度而言，或将有利于财务报表。

“对于斯凯奇而言，鉴于目前消费

市场的复苏，斯凯奇未来想要在中

国市场安身立命，还是需要满足市

场需求和用户体验，如果未来没有

推出更具特色的产品，想要在中国市

场发展仍具有一定困难。”程伟雄进一

步指出。

1月21日，韬蕴资本的一纸声明让

漩涡中的易到再次成为热点。这份声

明全名为《关于向全社会公开出让易

到股权的声明》（以下简称“声明”），来

自韬蕴资本CEO温晓东的朋友圈，声

明中显示，“愿意以低于从乐视及贾跃

亭处的获取成本，全部或部分转让易

到股权”、“愿意以一半的价格出让易

到股份”。业内人士分析认为，不惜以

当初收购价的一半转让股权，说明韬

蕴资本已经无路可走。此前的负债纠

纷、停接订单、消费限制等一系列麻烦

也让这家公司彻底失去了继续经营易

到的信心。只是，附带30多亿元的债

务，有没有人愿意接盘还是个问题，更

遑提未来的发展。

半价抛售股权
韬蕴资本法务总监孙树明告诉北

京商报记者：“当初韬蕴资本接盘易到

是一次承债式的交易，我们接23亿元

的债务，并且提供6亿-7亿元的现金给

司机提现用，合计对价约30亿元，当时

韬蕴资本拿出现金解决了提现问题。”

据此推算，声明中所说“一半的价

格”应该是15亿元。那么现在的易到是否

值15亿元呢？全国乘用车市场信息联席

会秘书长崔东树认为，这个价格并不高，

因为易到已经有一定的规模，而现在很

多所谓的“独角兽”都估值几十亿元。产

经观察家、钉科技总编丁少将则强调，值

不值15亿元要看接盘后能否盘活易到的

资源和业务，“如果能，就值，如果不能，

可能更低的费用也不值”。

声明中所披露的信息显示，易到

目前开展业务城市100余个，拥有城市

牌照60余个，数千万注册用户、数百万

注册司机。北京商报记者向孙树明询

问关于易到不动产的信息，对方表示

目前还没有得到准确消息。

不过，截至去年12月，易到还有

34.44亿元负债，用户余额有5.92亿元，

净资产为-21.25亿元。也就是说，接盘

者所得到的不光是易到现有的用户规

模，还要承担30多亿元的负债。

韬蕴资本在这份声明中言辞犀

利，尽管委婉说明甩锅原因是“在网约

车这种讲究布局的产业当中，韬蕴资

本的能力犹如沧海一粟，尤其是在近

期整体融资市场不甚景气的情况下，

韬蕴资本亦难以再向易到进行持续性

投入”。也直指“对于韬蕴资本这样规

模的企业而言，我们已竭尽所能地承

担这种由宵小之徒造成的负面结果，

然而终究不是长久之计”。

声明并未言明“宵小之徒”是谁，但

浏览全文可以看出，这里指代的是“贾

跃亭和乐视”。声明显示，2017年6月，韬

蕴资本从乐视及贾跃亭处接手易到股

份的前提是，贾跃亭承诺易到整体负债

不超过23亿元，以及中泰创展通过易到

提供给乐视的14亿元欠款无需韬蕴资

本承担。因此，韬蕴资本在2017年6月30

日向易到提供首批6.3亿元款项，用于解

决司机提现问题。但孙树明坦言，在后

续的尽调中，韬蕴资本发现易到的债务

规模远大于23亿元，接近50亿元。

业务几乎停滞
被资本抛弃的易到，目前业务几

乎处于停滞状态。

北京商报记者试图通过易到App

叫车，从西二旗到和平里北街，但半小

时内无人接单。一名消费者也表示，自

己是易到的忠实用户，但近1个多月来

都无法通过易到叫到车，“可能是因为

司机无法提现，所以不愿意接单了”。

据了解，易到司机端的提现问题

已经持续两个多月。多位易到用车司

机反映，从去年11月初到现在，易到无

法给签约的网约车司机提现，司机们

多次拨打客服电话咨询什么时候能提

现，客服人员从来没有给出正面回答。

1个月前，易到车主端App曾发布

对司机通知，称韬蕴资本正在全力推进

债权追回工作，已通过美国加州法院下

发临时限制令，冻结FF中贾跃亭持有的

33%股权及贾跃亭在加州的四处房产。

预计春节前相关债务纠纷将得到解决，

平台也将于2019年1月25日开启线上

提现，在此期间，暂停线下提现。

虽然暂停了司机端接单，但易到

并没有停下用户端高额充返的节奏，

现在仍以50%、60%的充返比例吸引用

户充值。

事实上，韬蕴资本自己也麻烦缠

身。乐视控股曾指出，在乐视与韬蕴资

本达成收购易到的交易协议后，韬蕴

资本至今并未向乐视方支付任何交易

对价以及完成抵债等协议约定的义务，

导致了涉及几十亿元的经济纠纷，对此

已准备向法院提起诉讼。2018年12月

11日，韬蕴资本又因未按执行通知书指

定期间履行生效法律文书确定的给付

义务，北京市第三中级人民法院发出限

制消费令，对韬蕴资本采取限制消费措

施，温晓东被列入老赖名单。

“1月25日是易到宣布的恢复提现

日期，但我们是否能完成提现仍是未

知数。”一名易到司机向北京商报记者

表达了这样的担忧。

负债高翻身难
“现在我们特向社会公开招募有

意愿布局网约车行业、具有社会责任

感的企业入股易到。”韬蕴资本在声明

中表示。

在丁少将看来，带着30多亿元负

债的易到，很难找到接盘侠。一方面，

资本方如今的投资都非常谨慎，不会

轻易投入巨额资金到一个成熟且趋于

垄断的行业；另一方面，易到如今的债

务和股权问题较多，市场竞争力不足，

盘活业务很困难，并不是简单投入资

金就可以解决易到发展问题的。

但崔东树不这样认为，在他看来，

韬蕴资本现在公开招募股东，而且是

以当初一半的价格，可能已经有一个

初步酝酿的结果，先把计划公布出来，

观察市场的普遍反应。“这么低的接盘

价，偏传统一些的势力可能会接收，对

于传统车企来说，需要消化车辆，也可

以通过网约车业务把握市场变化，这算

是一个机会。而新势力越来越慎重，他

们也没有更多持续的资本支持发展。”

那么，经历了重重波折的易到还能

否翻身呢？“至少从整体的网约车市场

来看，易到的机会还是很大的。经过几

年的发展，可以看出网约车市场的定价

能够支持需求的推进，互联网企业的成

本也不会比出租公司高太多，能够维持

体系的合理增长。”崔东树说。

数据显示，目前互联网出行的主

战场集中在一二线城市，其渗透率分别

为40.1%和17.3%，而三四线城市仍是等

待挖掘的巨大蛋糕。2017年中国互联网

出行市场规模达2120亿元，已进入高速

发展阶段；初步估计2018年网约车市场

交易规模将增至2678亿元，而后恢复

平稳增长，到2019年全国网约车交易

规模将突破3000亿元，2022年交易规

模将进一步超5000亿元。

但同时，易到的潜在对手也在增

加。北京商报记者注意到，仅2018年下

半年，就有上汽集团、东风汽车等9家

车企先后进入网约车市场。

资深汽车专家贾新光对易到的未

来持悲观看法。他指出，易到负债太

高，何况背后还有贾跃亭的事，且网约

车行业已经形成稳定的竞争格局，易

到没有咸鱼翻身的机会。

北京商报记者 石飞月/文 白杨/制表

韬蕴资本收购易
到67%的股份，
取代原来的控股
股东乐视

易到大事记

2010年5月
易到正式成立

2015年10月
乐视以7亿美元拿到易
到66.67%的股权，成为
易到的控股股东

2016年3月
乐视发布公告称， 彭钢
担任易到用车总裁一职

乐视创始人周航
曝出乐视挪用易
到13亿元资金

2017年6月

2017年4月


