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·产业动态·

强生未受爽身粉影响
2018年四季度业绩好于市场预期

北京商报讯（记者 钱瑜 白杨）1月22日，强生发布
财报称，2018年四季度销售额204亿美元，市场预估

202亿美元；调整后每股收益1.97美元，市场预估1.95

美元；预计全年销售额804亿-812亿美元，预计全年

调整后每股收益8.5-8.65美元，市场预估8.61美元。

按照业务板块划分来看，强生业绩好于市场预

估主要是得益于旗下制药业务同比大幅上涨。数据

显示，强生制药业务全年销售额为407.34亿美元，上

年同期为363亿美元。而消费者业务和医疗器械业务

也都略微上涨。其中，强生消费者业务全年销售额为

138.53亿美元，上年同期为136亿美元；医疗器械业

务全年销售额为269.94亿美元，上年同期为266亿

美元。

值得关注的是，2018年底，强生再因爽身粉致癌

事件陷入困境。彼时，因一位美国消费者起诉，强生陷

入有关石棉致癌的诉讼。虽然强生全球董事会主席兼

首席执行官亚历克斯·戈尔斯基随后发布声明称：

“100多年来，强生公司婴儿爽身粉中的滑石粉是世界

上纯净、安全的药品级滑石粉。与此同时，数十年来，

多家全球监管机构检测结果一再证实，我们的产品不

含石棉。”然而，该诉讼最终以强生向起诉人支付超过

150万美元的赔偿金后，达成和解告终，这也成为强生

首次就滑石粉对消费者进行赔偿。

而在美国，强生已面临上万起因石棉致癌的起诉

案件。2018年7月，一个陪审团命令强生公司向22名

女性支付46.9亿美元，而这些女性均表示是因为使用

了强生的爽身粉而患上了卵巢癌。

受困于石棉致癌事件，强生已经开始有所行动。

近日，北京商报记者在走访时发现，虽然仍有部分强

生婴儿爽身粉在售，但玉米爽身粉已占据大部分货

架。对此，业内人士认为，强生一直以来都有因石棉致

癌的诉讼，如今由于这类事件的不断累积，已经对强

生产生巨大影响。
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“商转乘”失利 江铃汽车年净利预降87%
北京商报讯（记者 钱瑜 濮振宇）1月22日，江

铃汽车发布业绩预告称，公司预计2018年归属于

上市公司股东的净利润为9183万元，比上年同期

下降87%，基本每股收益为盈利0.11元，而上年同

期为盈利0.8元。

对于业绩下滑的原因，江铃汽车在公告中将

之解释为“主要是销量下降及销售结构变坏，以及

在新产品和技术方面的密集投资，虽然部分被成

本下降抵消”。

江铃汽车是国内主要的轻型卡车制造商，以

商用车为核心，并拓展至SUV及MPV等。目前，江

铃汽车生产的汽车涵盖福特、JMC和驭胜三大品

牌，美国福特汽车公司持有江铃汽车32%股份。

根据官方披露的产销数据，江铃汽车2018年

的产量为286808辆，同比2017年的311180辆下滑

了7.83%；江铃汽车2018年的销量为285066辆，同

比2017年的310028辆下滑了8.05%。

在销售结构方面，虽然江铃汽车的重卡2018

年销量同比增长138.36%至1516辆，JMC品牌的

皮卡、轻型客车分别实现了0.79%和27.76%的增

长，但江铃汽车SUV板块的销量却出现了大幅下

滑，驭胜品牌SUV销量同比下降76.36%至6892辆，

福特品牌SUV销量同比下降42.83%至5699辆。

SUV车型表现欠佳的背后，则是江铃汽车转

型的不顺。据了解，江铃汽车从2006年便开始酝酿

转型乘用车领域，并提出“商乘并举”战略，以SUV

车型作为主攻方向。2016年，借着国内SUV市场的

火热，江铃汽车旗下驭胜S350、驭胜S330两款车

型全年实现销量37346辆，同比增长超90%。

不过，随着近两年来长城、吉利等自主品牌的

加速崛起，江铃汽车的乘用车销量又开始走向低

迷。2017年江铃汽车销售了31万辆整车，同比增长

10.32%，但驭胜品牌SUV的销量仅为29151辆，较

上年同期下降21.94%。

全国乘用车市场信息联席会秘书长崔东树表

示，商用车和乘用车所面向的消费群体决定两者有

根本区别，如果企业内部商用车管理思维浓厚，从

产品研发起就没有遵循乘用车的玩法，品牌和渠

道等方面甚至与市场脱节，就可能导致转型失败。

事实上，此前尝试“商转乘”的车企并非只有

江铃汽车一家，福田汽车、厦门金龙等商用车企都

曾涉足过SUV。近两年，包括东风柳汽、长安商用

车、东风小康等在内的企业又纷纷加码MPV。但

多数“商转乘”的车企转型成效并不明显。截至目

前，只有长安汽车、长城汽车、上汽通用五菱等少

数企业在转型后持续在乘用车业务上保持了较好

的业绩。对于江铃汽车来说，2018年遭遇失利后，

2019年的前景并不乐观。近日，中国汽车工业协会

发布的2019中国汽车市场预测报告显示，中国汽

车市场需求增速放缓，明年国内汽车市场将停止

增长，增速预计为零。

字节跳动
收购锤子科技部分专利使用权

北京商报讯（记者 石飞月）1月22日，有消息称，锤
子科技内部人士透露，已经接到临时通知，要求改签劳

动合同到今日头条的母公司“字节跳动”。对此，字节跳

动回复称，该公司确实收购了锤子科技部分专利使用

权，探索教育领域相关业务。因为具体交易涉及保密条

款，不便披露。也有锤子员工入职公司，这是正常的人

才流动。

其实，早在月初，字节跳动就曾透露有收购锤子科

技部分专利使用权的计划。当时有消息称，意向收购锤

子科技共有3家公司，其一为今日头条，其二为360，还

有便是罗永浩旧友刘江峰。刘江峰本人是手机行业资

深老兵，此后创立优点科技，发力智能硬件行业。

锤子科技创始人罗永浩在1月15日聊天宝发布会

上简单回应了锤子科技的近况，称自己其实没有外面

传说得那么差，近期保持沉默并不是想隐瞒什么，而是

要等过了保密期才能公布，希望大家都相互体谅。当时

罗永浩就已经在暗示外界，锤子科技新的投资已经敲

定，只不过还没到对外公布的时间。

今日头条去年就已经布局在线教育领域。2018年

5月，今日头条悄然推出少儿在线英语品牌gogokid，

面向12岁以下学龄儿童。当时，今日头条回应称，字节

跳动（今日头条运营主体）确实在教育领域有探索，希

望通过头条的产品技术以及外部优质的教育伙伴，共

同为用户提供高品质的教育产品。

更早时候，今日头条于去年初推出了一款介于“得

到”和“喜马拉雅”之间的一个知识付费平台———“好好

学习”App，进军知识付费领域。

一点资讯上演控制权“罗生门”
一点资讯高管调整发生了戏剧性

的反转。1月22日，一点资讯原CEO李

亚声称此前的罢免不具法律意义，这

距离一点资讯宣布任旭阳接任CEO不

到24小时。李亚同时还印证了此前业

内人士对内讧的猜测，“在一点资讯最

近的大额融资中，大股东之间出现了

重大分歧情况”。作为新闻资讯行业的

“老兵”，一点资讯至今已完成六轮融

资。在BAT夹击和今日头条围堵的新

闻资讯战场，虽然一点资讯从终端厂

商获取流量的优势明显，但品牌知名

度和生态协同能力依然有限，这也是

一点资讯目前面临的发展瓶颈。

高管内讧
一则人事任免邮件暴露了一点资

讯的内讧。1月21日晚，一点资讯宣布

内部进行高管调整，原CEO李亚被免，

任旭阳接任CEO职位。一天后，李亚发

布内部邮件，称1月21日的CEO任免邮

件不合规，不具有法律意义。

李亚详细披露了1月21日任免邮

件的不合规之处，“根据我与部分董事

股东的沟通了解，除了动议的发起者，

电话会上发言的两个董事股东的表态

是‘临时通知如此重大事件，需要会后

内部讨论并走流程才能给出意见’，此

外没有其他董事股东发言，更没表达

支持动议的意见”。

虽不能确定此次具体的任免程

序，但李亚和任旭阳的来去却有不少

值得挖掘的时间点。根据公开资料，在

加入一点资讯前，李亚在凤凰网有过

长达九年的工作经历，曾担任凤凰网

COO并兼任CFO至2010年11月。2015

年，李亚出任一点资讯CEO兼凤凰网

总裁，两年后，李亚辞去凤凰网的行政

职务，全身心投入一点资讯。

作为联合创始人的任旭阳是一点

资讯的元老，曾任百度市场与商务拓

展副总裁。2011年，任旭阳与前雅虎中

国区研究院院长郑朝晖一起创办一点

资讯。自2015年也就是李亚出任CEO

后，任旭阳淡出一点资讯，创立了专注

早期投资的天善资本。

资本动作
从一点资讯的发展历程来看，

2015年是一个分水岭。这一年2月，一

点资讯完成B轮融资，凤凰新媒体以跟

投者的身份投资一点资讯。根据天眼

查数据，加上此前两次入股，凤凰新媒

体在一点资讯B轮融资后，共持有一点

资讯38.25%的股份，为一点资讯第一

大股东，这次投资也是凤凰网当时最

大的单笔投资，也就是在那一年，李亚

成为一点资讯CEO。

“一点资讯是凤凰网在新媒体的

重要阵地，当时凤凰网希望一点资讯

可以打通凤凰新闻客户端、凤凰视频

客户端等产品矩阵，为凤凰网提供助

推力。”比达咨询分析师李锦清表示，

“对于这样一个战略产品，占据CEO位

置是一种控制力的象征。”

正是因为这种微妙的联系，在一

点资讯方面发布CEO罢免消息后，有

业内人士曾向媒体透露，“一点资讯不

是突然换帅，而是正在进行一次重大

资本运作，创始人任旭阳出来执掌帅

印负责此次资本运作，因为这方面是

其强项。”还有接近一点资讯的人士对

媒体表示，一点资讯有意在国内A股上

市，拆除VIE架构，凤凰网将完全退出。

李亚在内部邮件中也直言不讳，

“一点资讯正处在一个关键时刻，特别

是最近一轮大股东旧股转让+新股增

发的大额融资，出现了极端复杂甚至

重大分歧的情况”。

公开资料显示，一点资讯迄今共

完成六轮融资，凤凰网入股后，一点资

讯又引入了顺为资本、小米和OPPO等

投资方，最近一次融资完成于2017年

11月，投资方为龙德成长文化传播（天

津）有限公司。

也是自2015年之后，凤凰新媒体

再未跟投一点资讯。根据天眼查和启

信宝数据，目前一点资讯最大股东为

凤凰新媒体高管陈明，持股比例为

43.75%，任旭阳持有一点资讯9.37%的

股份，为第五大股东。按此计算，一点

资讯其余股东共持有56.25%的股份，

高于陈明，一点资讯如要去凤凰网化

不是没有可能。

老兵焦虑
相比一点资讯和凤凰网系产品的

联动，小米和OPPO为一点资讯带来的

流量更为明显。根据QuestMobile数

据，作为厂商终端合作的典型代表，

2018年10月一点资讯的终端合作流量

用户规模为1.85亿，占自身整个全景流

量的67%，来自App和其他渠道的用

户规模分别为4483万人和4639万人。

一点资讯的这一点优势，李锦清

也表示认同，他同时称，“相比同行，一

点资讯的优势还在于拥有《互联网新

闻信息服务许可证》和《广播电视节目

制作经营许可证》，随着5G时代的到

来，一点资讯在短视频或者网络综艺

方面的布局上不会存在资质问题”。

不过，第三方数据监测机构对于

一点资讯的月活用户规模却有不同的

观察。根据一点资讯官方披露的数据，

截至2018年三季度，一点资讯总用户

量超过6.4亿，日活跃用户7000万，月活

跃用户2.7亿。一点资讯的月活数据高

于今日头条同期的2.54亿（数据来源于

QuestMobile）。智察大数据却显示，

2018年9月，今日头条月活跃用户数为

3.29亿，而一点资讯月活跃用户为

3019.06万，仅为今日头条的1/10。

智察大数据分析师胡大鹏对此表

示，作为国内较早的内容分发平台，一

点资讯与今日头条是移动资讯市场最

大的两个独立玩家，两者起步差不多，

但现在的处境却千差万别。在与搜狐新

闻、腾讯新闻等门户的竞争中，今日头

条保持快速增长，并成为内容分发领军

企业，而一点资讯则不断被边缘化。

在李锦清看来，一点资讯与今日

头条越来越大的差距，与两款产品技术

和运营策略有关。在面向自媒体的策略

上，一点资讯的策略是宽进严出，今日

头条是严进宽出，相比之下自媒体在今

日头条上发表内容更容易获得推荐和

阅读，也能够获得更高的平台收益，能

够让自媒体创作者更加积极创作。在内

容推送方面，今日头条是以用户的浏览

阅读为线索，而一点资讯以用户的搜索

动作为线索，今日头条更能够抓取用

户的关注点，使得用户黏性更高。

事实上，除了今日头条之外，BAT

近年来在新闻资讯赛道的投入也越来

越大，它们具有更大的用户规模以及

协同性更强的产品矩阵，这些也都是

一点资讯的挑战所在。

北京商报记者 魏蔚

北京商报讯（记者 郭秀娟）在出售
资产后，九安医疗开始通过裁撤部分岗

位和人员的方式提振业绩。1月22日晚

间，九安医疗发布《关于公司结构调整

的公告》称，为适应公司发展战略、提升

公司运营效率、降低运营成本，公司拟

对公司内部结构进行调整及优化，同

时重新对部门人员架构进行设计及分

工，对部分岗位和人员予以裁撤。

针对公司此次裁撤部分岗位和人

员是否与公司业绩有关等问题，北京

商报记者联系九安医疗相关负责人，

对方于1月22日晚回复称，本次调整主

要是考虑到配合公司未来的发展战略，

核心是提高运营效率和降低运营成本。

具体调整方案为，对于以新法人主

体独立运营，能够提高经济效益、发挥

作用的部门，可以对原部门人员进行拆

分，将拆分的人员并入其他部门或整合

成立新公司；对公司发展战略贡献不足

或不能产生经济效益的项目和部门，予

以部门或岗位、人员的裁撤，按照法律

规定支付经济补偿方式解除合同。

一位不愿具名的分析人士向北京

商报记者表示，此次九安医疗调整公

司结构，裁撤部分岗位和人员主要是

因为公司转型没有成功，业绩持续亏

损情况下降低成本之举。

资料显示，1995年，九安医疗以销

售电子血压计等家用医疗仪器起家，

2010年登陆深交所，成为国内血压计行

业第一家上市企业。由于国内家用医疗

仪器竞争激烈，毛利率不断走低，九安

医疗于2010年左右开始尝试向互联网

转型。2011年，九安医疗面向海外推出

了基于移动互联网对用户进行健康管

理的iHealth系列产品。

不过，转型近七年，九安医疗仍处

于阵痛期。财报数据显示，2011-2017

年，九安医疗的营收分别为3.54亿元、

3.56亿元、4.08亿元、4.25亿元、3.98亿

元、4.2亿元及5.98亿元；归属于上市公

司股东的净利润分别为2080.67万元、

698.29万元、-916.83万元、1019.75万

元、-1.51亿元、1449.79亿元及-1.66亿

元。2018年10月，九安医疗发布的三季

报显示，公司前三季度实现收入4.08亿

元，同比下降超14%；净亏损0.61亿元，

同比有所减亏。

在业内人士看来，此次九安医疗有

望扭亏主要获益于公司筹划出售资产所

得资金。2018年10月，九安医疗发布筹

划转让资产公告显示，公司拟出售持有

的天津华来科技有限公司部分或全部股

权，或拟与基金管理人协商推动出售双

方合作成立的EssenceiSeedFundSP

并购基金持有的CareInnovations，

LLC.公司的部分或全部股权。

“九安医疗一直希望通过向互联网

医疗转型改变自上市以来的主业经营

状况，不过，转型互联网医疗需要面临

消费者体验与接受的过程，以及消费者

需求与服务机构对接等诸多问题。目

前，互联网医疗热度已经远不如前几

年，并未有清晰盈利模式出现，九安医

疗转型难见成效。在业绩压力下，九安

医疗只能通过出售资产和裁员来降低

成本。”上述不愿具名分析人士说。

欲降成本 九安医疗拟裁员

一点资讯融资历程一览

■2014年9月 A轮 600万美元 凤凰新媒体

■2014年11月 A+轮 850万美元 凤凰新媒体

■2015年2月 B轮 3000万美元 凤凰新媒体

■2015年11月 C轮 数千万美元 顺为资本 小米科技

■2016年7月 D轮 数千万美元 OPPO

■2017年11月 E轮 1.121亿美元 龙德成长文化传播（天津）有限公司

短视频和即时通讯
贡献移动互联网时长增量一半

北京商报讯（记者 魏蔚）移动互联网用户使用时
长持续增长，不过增量集中在短视频和即时通讯。根

据QuestMobile1月22日发布的《中国移动互联网

2018年度大报告》（以下简称《报告》），2018年12月移

动互联网月人均单日使用时长突破341.2分钟，同比

增加63分钟，其中短视频和即时通讯月总使用时长同

比增量分别占比33.1%和18.6%，这两个细分行业贡

献了整体时长增量的一半以上。

《报告》显示，2018年12月中国移动互联网月度活

跃智能设备规模增至11.3亿，2018年全年净增仅4600

万，同比增速已放缓至5%以下。不过由于流量资费下

调和4G网络的普及，用户上网时长大幅提升，平均每

天使用时长暴增1小时以上，从2017年12月的278.3分

钟增长到2018年12月的341.2分钟。

从细分行业来看，短视频、即时通讯、综合资讯、

综合电商、飞行射击、微博社交、浏览器、在线视频、安

全服务和搜索下载为2018年12月用户总使用时长同

比增长占比前十名的行业，以上10个行业的用户时长

增量占比整个移动互联网增量的85.6%，其中短视频、

即时通讯和综合资讯的增量占比分别为33.1%、

18.6%和9.6%。

《报告》同时指出，移动互联网应用形态更加丰

富：在社交、娱乐、购物等基础需求之外，与线下生活

结合更为密切的服务类应用增长迅猛。在月活跃用户

大于5000万的区间内，体育资讯、公交服务行业的月

活跃用户同比增长率分别为124.9%和89%，在月活跃

用户1000万-5000万的区间内，娱乐资讯和文件管理

行业的月活跃用户同比增长率分别为1790%和

471%。此外，智能家居、生鲜电商等品类在2018年12

月的使用时长也翻倍增长。


