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北京商报讯（记者 王晓然 王维祎）1月23日，记者
在第四批北京老字号企业颁奖大会上获悉，北京新认

定“北京东兴楼饭庄”等15家企业为“北京老字号”。北

京老字号队伍扩容，品牌企业达到190余家。

北京老字号协会发布的“关于认定第四批北京老

字号企业的决定”显示，第四批北京老字号企业为北

京东兴楼饭庄、北京利生体育商厦、北京翔达投资管

理有限公司美味斋饭庄、北京翔达投资管理有限公司

晋阳饭庄、北京制帽厂、北京市前进鞋厂、北京东方艺

珍花丝镶嵌厂、北京万盛德食品有限公司、北京市浦

五房肉食厂、北京华天饮食集团旗下品牌“二友居”、

北京二锅头酒业股份有限公司、北京大顺斋食品有限

责任公司、北京京工服装集团有限公司、北京集珍斋

工艺品有限公司、北京聚兴号餐饮管理有限公司。

北京老字号协会会长刘小虹表示，老字号企业的

连锁化发展有明显的增长，开店数量、质量均有提高。

企业互联网应用已达近百家，线上线下相互融合创出

新业绩。2018年，北京老字号在产品设计创新上成果

显著，参加中华老字号全国大赛，获奖企业有32家，获

奖产品达47件。

此外，北京市商务局相关负责人透露，北京将在

通州运河商务区打造老字号聚集区，建立传统商业街

区。同时北京市商务局还将支持老字号过生日，并提

供资金支持。

Burberry三季度零售收入下滑2%

北京商报讯（记者 王晓然 陈韵哲）1月23日，
Burberry集团发布的三季度业绩报告显示，截至

2018年12月29日的13周，集团零售收入按固定汇率

计同比下跌2%至7.11亿英镑，可比门店销售额增长

1%。其中，可比门店销售额按地区划分，亚太地区取

得中个位数增长，这主要得益于中国内地的良好业

绩，而欧洲、中东、印度和非洲地区旅游消费出现小幅

环比增长。

三季度财报显示，在当前阶段，Burberry正在摸

索如何在有效实施全新品牌推广策略及愿景的同时

平衡兼顾店内原有的产品系列，这些产品已不能反映

新的品牌定位。Burberry集团首席执行官Marco

Gobbetti此前曾介绍道，Burberry已经进入品牌转型

和定位调整，目前集团处在多年期业务转型与定位调

整的第一阶段。

Burberry表示，2018年上半年，品牌在按计划加

速批发业务的重组，并加快实施美国境内非奢侈品门

店闭店计划。零售业务方面，到本财年末，Burberry将

通过门店更新计划改造10家重点旗舰店。

在中国市场同店销售连续下滑

以及两款食品遭遇基因致癌物风波

后，日本杂货和服饰品牌MUJI无印

良品表现持续低迷。1月23日，北京商

报记者在无印良品北京爱琴海门店

看到，服装类和生活类商品降价幅度

在6%-30%。同时，无印良品官网中

上述商品也在降价。这已经是无印良

品在中国的第十次降价。纵然降价频

繁，但仍难以调动消费者积极性。此

外，众多竞争对手也在蚕食着无印良

品的市场。专家分析，企业还需在降

价之外寻求“生门”。

多番“新定价”
致癌物风波后，降价将无印良品

推回消费者的视野。近日，北京商报记

者走访爱琴海门店发现，无印良品再

度降价。不过，不管是消费者还是“无

印粉”，均对无印良品在中国的第十次

“价格的重新审视”有点无动于衷。

记者在门店看到，此次新定价涉

及服装类和生活类的数十款产品，降

价4-162元，幅度在6%-30%。其中，无

侧缝双层纱织睡衣系列，原价298元，

新定价248元，降幅16.8%。大容量超声

波香薰机降价幅度高达29.5%，由原定

价550元降至388元。

同时，记者注意到，此次降价为全

线调价，从线上官网、天猫、京东等旗

舰店，到线下门店，统一实施新定价。

据了解，无印良品10次“新定价”，降价

产品涉及品类包含家居类、电子类、健

康美容类、服装类、生活类等产品，基

本包含无印良品在售的全部品类。

为迎合中国市场，无印良品在中

国市场屡次实施降价。2017年8月，无

印良品宣布中国店铺将在秋冬季开启

新定价，此前该品牌已经在中国市场

先后进行过6次降价。其中，家居类降

价幅度为67%，电子类和健康美容类分

别降价21%、24%，此次降价于2018年

1月正式在中国市场实施，并被称为

“史上最大规模的降价”。去年9月，无

印良品宣布实施第九次“新定价”，降

价产品主要集中在服装和日常生活

类，涵盖基础款T恤、衬衫、羽绒服、唇

膏、地毯和空气净化器等500多类产

品，差价约在15-1180元之间，降价幅

度在14%-40%，其中家居类产品降价

幅度高达40%。

外部冲击
对于“新定价”一事，MUJI中国总

部此前向北京商报记者回应称，“新定

价”举措于2014年10月正式开始实行，

基本上每年两次，新定价后就是永久

定价了。无印良品在中国市场的产品

价格并非有意提高，而是中国关税以

及工厂制造等都导致价格上浮。同时，

品牌把工厂逐步放一些在国内，以保

证价格减少，这也是分批实施产品降

价的原因。此外，在销售稳定的情况

下，选择大规模降价的目的是希望能

够增加消费者的购物意识，并且希望

通过大规模的打折增加消费者的数

量，扩大市场、提高销量。

北京商报记者对比日本官网发

现，一款2.5人座宽扶手沙发主体在国

内原价4500元，降价至3150元，而在日

本官网同款产品售价5.79万日元，折合

人民币约3584元，比国内高了434元。

但在去年3月，一款羽绒羽毛独立式樽

型弹簧坐垫3人座在国内售价7400元，

而在日本官网同款产品售价9.29万日

元，折合人民币约5574元，比国内低了

1826元。不难看出，实施新定价后的产

品价格在逐步与日本市场拉近。此外，

2018年关税下调，不少国际品牌应声

下调产品价格，无印良品也不得不随

之继续推进“新定价”进程。

在无印良品挣扎于中国市场布局

期间，网易严选、米家有品、淘宝心选

以及京造等电商平台的快速兴起，对

价格偏高的无印良品无疑是再一次冲

击。北京商报记者在MUJI中国官网看

到，一款70cm×140cm的浴巾售价

180元，而在京造同类型浴巾售价99

元，网易严选同类型浴巾也在100元以

下，均低于无印良品定价。

时尚产业投资人、优意国际CEO

杨大筠告诉北京商报记者，无印良品

非常重视中国市场，从降价到开店都

可以看出该公司想要努力扩张中国

市场的企图。但随着网易、小米等中

国企业学习无印良品的性价比和产

品品质后，对本土市场的成本和价格

反而更具话语权，并在互联网渠道比

无印良品扩张更激进，对无印良品的

冲击很大。

收效甚微
频繁的“新定价”举措，也未能让

无印良品在中国市场实现业绩快速增

长。根据无印良品母公司株式会社良

品计画的最新财报显示，在2018财年

二季度，无印良品中国市场可比销售

下滑2.2%，中国市场上半财年营业收

入为361.68亿日元，同比下滑0.2%。从

2018财年二季度至2019财年二季度，

公司在中国市场每个季度的营业收入

分别同比增长22.6%、21.2%、18.3%、

14.8%和10.4%，营业收入增幅呈现逐

渐放缓趋势。

杨大筠表示，无印良品在未来五

年内可能会在中国市场遇到更大阻

碍，甚至举步维艰。从品牌发展来看，

除了市场因素，竞争对手的强大也是

影响品牌的一个重要因素。如今，中国

商品的性价比不是简单靠降价和降低

制造成本来实现，像网易等互联网企

业是通过利用电商改变供应链降低成

本，实现高性价比的，在这一点上，中

国企业应对消费者需求的能力更强，

服务质量提高的空间也更大。

中购联购物中心委员会主任郭增

利告诉北京商报记者，从整体零售市

场而言，由于消费升级，带动消费者的

行为在逐渐改变。消费者对于产品品

质要求更高，更倾向于选择高性价比

和美誉度高的品牌。由于品质升级，消

费者对价格的敏感度在下降，降价并

不一定会迎合消费者的需求。因此，对

于零售品牌而言，坚守品牌的美誉度，

形成固有形象，在提升品质的同时优

化成本管理，实现价格与品质的平衡。
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▲ 无印良品降价幅度情况


