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家居产业周刊 Brand品牌

一双筷子、一盏茶杯、一叠盘子，这些人们日常吃饭使用的餐具没有任何品牌，现在这种局面将被改变。在北京，以国宴菜
系为特色的无名居将全面更换专为它定制的餐具，定制者就是北京陶瓷艺术馆2019年1月19日全新成立的设计研究院。以北
京陶瓷艺术馆设计研究院为基地，闽龙集团将强化艺术陶瓷定制，使其加速走向商业应用、空间陈设和人们的日常生活。

定制替换普通餐具
作为北京陶瓷商会会长、北京陶瓷艺术馆创始

人，闽龙集团董事长陈进林下的一步棋，将艺术瓷器

推向了餐饮行业。

在北京陶瓷艺术馆设计研究院成立之前，白家大

院就已经使用了艺术陶瓷餐具，设计者是清华大学教

授、中国陶瓷终身成就奖获得者张守智。近期，白家大

院又准备定制以“春、夏、秋、冬”为主题、按照季节变

化的餐具，春天感受“竹外桃花三两枝”、夏天体会“小

荷才露尖尖角”、秋天放眼“无边落木萧萧下”、冬天领

略“北风吹雁雪纷纷”，现代餐饮文化与传统陶瓷文化

的巧妙结合，白家大院带给消费者的将是高品质的消

费体验。

北京陶瓷艺术馆设计研究院的成立，给另一个北

京著名餐饮品牌无名居更换艺术陶瓷餐具带来了契

机。“未来餐厅中所有餐具都将由艺术大师设计，无论

是盘子、茶具、碗筷，都将采用定制的艺术陶瓷。”无名

居董事长买建民毫不掩饰对艺术陶瓷的喜爱，“本来

摆在餐厅里就很好看，倘若消费者看中了其中任意一

款餐具，可以当即买下，还可以根据个人喜好进行颜

色调整。不管是买回去自己用，还是当作礼品送人，都

很有意义。”

早在2018年4月，陈进林就推出了以他名字命名

的品牌“进林轩”，首次将餐具、茶具纳入定制，以大师

设计和消费者参与的方式，打造融实用、尊贵、传承于

一体的餐具、茶具定制精品。设计研究院的成立，艺术

陶瓷定制餐具、茶具将批量走向市场。

陶瓷融入大师设计
将艺术陶瓷变成餐具，只是闽龙集团进行陶瓷经营

转型的一个侧面。陈进林表示，北京陶瓷艺术馆设计研

究院将致力于研发具有实用性的艺术瓷器，以定制的方

式全面推向商业应用、空间陈设和人们的日常生活。

餐厅里更换艺术陶瓷餐具，就是商业应用的重要

途径，空间陈设的需求更多。比如在艺术会所摆放的

花瓶、雕塑品、园林陶瓷、器皿、相框、壁画等陈设品，

都由大师设计，当人们和重要客户在就餐、品茶时讲

一段设计这套产品的故事，一方面会让客户觉得很有

面子、受到尊重，另一方面或许就有人感兴趣并买下

来，摆放在家中，提升家居品位。

至于私人定制，更是前景无限。人的一生总有那

么几天是值得纪念的，比如结婚、生子、满月、成年、庆

寿，如果能私人定制一套属于自己的艺术餐具、茶具，

并在特定位置烧制家庭专属的标识，然后在特殊的日

子里送出去，必将很有意义、令人感动。又或者把它留

给后代，成为独特的物件，那么就可以一代又一代地

传承下去。

北京陶瓷艺术馆设计研究院，是一个设计大师的

聚集平台，除了张守智大师以外，还有中国工艺美术

大师、被景德镇市人民政府授予陶瓷美术家称号的张

松茂，现任景德镇陶瓷学院名誉院长、教授秦锡麟，中

国陶瓷艺术大师陆如等。这些设计大师以前只是做艺

术品，虽然在业内久负盛名，却不为大众所熟知，作品

也只能在小范围内传播，现在他们设计出接地气、与

人们的生活息息相关的日用品，再借助北京陶瓷艺术

馆展示、推广出去，将会让更多人了解、使用和珍藏他

们的作品。

定制提升生活品质
人们最常接触到的陶瓷有两种：日用陶瓷，如餐

具、茶具、缸、坛、盆、罐、盘、碟、碗等；卫生陶瓷，如砖

瓦、排水管、面砖、外墙砖、卫生洁具等。这些产品都大

同小异、缺乏设计感。

陶瓷在生活领域中的运用也远不止如此，只不过

做工精美的陶瓷大多过于昂贵，很多人都接触不到。闽

龙集团以北京陶瓷艺术馆设计研究院为平台，以设计

定制的方式，从两方面突破这些痛点，提升生活品质。

一方面，艺术大师们将陶瓷设计出来，通过餐厅、

艺术会所等渠道进行推广，让消费者们近距离感受高

端的陶瓷艺术，如果消费者喜欢，可以买上一套，或摆

放在家中珍藏，或当作礼品送人，更喜欢的话，还可以

私人定制一套，这样艺术陶瓷就真正走向了大众、走

入寻常百姓家。

另一方面，在日常生活中，艺术陶瓷带给人的感

受也完全不同。俗话说“民以食为天”，在吃饭时，端着

为自己专属定制、由大师精心设计的碗，就会有深深

的归属感，生活的情趣将会更高，生活的品质也会随

之提升一大截。

北京商报记者 谢佳婷 孔文燮

成立设计研究院 闽龙强化艺术陶瓷定制

集美家居抢夺年货商机

北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文燮）备年货、迎新春是
中国的传统文化，距离春节仅剩不足半个月的时间，集美

家居定慧桥商场推出多重促销活动，抢夺年货商机。

2019年1月14日-17日期间，消费者在集美家居定慧

桥商场购物即可获得一张面值100元的新年礼券，1月18

日-28日，消费者进入集美家居小程序注册会员也可免

费领取新年礼券，拿着新年礼券到集美家居定慧桥商场，

可直接抵扣合同单金额。需要注意的是，凭单张合同单或

进入集美家居小程序，仅可领取一张新年礼券，且只限会

员领取；新年礼券单张合同实付金额满1000元后即可使

用1张、2000元后可使用2张，以此类推，单张合同单最多

使用3张。

随着新年脚步的临近，装饰家已经提上日程，集美家

居定慧桥商场携手一线家居家电品牌，给消费者带来实

惠的购物体验。活动期间，众多贺新春爆款将齐上阵，包

括窗帘、灯具、小五金、餐桌、餐椅、电视柜等，数量有限，

先到先得。此外，在集美家居定慧桥商场购物的消费者可

享受消费实付金额1：1的积分，凭积分可在商场“积分

赠奖超市”免费兑换家居家电商品。

行业动向

北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文燮）前20年销
售额翻了110倍，后20年森鹰门窗何以为继？近

日，在新加坡“2018成长与持续”论坛上，森鹰门

窗董事长边书平给出答案：“森鹰的前20年，从

700万做到7.77个亿，平均复合增长率是28%，森

鹰的后20年将加强拓展零售端。”

创始于1998年的森鹰门窗，是中国首家通过

PHI（德国被动式房屋研究所）认证的木窗企业。

专注于铝包木窗的研发与制造，为客户提供专业

的建筑外窗、阳光房、幕墙的系统配套方案。在极

端气候频发的当下，为每个家庭制造一面“透明

的墙”，让客户体验“极限降耗、极美生活”的室内

环境。在生产规模上，森鹰门窗在哈尔滨、南京设

有两大生产基地，服务全国。哈尔滨工厂总占地

面积24万平方米，其中，4万平方米建设为超级节

能的被动式工厂，已获得德国被动房研究所

（PHI）认证，南京生产基地位于江宁滨江开发区，

将于2019年正式投产运营。

2018年，在森鹰进入门窗行业的第20个

年头，专注工程领域耕耘的它突然思考零售

市场，起因是转战A股受阻。“2017年森鹰寻求

从新三板转到A股上市的申请被否决，很大程

度上在于开发商欠款导致的应收账款太高，

做零售市场则是先收款后发货，风险能够降

到最低。”边书平将目光投向了随着换窗商机

兴起的零售市场。2018年，森鹰门窗推出

TS118超安全系列，甄选澳洲红木为主材，配

以防弹抗砸玻璃，性能优异、美观大方，针对

南方市场最新推出的F86江南美系列，整体外

形看面细窄而深，集欧式风情与江南美景于

一体，全面满足客户的个性化定制需求，同年

推向市场的F110超薄系列、C95明清大宅新中

式系列等新品取得不俗销量。

此外，森鹰门窗零售渠道向深层次扩展，整

体零售经销商从单纯量的提高开始走向质的转

变，在取消了一些经销商的经销资格后，加大了

对现有经销商的培训力度，着力培养一批有实

力、有渠道的“大商”。

强化零售市场 森鹰门窗谋新增长点

北京市文化和旅游局党组书记陈冬（右）与北京陶瓷艺术
馆创始人陈进林（左）共同为北京陶瓷艺术馆设计研究院揭牌


