
北京商报2019.1.25 5商经
编辑 常蕾 美编 李烝 责校 唐斌 电话：64101673��syzx10@126.com

·商讯·

Market�focus
关注

平抑菜价 新发地多措并举保春节供应

解码北京新消费关键词

北京商报讯（记者 王晓然 郭缤璐）春节期间
的蔬菜、水果供应问题一直备受关注，新发地作为

北京“菜篮子”，已经拉开了春节保供序幕。1月24

日，北京商报记者在新发地市场了解到，面对春节

期间需求量的增长，新发地市场正在多方位采取

保供措施，目前上市量充足，价格稳定。而面对价

格暴涨的西红柿，新发地市场正在用多种方式调

运保供应。

临近春节，市民日常生活需求也大幅增加，蔬

菜供应迎来旺季。1月24日，北京商报记者了解到，

为保障春节期间的市场供应，近期北京新发地市

场蔬菜、水果日上市量均超过2万吨。寿光菜商户

处对北京商报记者表示，近两天蔬菜交易量一天

增长20%，春节期间在价格方面会小有涨幅，总体

来说今年蔬菜价格比往年偏低。如大葱今年基本

价格在1元左右，而去年在2元左右，价格整体下降

50%。

1月18日，北京市已启动了蔬菜保供工作。据

新发地最新数据显示，目前新发地市场蔬菜上市

量达2.16万吨，平均价2.58元/公斤，水果上市量为

2.97万吨，平均价7.81元/公斤。

尽管今年蔬菜价格整体偏低，但近期西红柿

价格上涨备受关注。目前新发地市场西红柿批发

价最高价格在4元/ 斤，比去年同期价格上涨

123.08%。据了解，上市量同比大幅下降是导致西

红柿价格同比大幅上涨的主要原因。最新数据显

示，1月23日新发地西红柿上市量为30万公斤，比

去年同期的60万公斤下降50%。

近期西红柿价格上涨属于全国性，记者从新

发地获悉，从产地到新发地市场，人工分选、包装、

运输到销售，中间发生的费用约在0.4-0.6元/斤之

间。新发地市场总经理张月琳表示，目前商户面临

的形势主要体现在产地价格上涨、市场价格难以

上涨的状态。相比较全国的各大中城市中，北京西

红柿的价格还较低。实际上，按照冬季西红柿的价

格来看，今年目前西红柿价格在近五年同期中处

于中间的位置，属于正常的价格区间。不过，由于

其他蔬菜的价格相对低廉，西红柿的价格也会受

到制约，价格上涨的空间有限。

面对春节期间需求量的增长，新发地也在供

应、场地等方面作出了相应措施。张月琳表示，从

现在来看，新发地在北京市春节期间供应是比较

充足的，价格也相对稳定。此前，新发地市场带领

商户前往内蒙古、辽宁、四川等西红柿主产区大量

采购，并向全国大型批发市场致函，请兄弟市场将

西红柿向北京市场调运，共同保障首都节日期间

市场供应。

在供应方面，新发地市场年前走访了广东、四

川、云南等主产地，目前农产品生产比较充足。此

外，新发地市场在大年三十到正月初五期间免收

进场费，以保障从各地运送来更多的农产品。

2018年Tod's收入下跌2.4%

2019年北京市商务工作会议的举

行为今年北京消费市场定下了新基

调。1月24日，全市商务工作会议召开，

智能、社交、便民、网络零售等新兴消

费形式成为备受关注的亮点。市商务

局表示，2019年北京商务发展主要预

期目标为总消费增长7.5%，其中，服务

消费占比高达55%。为实现上述增长，

北京商务局将在基础消费、中高端消

费、服务消费等多方面着力，带动北京

消费形成新局面。

服务消费成增长主引擎
市商务局数据显示，2018年北京

全年实现总消费额2.54万亿元，增长

7.4%。其中，社会消费品零售总额1.17

万亿元，规模再创新高；服务消费额超

过1.3万亿元，增长11.8%，在总消费中

占53.8%，对总消费增长的贡献率为

82.6%，成为消费增长的“主引擎”。

在全国层面，2018年北京实现货

物贸易进出口额2.7万亿元，增长

23.9%，高于全国14.2个百分点，增速列

进出口大省第一；其中，出口4878.5亿

元，增长23%。全年服务贸易进出口额

突破1万亿元，增长10%左右，稳居全

国第二位。货物贸易出口和服务贸易

均创历史新高。

市商务局局长闫立刚表示，北京

商务事业实现了全方位推进、跨越式

发展、历史性变革，同时北京作为国家

首都和特大型城市，国际吸引力强、需

求空间大、消费领域广、供应保障机制

完善，具有巨大的市场优势。目前北京

拥有53家世界500强企业、52家全国外

贸500强企业、14家全国连锁百强企

业、698个规模以上电子商务交易平

台，分列世界城市或全国各省市首位，

市场主体竞争力强。

目前北京已在全国率先建立总消

费促进工作机制，形成了“1+X”促消

费政策框架，并制定了五年行动计划，

增强北京在全球市场中的消费资源配

置能力和消费趋势引领能力。

创新便民服务
为了满足消费者多样化、个性化、

发展型的消费需求，闫立刚表示，要推

动市属区属国企发挥示范带头作用，

对已改变便民商业用途的空间资源尽

快恢复用途；积极利用地下空间资源

优先发展便民商业；试点在公交、地铁

场站建设一批便民生活服务设施。

地下空间发展便民商业之前已有

政策。2018年5月，北京市商务局、北京

市民防局、北京市公安局消防局等部

门共同研究制定了《关于利用地下空

间补充完善便民商业服务设施的指导

意见》。不过《指导意见》所称的地下空

间，是指现状建成的普通地下室、人防

工程。2018年10月，市商务局、市发改

委、市财政局等七部门联合出台了《关

于进一步促进便利店发展的若干措

施》（以下简称《措施》）。《措施》称，要开

放公共服务单位所属空间资源，在学

校、体育场馆、医院、公园、地铁、科技

园区等单位引入品牌连锁便利店，优

化便民服务网点布局。作为地下空间

的地铁也首次以官方认可的角色进入

了便民网点布局的候选位置。

事实上，2014年底北京地铁当时

拿出16个站点开放给便利店，这些站

点在安全性、设计通道和客流量转换

等方面经过评估，具备开店条件。当

时，全家便利店和华润万家都已经做

好了在地铁开店的前期准备，不过后

续并没有继续推进。全家便利店方面

向北京商报记者介绍，北京全家正在

积极配合北京地铁方推动地铁便利网

点的展开，同时也响应北京市政府出

台的一系列便民措施。

同时，2019年还将鼓励社区商业

便民服务综合体和“互联网+生活性服

务业”等新模式、新业态发展，打造一

批具有社交功能属性的示范性社区综

合体。业内人士介绍称，具有社交性质

的“社区综合体”主要是集办公、商业、

休闲、购物等功能于一体，使该区域的

居民不用东奔西走，在一定范围内就

能解决各种生活需求，同时该项目也

能为社区居民提供与家人、朋友聚餐、

交流等功能服务。在逐步发展过程中，

“社区综合体”会逐渐演变成为社区居

民的“便民服务中心”。

为了更好地落实社区综合体的落

地，还有部分老牌企业先行发力。1月

10日，超市发甘家口店地下一层菜市

场开业，店内总经营面积将达4000余

平方米。同时包括生鲜超市、超市发罗

森便利店、自助洗衣、自助回收、修表

配钥匙、打印、美发等社区商业综合

体，开业后的超市发成为了甘家口地

区“海淀社区商业e中心”，最大化地服

务百姓、便利于民完善社区服务功能。

多项消费政策支持
近年来，伴随消费升级的进程，运

用了视觉识别、无线射频等技术的智

能货柜和智能便利店在市场上出现了

爆发式增长。小麦铺、缤果盒子等智能

便利店在北京的部分社区落地，小e微

店、每日优鲜便利购等智能货柜也进

入了北京的各个写字楼。

闫立刚在部署2019年工作任务时

提到，2019年，市商务局将研究制定促

进智能消费等新型消费的政策，推进

消费换代升级。尽管智能货柜、智能便

利店自身的发展尚不成熟，但是与实

体零售有机结合时，其占地小、数字

化、成本灵活等特点也得以展现，可以

进入业态资源不平衡的社区，解决最

后100米的购物难题。闫立刚表示，可

以在空间资源不足的社区引入厢式便

利店、智能货柜等智能流通设施。

在增强消费对经济发展的基础作

用方面，网络零售是不可忽视的力量。

闫立刚称，北京将遴选推荐一批国家

级电子商务示范企业，培育电子商务

与快递物流协同发展示范企业、示范

园区，制定实施新版网络零售鼓励政

策，促进网上消费。据了解，2016年北

京市商务局印发了《提升生活性服务

业品质促进消费增长措施》，出台

2016-2018年促进网络零售、网络批

发健康发展鼓励政策，对本市相关网

络零售、网络批发、电子商务平台企业

及跨境电子商务企业给予资金支持，

促进龙头电商稳定发展，鼓励骨干及

中小电商快速发展，推动电商集群发

展。京东相关负责人对北京商报记者

称，为促进网上消费，京东推进技术转

型，应用大数据、人工智能、物联网和

机器人等技术优化业务模式，积极拓

展线下领域，完善智慧化营销和物流

体系，扩大品质服务供给，不断提升民

生消费领域服务保障能力。

去年北京在全国率先建立总消费

促进工作机制后，今年将落实《北京市

扩大内需建立完善总消费政策促进体

系工作方案》，建立促进服务消费增长

政策体系，形成促进总消费的考核督

导机制。推动制定鼓励旅游、文化、体

育、教育、养老、健康、信息消费等一系

列促进服务消费的政策措施。

北京商报记者 邵蓝洁 赵述评
刘卓澜 徐天悦/文 高蕾/制图

年会消费升温 相关行业关注度涨三成
北京商报讯（记者 王晓然 王维

祎）1月24日，百姓网发布的数据显示，
去年12月以来，该平台内关于场地、礼

服租赁的类目访问量不断上升，增幅

超三成。实际上，对于会议服务机构而

言，年末是行业短暂的旺季，不过随着

聚会、会议的常态化，企业也需紧贴消

费者的需求，寻找行业机遇。

临近春节，各公司举办年会，带火

了演出礼服、场地租赁市场。百姓网发

布的数据显示，2018年12月以来，场地

租赁、服装租赁等类目访问量便不断

上升，最高同比2017年涨至34%。

值得注意的是，消费者对于租衣

服这一“共享服务”的需求远高于购买

服装的需求。一家礼服店工作人员表

示，最近租赁一件礼服的价格在

300-1000元不等，近一个月以来每天

能租出去30-50件礼服。

会议服务公司的工作也安排满

档，一家会议服务公司负责人罗先生

向北京商报记者表示，年底年会服务

市场紧俏，近一个月来平均每周有

10-20场年会要操办，目前已经排到3

月中旬。

对于举办年会的企业而言，会议

支出费用也会随之增加。一位不愿透

露姓名的会议服务公司负责人表示，

公司有长期合作的供应商，在场地、搭

建等方面的要价不会太多。另外，年底

酒店会场的对外折扣力度会减少，场

地租赁费用会增加10%左右。

该负责人向记者透露，进入腊月

后，北京出现返乡潮，负责场地搭建、

运输物料的人手在不断减少，“人力成

本上升，是一笔不小的支出”。工人返

乡，使得招聘难度加大。

百姓网近日发布的招聘数据显

示，2018年12月以来，技术服务岗位招

聘需求环比增长超20%。其中，普工、技

工的招工难度大，相关岗位的平均信

息发帖量上涨10%-30%。

“年会经济”成为最热门的词汇，

带动的酒店预订、礼品销售、会展策

划、演出服出租、道具出租等行业也在

逐渐升温，成为新的经济增长点。在第

三方会议服务机构订单不断时，也有

不少企业选择自己办年会。一位北京

老字号企业负责人表示，公司选择自

己办年会的原因在于，各会议服务机

构水平高低不同，与第三方会议服务

机构沟通效率有待提升。在业内人士

看来，当前不少会议服务机构依靠节

会盈利，缺少头部企业。随着会议、论

坛等活动逐渐常态化，企业应该抓住

机遇，作出行业品牌。

北京商报讯（记者 王晓然 魏茹） 鞋履业务的低
迷，让处于转型改革期的Tod's集团业绩难有起色。1

月24日，意大利奢侈品集团Tod's发布的2018年财报

显示，集团销售额同比下跌2.4%至9.44亿欧元，主要

受批发渠道、核心鞋履业务和皮具部门收入下滑影

响，其中鞋履部门销售额下跌1.9%至7.436亿欧元，皮

具配饰部门收入下跌5.3%至1.286亿欧元。

财报提到，在截至2018年12月31日的12个月内，

Tod's集团在意大利本土市场销售额为2.82亿欧元，

同比下滑5.4%，主要是由于该市场持续疲弱；在大中

华区销售总额为2.187亿欧元，同比下滑0.9%。核心品

牌Tod's销售额同比下跌3.3%至4.986亿欧元，Roger

Vivier销售额下跌3.2%至1.735亿欧元，Hogan的收

入增长1.1%至2.061亿欧元，Fay的销售额下跌3.5%

至6130万欧元。

董事长兼首席执行官DiegoDellaValle表示，尽

管国际经济和环境不确定性日益增加，但集团四季度

在大中华区的销售在加速增长，按实际汇率计算去年

全年该地区收入同比增长3.1%至2.1亿欧元。

DiegoDella Valle在 财 报 中 表 示 ，Tod’s

Factory项目采用的战略和商业模式已初具规模，未

来将支持集团进一步增长。同时，为保持快速增长，

集团将分配所有必要的资源，并在市场需要大量的

增长投资。此外，针对此前的收购传闻，DiegoDella

Valle进一步强调，集团已经授权一家银行在继续购

买大量股份。

自转型以来，该集团业绩持续处于低迷状态。据

Tod’s集团2017年财报显示，销售额同比下跌4.1%

至9.36亿欧元。其中，意大利本土销售额同比下跌

4.3%至2.98亿欧元，主要受累于二线城市批发渠道表

现低迷；大中华地区销售额同比增长0.8%至2.12亿欧

元，中国内地销售表现出色，香港和台湾地区销售虽

略有改善，但依然低迷。

DiegoDellaValle在财报中透露，集团已经敲定

品牌新的门店形式，相关的开张计划正在筹备中。新

商业模式预计于明年见效，但目前集团依然面临困

境，必须注意不断改变的全球市场。

领展25.6亿元收购京通罗斯福广场

北京商报讯（记者 王晓然 刘卓澜）领展房地产投
资信托基金日前宣布，在所有先决条件已获达成后，

公司以人民币25.6亿元收购位于北京的商场京通罗

斯福广场已于2019年1月23日根据买卖协议条款落

实成交。这是该商场继李嘉诚收购后又一次转手。

据公开资料显示，领展在去年12月左右宣布以人

民币25.6亿元收购位于北京通州的京通罗斯福广场，

时隔一个月左右，终于完成所有手续。定位国际高端

社区型购物中心的京通罗斯福广场来自李嘉诚旗下

香港长江实业集团联属公司ARA资产管理公司。在

2013年初，该公司出资2.8亿美元收购了金城中心商

业部分，后更名“京通罗斯福广场”。

随着京通罗斯福广场的开业，周边多个项目相继

开业。虽然京通罗斯福广场抢先开业于通州万达广

场，但在客流、品牌以及业态比例上略逊一筹。京通罗

斯福广场零售品牌多以快时尚为主，如H&M、C&A

等，而通州万达广场服装零售品牌约200个，为消费者

提供了多样选择性。

此外，二者的区位条件也不完全相同。京通罗斯

福广场位于地铁八通线九棵树站沿线，但位于通州北

苑商圈，临近地铁八通线以及北苑交通枢纽站的万达

广场区位优势更突出。

领展方面认为，完成此次收购后，该公司在内地

的商业物业数量扩充至4个，其他3个为广州西城都

荟、深圳中心城、北京欧美汇购物中心。以25.6亿元人

民币购入在北京的京通罗斯福广场全部权益作长线

投资，是领展在北京收购的第二个项目，同时，内地资

产占领展总资产值增至约9.5%。

从区域发展来看，该商场的未来是否能够再次回

归消费者视线？据此前通州商业发展规划，2020年，通

州GDP总量将超过1200亿元，通州区域总人口将达到

240万人，届时，通州商业面积将达到人均1.5平方米

的国际发达国家水平，商业总营业面积将达到360万

平方米。不过，在京通罗斯福广场等项目入市前，通州

的商业发展比计划迟滞。

业内人士认为，新城商业迎来了扩张时机。但也

需要具备一定基础，人口结构也应由本地与外来人口

适当组合，项目才可以尽快发展起来。

伊力特2018年初步核算营收22亿元

北京商报讯（记者 刘一博 许伟）1月24日晚间，新
疆伊力特实业股份有限公司（以下简称“伊力特”）发

布2018年度业绩预告称，2018年伊力特实现全面业

绩上涨，其中，营业收入22.64亿元，同比增长17.96%；

营业利润5.92亿元，同比增长21.55%；利润总额6.01

亿元，同比增长21.26%；归属于上市公司股东的净利

润4.41亿元，同比增长24.94%。

伊力特方面表示，经过上一轮白酒行业的低谷，

次高端白酒市场的参与者减少，主流品牌地位已经基

本奠定，次高端白酒的全国化市场扩张之路进一步助

推了公司业绩的增长。另外，通过渠道下沉、聚焦核心

产品、核心市场重点打造等方式，伊力特进一步拓展

了疆内疆外市场的发展。

据了解，目前伊力特所披露的2018年度主要财务

数据为初步核算数据，相关数据可能与公司2018年度

报告中披露的数据存在差异。不过，预计前述差异幅

度不会超过10%，具体数据以公司2018年度报告中

披露的数据为准。


