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·资讯·

课工场创新产教融合人才培养模式
好未来的B端战略

这几年，传统的百货形式受到

电商的冲击巨大，很多商场甚至沦为

“淘宝试衣间”，但奥特莱斯业态反而

越来越火，甚至在节假日难求车位，

经常造成附近交通拥堵。如今，奥特

莱斯已成为京城商业的引领业态。

据北京市商务局监测数据显

示，2018年燕莎、赛特、首创、斯普

瑞斯4家奥莱销售额为79.7亿元，同

比增长2.8%。其中，北京燕莎奥特莱

斯2018年营业总收入为35.72亿元，

销售业绩稳居北京首位，作为北京

地区奥特莱斯的“龙头老大”，燕莎

奥莱近几年的业绩始终排在行业全

国前三位，在2018年度（第十四届）

北京十大商业品牌评选活动上，燕

莎奥特莱斯还荣获了“改革开放40

年北京商业卓越贡献奖”。

事实上，中国奥特莱斯业态的

快速发展和良好的市场表现，让很

多企业、品牌商开始跟风做“奥莱”，

甚至很多百货、社区型商业在经营

不善或竞争压力过大的环境下，也

在向奥特莱斯业态转型。数据显示，

2017年全国新增的奥特莱斯数量

就达到46家，为历年之首，2018年

全国开出奥特莱斯项目约为20个。

据悉，品牌特色鲜明的奥特莱

斯也在积极开展差异化发展，例如

燕莎奥特莱斯不断进行品牌调整，

品类优势更加突出；昌平乐多港奥

特莱斯增加儿童娱乐项目，增大儿

童主题乐园面积；佛罗伦萨小镇丰

富其国际品牌组合；首创奥特莱斯

调整进行品牌更新升级等。

目前，奥特莱斯在中国的发展

并不平衡，北京商业经济学会常务

副会长赖阳指出，“很多消费者认

为，在奥特莱斯可以购买到物超所

值，很有知名度、很有影响力的品牌

产品。但其实，奥特莱斯打很大折扣

的这些国际品牌，本身数量就较少，

而能称之为真正尾货的数量就更少

了，所以它不可能支撑太多的奥特

莱斯，而一个好的奥特莱斯，有足够

的品牌资源才是竞争力的核心”。

所以，在当前奥莱行业百舸争

流的形势下，唯有市场业绩和消费

者认可才是一家奥莱企业成功的标

准，例如北京的燕莎奥莱、上海的青浦

奥莱，这些当地的奥莱领军企业，作为

国内奥特莱斯商业模式的开拓者，始

终保持着领先者的姿态，恪守着它们

对中国奥莱行业的“生意经”。

业绩亮眼 燕莎奥莱领跑京城奥莱业态

1月20日，由中科电商谷主办、课工场产教融合

创新基地承办的“产教融合人才培养交流会”在京召

开。会议基于《国务院办公厅关于深化产教融合的若

干意见》与《关于深化高等学校创新创业教育改革的

实施意见》的要求，探索进一步深化产教融合、产学

合作，汇聚企业资源支持高校创新创业教育，促进高

校人才培养与企业发展的合作共赢，营造产教融合

协同育人的创新创业环境。

课工场所属北大青鸟集团副总裁薛丽表示，集

团将集中自身技术实力及产业资源，投入合作高校

的新工科建设、师资培训、校企共建，产学研协同育

人等项目中，与课工场产教融合创新基地共同推动

新一轮职业教育的改革。

同时，课工场产教融合创新基地副总经理谢际

宁指出，产教融合模式是一种注重培养质量，注重在

校学习与企业实践，注重学校与企业资源、信息共享

的“双赢”模式。2019年，基地将面向高校提供包括

学院共建、专业共建、企业项目实践、教师培养、实验

室、创新创业、教材合作、新工科建设、实习实训等不

同的合作模式，创新高校人才培养模式。

授牌仪式环节，由40家合作院校为课工场产教

融合创新基地进行了授牌。

打造开放平台
谋求战略转型

2018年12月3日的GES大会

上，好未来宣布以“开放平台”引领

好未来的战略转型，并正式对外发

布教育开放平台。据悉，好未来教

育开放平台推出了覆盖线上、线下

全场景，贯穿教学全周期的五大解

决方案，为大规模、规范化地解决

当前教育行业优质教育资源不均

衡以及大规模、规范化地解决个性

化发展的两大主要问题提供了可

能。其中“AI+教育”解决方案主要

针对课堂教学、作业批改、学情诊

断等教育的各种场景，将视觉、语

音、自然语音处理、机器学习等AI

能力与配套的教学资源，封装成完

善的智慧教育解决方案。

其实，早在2018年初，好未来

就已经正式开启了toB的业务，并

签约了十几家机构进入业务测试

期。据业内人士分析，相较于C端市

场而言，做B端业务会拥有稳定的

现金流和客户。同时，由于行业其

他伙伴陆续在B端进行了多种业务

的尝试，这些都可能是好未来进军

B端市场的原因之一。

教研能力下沉
赋能中小教育机构
作为好未来五大事业群之一，

教育开放平台事业群与智慧教育

事业群、素质教育事业群、K12及综

合能力事业群和国际及终身教育

事业群一起被纳入到了好未来核

心业务体系。而隶属于开放平台事

业群的未来魔法校、直播云、家长

帮则是专注于将好未来的现有教

研能力下沉，帮助更多的中小教育

机构打造基于系统、数据、内容的

教育体系。据好未来创始人兼CEO

张邦鑫介绍，教育行业将形成线

下、线上、AI智能三代机构并存、三

股浪潮叠加的趋势，未来几年会出

现一批依托双师平台成长的机构。

校外教培机构作为公办教育

的重要补充，同样面临着提升自身

运营和管理水平的困境。对于好未

来而言，toB业务可能会成为一个

有效的解决方案。

就目前的技术发展来看，双师

模式被教培行业认为是较为成熟

的解决方案，该模式一旦跑通，会

成为龙头机构下沉三四线城市的

重要利器。好未来CTO兼教育开放

平台事业群总裁黄琰表示，好未来

教育开放平台成立以来，持续为中

小型教育机构提供多元化的解决方

案。未来魔法校将通过浸入式双师

课堂解决方案向行业持续输出好

未来的核心教学资源和技术实力，

为合作机构提供双师技术、教学、

运营等全方位的支持。自发布以来

广受全国各地教育机构的关注。

转化前沿科学成果
打开教育“黑盒子”
但好未来的战略并不仅是通

过双师业务的加盟扩张来增加品

牌知名度。成为教育产业链的重要

一环，搭建底层平台技术，才是好

未来要谋的大局。

据一位长期从事校区运营招

生的业内人士分析，教育品牌跨区

域的影响力较弱，尤其是下沉到三

四线城市后，所以这也导致许多大

型培训机构并不能竞争得过许多三

四线城市的本土培训机构。以好未

来为例，其C端业务的品牌优势无

法传递给三四线城市的合作校，唯

有技术和方法下沉才能真正实现

好未来赋能中小培训机构的初心。

2018年1月，好未来成立教育

行业首家“脑科学实验室”，致力于

用脑科学提升新生代竞争力。实验

室将脑科学领域的前沿成果进行转

化，通过新媒体内容、系列课程及相

关产品，服务于学生、家长及一线教

师。同年，好未来在硅谷成立了海外

的第一支研发团队。好未来硅谷研

发部将利用美国本土的科学、技术

和人才优势，融合认知科学、教育心

理学、测量学、语音和语言技术等领

域的创新，为现有业务增加科学势

能，并为教育新模式的探索提供驱

动力。目前未来魔法校的双师业务，

也会迅速将好未来的教育资源和科

学势能传递给三四线城市的合作机

构，而其中积淀的教学大数据，也为

好未来用科技打开教育“黑盒子”

的目标，创造了巨大的想象空间。

从好未来在B端的不断发力可

以看出，其希望与行业携手打造一

个集教育产业联盟、智能教育加速

器、开发者社区、教育家培训营、家

长生态、SaaS服务平台于一体的开

放生态，链接行业资源。中国教育

培训联盟理事会主席牛新哲认为，

教培行业正步入市场强监管的新

常态，好未来的开放战略为中小机

构转型谋发展创造了有利条件。

北京商报记者 程铭劼

1月12日，好未来教育开放平台未来魔法校宣布自身产品及
服务进行全面技术升级和内容重构，并达成多项战略合作，向行
业伙伴开放数学、物理、英语、大语文、少儿编程等多项优质教学
资源及服务。这是继好未来在2018年底GES大会上首次公布“开
放平台”计划以来首个战略产品的公开亮相。希望借助教育开放
平台事业群打通B端资源的好未来，如何实现双轨发展？

猿辅导推“小学数学能力训练营”课程

日前，新一季《最强大脑》发布消息，已定档2月

15日回归江苏卫视。1月13日，《最强大脑》正式官

宣，猿辅导成为本季《最强大脑》独家在线辅导合作

伙伴，与节目同步推出“小学数学能力训练营”定制

课程，并且双方将在节目全程展开战略合作。

2月15日晚节目将正式开播，猿辅导推出的《最

强大脑》定制款“小学数学能力训练营”课程也同步

开放报名。这套课程邀请了《最强大脑》出题人刘嘉

教授担任总顾问，并将结合节目中的脑力知识和科

学训练方法，通过线上趣味互动课的形式帮助孩子

提升逻辑思维、空间想象和应用能力。

据悉，《最强大脑》已经连续两年与猿辅导展开

合作。去年，全国共有11万人在猿辅导报名参加了这

季节目的全球海选，84%的选手是“00后”，晋级复试

的选手中年龄最小的仅9岁，进入百强的中小学生选

手基本都来自猿辅导选拔通道。《最强大脑》制片人

桑洁表示，节目组选择与猿辅导在教育领域进行独

家合作，不仅因为猿辅导拥有超过2亿的学生用户，

在影响力上能为节目带来全新的跨屏联动，更重要

的是能将脑力科学更好地传递给学生，让节目内容

资源发挥更大的教育价值。

辣妈帮打造母婴产业生意链

1月23日，辣妈帮以“数据生命链，母婴新格局”

为主题发布了其2019年最新的战略计划。

针对人口出生量未获得井喷式上涨、单个母婴

用户的价值越来越高、整体母婴人群线上线下分布

分散、且从一线到五线的市场新挑战，辣妈帮联合创

始人兼销售业务总经理刘元萌指出，公司推出了全

新的营销模型。基于辣妈帮独家研发的智能大数据

创新技术，持续汇聚源头母婴人群，为用户提供线上

线下的精准服务，从线上知识宣教与产品体验，到线

下科学孕育课堂，从公益项目再到合作联盟，从生育

源头全面占领“妈妈生育链”，深度覆盖百万核心孕

产妇人群，打造精准“行业生意链”。

辣妈帮创始人金赞表示，2019年辣妈帮除了将

建立更牢固的商业壁垒，还将为母婴人群提供更优

质、更高效、更有温度的服务。当天，刘元萌还携手

中国儿童少年基金会主任韩丽娜、辣妈帮首席专

家陈宝英教授共同启动了2019年辣妈帮公益启航

仪式。 北京商报综合报道


