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我和潘家园的故事

贾文生：十年一觉朱砂梦

在电视剧中常常能够看到皇帝用

朱砂墨书写批注的场景，而我国使用朱

砂做颜料的历史可以追溯到几千年前，

那时，祖先们将朱砂粉末涂嵌在甲骨文

的刻痕中以示醒目。除了用作颜料外，

古人还认为朱砂有着“开运祈福、镇静

安神”的作用，这也让朱砂成为了最适

合在春节时佩戴的文玩。在潘家园内，

有一家名为“灵丹真朱砂”的店铺，店主

贾文生与朱砂的缘分就是从他认识朱

砂可以“开运祈福”开始的。

从进货到开厂
回忆起十年前刚刚进入文玩行业

时的自己，贾文生仍感叹自己当时的囊

中羞涩，十年前，决定做文玩生意的贾

文生经过一番市场调研后发现，松石、

蜜蜡之类所需的高昂进货价让他不敢

涉足。“那时候对朱砂的了解就是知道

可以辟邪。”贾文生坦言。那种和小时候

春节习俗中要挂红布包、戴红头绳“防

太岁”一模一样的红色，让他对朱砂莫

名凭添了些许亲切感。

于是，贾文生开始试着从广州朱砂

厂商那里进货，就算正式开始了他的生

意。对朱砂的认识也从最初的“辟邪”逐

渐深入，慢慢了解到作为佛教七宝之一

的朱砂与佛教文化有着很深的渊源，他

也因此结识了诸多佛学弟子和寺院里

的师傅。在与他们的相处中，佛教中求

真的理念也被贾文生记在了心里。慢慢

的越来越懂行的贾文生发现从厂商那

里收来的朱砂并非真货，一边是假朱砂

带来的暴利，一边是对自己人格的要

求，贾文生毫不犹豫地选择了求真的人

格和态度。但摆在贾文生面前的难题

是，去哪里找真朱砂呢？

贾文生想到了自己开厂，于是他深

入云南矿区，从矿区购买原矿在自己的

厂子里加工，从零开始一点点积攒起珠

子、挂饰的图样和设计。

意外得到的蓖麻油
自开厂后，贾文生的生意越做越

好，但如果仅仅只是做朱砂配饰似乎并

没能将朱砂的文化属性发挥到极致，于

是贾文生想到了做朱砂墨和印泥，但要

想做一盒好的印泥绝非易事。

作为金石篆刻的重要组成部分，印

泥的好坏直接影响到印章艺术表达的

效果。贾文生告诉北京商报记者，“好的

印泥色泽鲜亮，印在纸上不渗油且具有

立体感，而不好的印泥则是油和泥分

离，印在纸上周围会有一圈油印，但是

现在市面上卖的大多都是油和泥分离

的劣质朱砂”。

为了做出一盒上好的朱砂印泥，贾

文生查阅了大量资料，最重要的是要用

蓖麻油来做调和剂，而且油的年份越老

做出的印泥质量也就越好。贾文生决定

先拿容易买到的新油做试验，“制作印

泥时要把朱砂磨成极细的粉末，标准是

散落在水中手从上面压下去要完全摸

不到东西才行，行话叫水飞。混合蓖麻

油炒完之后还要再敲三万六千下才能

制成”。让贾文生失望的是，这次试验并

没有成功。在贾文生试验失败不到两个

月后，他意外得知老家亲戚那里有两桶

40年的蓖麻油，原本要当作废弃油去卖

掉的。贾文生听闻后立刻赶回老家，将

两桶油买下。熟悉的味道和沉积40年而

形成的琥珀色泽让贾文生坚信这次一

定会成功。果然，使用了陈年蓖麻油制

作出来的印泥滴油不渗。试验成功后，

每年的6月都是贾文生制作印泥的时

间，“这两桶油应该能用十几年，每年只

做200盒”。贾文生说道。

做货真价实的朱砂
随着贾文生朱砂生意越做越大，他

已经在全国开了6家直营朱砂店，而各

个地区的代理多达二十几家，“童叟无

欺、只售真朱砂”不仅是贾文生对自己

的要求，也是贾文生对各个分店和代理

的要求，正是因为贾文生的“诚信经营、

童叟无欺”也让他成为了被潘家园引进

的优质商户。

但随着朱砂市场的逐渐扩大，越来

越多的假朱砂涌入市场，那么对于消费

者来说，在购买朱砂时该如何鉴定呢？

贾文生介绍道，目前市面上共有4种假

朱砂，一是纯树脂的“朱砂”，拿起来质

地很轻并且很亮；二是树脂加了红颜

色，有一定的重量且颜色鲜艳，但看起

来更像是“泥巴”；三是内用树脂，外面

包裹了一层朱砂，这类肉眼不易分辨

但随着盘玩的时间越来越长，饰品会

越盘越黑甚至挂泥；还有一种是石粉

加铅加红色，这类假朱砂虽然重量很

重，但用刀削下来的全是黑色粉末。

现在贾文生几乎每天都在店里跟

店员一起赶制春节期间为雍和宫、白云

观供货的朱砂挂件，打孔、穿串、编绳，

店里的任何事情他都亲力亲为。在贾文

生的店内，摆放着一尊用朱砂原石雕刻

的佛像，而这正是店主贾文生雕刻的，

贾文生说，“我没学过雕刻也没学过绘

画，在雕刻佛头的时候是用手摸着五官

的比例雕刻的，这就像我做朱砂生意开

始时那样，一步一个脚印，每一步都走

得缓慢而坚定”。

北京商报记者 马嘉会 宗泳杉

田亚男：价格起落皆从容
临近春节，代表着“中国红”的南红

成为了消费市场中的宠儿，潘家园市场

内华夏南红的店主田亚男表示，每年春

节前夕都是南红销量走俏的时节，销售

额较平时高了近一倍。自2012年入住潘

家园来，该店多次被评为“文明守信商

户”，而在华夏南红屡获殊荣的背后是

店主田亚男对诚信经营的追求。

虽然华夏南红入驻潘家园不过七

年的时间，但店主田亚男却说自己是一

个“老潘家园人”，因为早年间有亲戚在

潘家园经营，所以当时还在上学的田亚

男就曾多次到过潘家园，“那时对潘家

园的印象就是好奇和神秘，早上四点钟

的‘鬼市’、琳琅满目的文玩商品都给我

留下了深刻的印象”。田亚男说道。

2004年，田亚男在潘家园开了她的

第一家店，名为“天石坊”，主营青金石，

时至今日，天石坊都是潘家园内购买青

金石的最好去处。2012年，南红刚刚开

始在文玩市场上崭露头角，田亚男的丈

夫用敏锐的商业视角发现了南红可能

带来的商机，她在谈及往事的时候说

道，“青金石是蓝色的，但我先生一直对

红色情有独钟，他认为这是最具中国特

色的宝石，产地也只在中国才有，这样

的宝石文化是值得我们去传承的”。

那时南红市场还未兴起，认识南

红、认可南红的商家均属少数，而田

亚男夫妇决定尝试在潘家园开设他

们的第二家店铺华夏南红。“那时候

南红非常便宜，几十元一克就已经属

于非常好的料子了。”田亚男说道。让

田亚楠夫妇庆幸于当时选择的是，接

下来的两年间，南红的价值一路飙

升，最高时高达两三百元一克，一只

手镯动辄上万。

据了解，南红主要产自中国西南

部，三大产区包括云南保山、四川凉山

和甘肃的迭部。在中国，南红有着几千

年应用历史，古人称其为“赤玉”，但能

够达到颜色鲜艳、少有裂纹标准的南红

历来产量很低，中国历代皇室和佛家都

痴迷于收藏把玩南红。田亚男表示，产

自凉山地区的九口料因色泽艳丽成为

了收藏圈里的新贵，与九口料所具有的

抛光感特性不同的是，南红传统的矿

区保山料外表呈哑光，但随着盘玩时

间越来越长，保山料会变成像和田玉

一样的润泽度，因此很多男士都偏爱

保山料。

如今，南红在经历了前几年的爆发

期后，自2016年起，价格开始回落，走

上了亲民路线，虽然仍有高达二三百

元一克的顶级南红，但是数量极少。对

于南红价格的“跳水”，田亚男却表现

得非常乐观，“做生意本来就是有赚有

赔，以前南红价格高得让普通消费者

无法企及，现在的价格更加亲民也并

非坏事”。

在北京商报记者采访期间，华夏南

红的店内人来人往，田亚男说，文玩行

业并没有受大经济形势的影响，自家店

铺门庭若市，她的经营“秘籍”就在于一

贯秉承的诚信经营。“坚持诚信经营是

我对自己的要求，这是多年来做文玩行

业一直坚守的原则，对消费者知无不言

言无不尽，只有这样生意才会越做越

好。”田亚男表示。

北京商报记者 马嘉会 宗泳杉


