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北京商报2019.1.25
消费周刊

北京商报讯（记者 王晓然 王
维祎）年轻消费逐渐成为消费“潜
力股”。1月23日，尼尔森发布的

2018年四季度中国消费趋势指数

报告显示，四季度中国消费趋势指

数为113点，较上一季度的112点提

升了1个点，实现平稳增长。“90后”

在中国网民中占比达28%，居于各

年龄段首位。“90后”已成为互联网

时代的消费主力军。

报告指出，60%的“90后”更关

注“我的想法”而不关注别人/社会

的规范；22%的“90后”在去年内换

了工作；66%的斜杠青年是“90后”。

在消费意愿方面，“90后”的消

费意愿最高，其中72%拥有“优秀”

或“好”的消费意愿；“95后”更加谨

慎，54%的人有“优秀”或“好”的消

费意愿。同时，“90后”有强烈的自

我认同感，36%的人会通过研究分

析形成自己的判断，35%的人坚守

自己认为对的价值观。

尼尔森中国区总裁赵新宇认

为，目前，“90后”正在逐渐成为消

费市场的中坚力量，他们是深受互

联网影响的一代，对数字经济有更

高、更强的敏感度，以互联网为渠

道的数字经济正成为经济增长的

核心动力，并以此带动了消费方式

的转变和消费升级。

“90后”与“95后”共同追求消

费升级，但购物行为大不相同。报

告显示，“95后”是狂热的技术消费

者，“90后”是必需品消费者。同时，

“90后”更重视质量和地位，他们更

愿意为自然种植、明星代言等产品

属性多付钱，“95后”偏爱小众和个

性化，他们更愿意为具有个性化、

手工制作属性的产品多付钱。

周大福联手瑞幸定制项链

北京商报讯（记者 王晓然 刘卓澜）1月23日，周
大福官方微博发布消息，将联手瑞幸咖啡推出22K

金定制款幸运项链。此次合作并非周大福首次跨界

合作。前不久，周大福联合互联网教育品牌tutorabc

进行战略合作，tutorabc学员可以在周大福上海门

店享受会员折扣，周大福的到店客户可以在指定柜

台扫二维码预约tutorabc试听课程。除了教育品牌

之外，周大福还与明星、影视剧推出合作款，如《楚乔

传》剧中主演的图腾做成了首饰。

各大珠宝品牌的业绩都有不同程度的降幅，但

珠宝购买的趋势却在上升。国家统计总局日前发布

的最新零售数据显示，2018年1-12月，黄金珠宝零

售额为2758亿元，同比增长7.4%。仅12月，黄金珠宝

零售额即为276亿元，较去年同期增长2.3%。

珠宝品牌竞争日趋白热化，消费者对于品牌的

效率、创新和品质的要求也越来越高。业内人士认

为，消费者喜好变化较快，品牌持续的产品创新能力

至关重要。

·资讯·

连横合纵
据北京市商务局透露，在世界

银行营商环境报告对贸易便利化的

8项评价指标中，有6项指标得到了

大幅改善。其中进口、出口单证合规

耗时压缩2/3以上，进口边境合规耗

时和成本下降超过50%。去年12月，

北京进口通关时间为56.84小时，压

缩比为47.25%。出口整体通关时间

3.8小时，压缩比48.63%，进口、出口

整体通关均实现了市政府提出的压

时40%的目标。

据了解，世界银行营商环境报

告被认为是投资的风向标，每年对

全球190个经济体进行评估，包括

跨境贸易等10个评估指标。负责编

制《营商环境报告》的世行全球指

标局高级经理丽塔·拉马霍表示：

“我们在北京和上海看到，中国的

改革工作均取得了非常明显的进

展。这些进展不仅是今年一年的改

革成果，有很多是多年以来持续推

进改革的结果。我们看到中国的总

体监管环境得到了很大的改进，监

管环境的改善可以为企业提供更

多便利，这是改善营商环境非常重

要的一个步骤。”

另外，2018年12月29日，北京、

天津两地13个部门联合签发《关于

进一步优化营商环境提升京津跨境

贸易便利化水平若干措施的公告》，

从6个方面推出了21项跨境贸易便

利化举措，更加注重跨区域多部门

联动，此次参与发文的单位从两市7

个部门扩大到了两市财政、发改、市

场监管等共13个部门。

单一窗口
同时，北京的“单一窗口”建设

取得了巨大进展，2018年全年累计

业务量670.83万票，较2017年4.66

万票大幅增长；平台功能扩展到13

大类50项应用，其中航空器、税费支

付、机电、非机电等共计12类新业务

实现“零”的突破。

所谓“单一窗口”简单地说，就

是贸易商能够通过一个入口，向

各相关政府机构，提交货物进出

口或转运所需要的单证或电子数

据，从而提高贸易便利化水平，降

低企业成本。

富士康科技集团关务经理王浩

远说：自2017年8月北京“单一窗

口”试点推广伊始，富士康科技集团

与北京口岸就加强政企合作及推动

“单一窗口”试点达成高度共识，鼎

力支持北京单一窗口货物申报业务

上量达标。王浩远表示，下一步富士

康将在通关一体化“总对总”、全业

务类型参与、专业高效客服需求等

方面继续加大与北京“单一窗口”的

合作，努力实现企业发展目标。

中外运北京空运有限责任公

司经理蔡晓猛表示，通过北京“单

一窗口”可以完成货物申报、舱单

申报、运输工具申报、展览品申报、

许可证件申领、税单自主打印等功

能，实现了通关业务类型的全覆

盖。公司通过“单一窗口”日均申报

达到400票以上。

电商更快
随着1210的海关监管方式适

用范围已经扩大到北京，同时与此

配套的跨境进口营商环境也正在进

一步改善。“1210”是个海关监管模

式的代码，全称是跨境电子商务网

购保税，其适用范围是“对跨境电商

零售进口商品不执行首次进口许可

批件、注册或备案要求，而按个人自

用进境物品监管”。

“不仅仅是通关时间，更重要

的是1210节省了首次进口的许可

等审批流程。”据宏远控股集团有

限公司保税事业部销售客服副经

理孙梦茁介绍，此前一款首次进口

的商品，获得进口许可的周期往往

在2-6个月左右。“化妆品是取得进

口许可比较慢的品类，首次进口审

批流程最快也要在半年左右。”因

此，去年11月21日国务院常务会议

决定的跨境电商进口零售“不执行

首次进口许可批件、注册或备案要

求，而按个人自用进境物品监管”

的政策优势就显得格外明显。

北京商务局相关负责人认为：

“通过扩大跨境电商进口助推消费

升级，不断扩大中高端消费品的

占比，迎合品质消费和个性消费的

趋势。”

北京商报记者闫岩

北京跨境贸易加速便利化

首个保健酒标准出台

北京商报讯（记者 刘一博 许伟）保健酒有了
明确的定义。1月23日，北京商报记者获悉，中国

酒业协会批准发布的T/CBJ5101-2019《保健酒》

和T/CBJ5102-2019《保健酒生产卫生规范》团体

标准，将自今年2月1日起正式实施。新规首次明

确了保健酒的定义，标准实施后将有望改善保健

酒行业“良莠不齐”的乱象。据了解，此次新规首次

对保健酒进行了明确定义，规定以蒸馏酒、发酵酒

或食用酒精为基酒，加入符合国家有关规定的原

料、辅料或食品添加剂的保健酒，应取得保健食品

批号或备案，并具有保健功能的饮料酒。适用于特

定人群食用，并具有调节机体的功能，但不以治疗

为目的，并且对人体不产生任何急性、亚急性或慢

性危害。

业内人士指出，由于此前国内一直没有专属的

保健酒定义，国内保健酒完全套用露酒或者配制酒

的标准，而露酒(配制酒)包含太多的酒种，定义含糊，

并不能完全体现保健酒特性。此次《保健酒》新规的

实施，将进一步规范保健酒产品及行业。

东城抽检140例食品暂无不合格

北京商报讯（记者 王晓然 王维祎）春节来临之
际，北京市东城区食药监局近日对全区范围内的14

家食品集中交易市场进行了监督检查，并采用快速

检测、联合第三方检测机构抽检两种方式，对节日市

场需求量大、风险隐患较高的米、面、油、水果、蔬菜、

猪牛羊肉、水产品等食品开展集中专项抽检。已经抽

检140余例，目前尚未收到不合格报告。与往年不同

的是，今年抽检项目参考了“你点我检”平台的大数

据，通过对平台上线18个月的数据分析，统计出百姓

关注食品的点击率排行，结合日常监管情况，针对性

开展抽检工作。

据了解，东城区食药监局也加大了对辖区大型

连锁商场超市、便利店、食品贸易商等监督检查力

度，对节日消费量较大的糕点、酒类、熟肉制品、食

用油、饮料、果脯蜜饯等食品专项抽检，截至目前检

查食品经营企业268家，抽检136件，未发现不合格

食品。

东城区食药监局执法人员提醒，节日期间采办

年货要到正规的商场、超市、农贸市场购买食品，如

有检测需求，可以点击“东城食药监管”微信公众号

中的“你点我检”平台提交申请，如遇相关食品药品

安全问题，可拨打投诉举报热线12331。

“90后”成为消费市场中坚力量

岁末年初，区域联动、部
门联动和跨境电商新政多措
并举， 北京的跨境贸易便利
化水平实现跨越式的发展。
多维度的政策支持不仅获得
了更多企业的欢迎， 降低了
经营成本， 更通过跨境进口
使境外商品更多更快地得以
进入北京市场， 助力北京的
消费升级。


