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去年超500家电影放映单位被查处

北京商报讯（记者 卢扬 郑蕊）近年来我国对电影
放映单位的监管愈发严格，据中国电影发行放映协会

日前发布的《2018年协会工作报告》（以下简称《报

告》）显示，2018年共有超过500家电影放映单位因存

在违法违规行为而被查处。

《报告》显示，2018年中国电影发行放映协会会同

众大合联等单位，采取自查、巡查、抽查相结合的监察

办法，共取证核查影院1450家，较上年提高50%，覆盖

28个省市区、180多个地市、200多个县市，涉及46个

院线，同时协助国家电影局开展两轮市场巡检、抽查，

覆盖13个省区、30多个市县150多家影城。

而在对电影放映单位是否存在违规行为方面，数

据显示，该协会去年全年累计处理500多家电影放映

单位，并依据法律法规和行业规则，根据情节轻重，处

理方式包括告诫、停供片、曝光、追缴违约金。其中，对

严重违法违规的电影单位，曝光3批，共14家，停供片

2批，共9家。据悉，中国电影发行放映协会在每年底前

将曝光名单提交给国家电影专项资金办公室，资金办

根据有关规定，通过采取取消专项资金返还等措施，

打击偷漏瞒报、弄虚作假、侵权盗录等各类违法违规

行为。

自《电影产业促进法》发布并实施以来，我国对于

电影放映单位制造虚假交易、虚报瞒报销售收入等扰

乱电影市场秩序的行为进一步加强监管与查处。中国

电影发行放映协会方面表示，2019年将进一步完善社

会监督机制和通报曝光机制，并加大力度保护知识产

权，维护权益人的合法权益。与此同时，根据《全国电

影院星级评定办法》（试行），经国家电影局批准，明年

将组建全国电影院星级评定组委会，指导各省协会组

建省级电影院星级评定组委会；起草全国电影院星级

评定实施细则。

小猪佩奇IP带热英国旅游

北京商报讯（记者 武媛媛）当洋IP遇上中国年，小
猪佩奇便成了英国吸引中国游客的招财猪。1月27日，

北京商报记者获悉，英国旅游局近日披露最新消息指

出，随着中国农历猪年的到来，英方希望通过小猪佩

奇等英国品牌吸引中国游客前来观光消费。英国旅游

局预计，2019年访英中国游客人数将达48.3万人次，

比2017年增长43%，到访中国游客预计将消费超过10

亿英镑。

据悉，英国旅游局将与英国航空公司以及中国

OTA企业进行合作，借助小猪佩奇等品牌宣传相关

景点。此外，英方还将举办亚洲以外最大规模的春节

庆祝活动，覆盖伦敦、曼彻斯特、利物浦、伯明翰、利兹

和爱丁堡等主要城市。

小猪佩奇目前已经成为文娱、文旅市场的“宠

儿”。公开资料显示，《小猪佩奇》是一部英国学前电视

动画片，由英国E1Kids于2004年5月31日发行首播

后，其动画片已于全球180个地区播放。在传入中国市

场后，收获不少喜爱。今年1月，春节档动画电影《小猪

佩奇过大年》的宣传片《啥是佩奇》发布后引发国民热

议，IP好感度及热度更是直线上升。此外，国内旅游市

场中，早有企业围绕小猪佩奇IP筹划建设主题公园以

吸引亲子客群。

近几年，中国作为英国重要的客源市场，展现出

了强大旅游购买力。据英国旅游局统计，中国游客平

均每次访问英国花费2059英镑，是其他国际游客平均

消费额的3倍多，在英逗留时间和旅游区域范围也超

过国际游客的平均水平。而且中国游客赴英人次也持

续升温。今年1月30日-2月12日期间，从中国飞往英

国的航班预订量比2018年春节期间增长24%。今年上

半年从中国飞往英国的航班预订量也比2018年同期

增长了31%。

海南国家体育旅游示范区规划过审

海南省旅游和文化广电体育厅厅长孙颖1月27

日在海南省六届人大二次会议“经济工作及自贸区

建设”专题记者会上透露，包括赛马运动在内的《国

家体育旅游示范区总体规划》已通过专家终审，准

备上报。

在此前召开的2019年海南省旅游和文化广电体

育工作会议上，孙颖透露今年海南省将在顶层设计上

下功夫，编制出台旅游文化体育方面的若干规划。其

中在体育规划方面要出台《国家体育旅游示范区总体

规划》和《海南水上运动发展指导意见》、《海南沙滩运

动发展指导意见》、《海南赛马运动发展指导意见》。孙

颖表示，这几项运动也会体现在《总体规划》中，专家

终审评审已通过，准备上报。

《中共中央国务院关于支持海南全面深化改革开

放的指导意见》中提出，鼓励发展沙滩运动、水上运

动、赛马运动等项目。《海南省建设国际旅游消费中心

的实施方案》中明确，海南建设国家体育旅游示范区，

鼓励沙滩运动、水上运动、赛马运动、航空运动、汽车

摩托车运动、户外运动等项目发展。

体育旅游是海南的一个重要任务。去年10月，国

务院办公厅正式印发《完善促进消费体制机制实施方

案（2018-2020年）》通知，全文13次提及体育，其中，

方案明确提出了支持海南打造国家体育旅游示范区，

引入一批国际一流赛事的具体要求。而早在2009年，

《国务院关于推进海南国际旅游岛建设发展的若干意

见》（国发〔2009〕44号文）中，其第（八）、（十二）、（二十

二）条均明确提出要发展海南体育产业，其中就提到

了举办国际知名体育赛事对于海南旅游具有独特的

价值。 北京商报综合报道

“报道不实，国际泳联反兴奋剂仲裁庭早于

2019年初做出孙杨无过错的裁定，目前正在起草

对泰晤士报的律师函，准备起诉。”北京时间1月27

日，面对被外媒传得沸沸扬扬的孙杨服兴奋剂被

禁赛的消息，孙杨委托律师张起淮发布律师声明，

予以否认。

当地时间1月27日，英国星期日泰晤士报的

报道称，孙杨违反《世界反兴奋剂条例》，面临终身

禁赛。报道称，世界自由泳名将孙杨在兴奋剂检测

中与检测人员发生冲突，他让安保人员用锤子砸

碎已密封的血液样本瓶，这一行为或者让他面临

终身禁赛。

张起淮在接受媒体采访时称，在孙杨兴奋剂

检测的整个过程中存在的最关键问题是检测人员

的资质，孙杨有权拒绝无效的检测，捍卫运动员的

尊严和清白。同一天，中国游泳协会也发布声明

称，国际泳联就此开展调查后，中国游泳协会本着

严肃认真的态度，要求孙杨积极配合调查，客观真

实反映当时情况。目前，依据国际泳联反兴奋剂委

员会的决定，认定运动员没有违反FINA有关反兴

奋剂规则。

扑面而来的谣言形象地解释了什么叫做人红

是非多。就像星期日泰晤士报的报道所提到的，作

为目前世界泳坛中长距离自由泳最出色的选手，

孙杨是唯一一位在奥运会上拿到过200米、400米

和1500米自由泳三枚金牌的选手。而在去年8月

举办的雅加达亚运会上，男子800米自由泳决赛

中，孙杨再度以7分48秒36的成绩打破亚运会纪

录夺得金牌。

伴随着荣耀而来的是他超强的吸金能力。

《体坛周报》公布的2016中国体坛财富榜数据显

示，孙杨当年以6900万元人民币收入高居榜首，

张继科、宁泽涛紧随其后。然而随着孙杨此后几

次不断创下的纪录，他如今的身价或许远不止如

此。有数据显示，孙杨已经成为最受广告商青睐

的体育运动员之一，商业出场费早已从之前的30

万-50万元直接飙升到100万-200万元，广告代

言收入更是破亿。

据了解，这份榜单是综合统计比赛奖金、商

业赞助、社会活动出场费等收入而构成的，宁泽

涛曾被认为有实力与孙杨竞争中国泳坛“一

哥”，但他的财富几乎只有孙杨的一半。而在

2017中国最具商业价值明星排行榜上，孙杨更

是名列第25位，在现役运动员中排行第一。这一

排名甚至超过了邓超、孙红雷、章子怡、王菲等娱

乐圈当红明星。

然而体坛毕竟是个吃“青春饭”的地方，为此

孙杨也在为自己的出路做打算。近些年来，不少体

坛明星“娱乐化”，邹市明、傅园慧、张继科……孙

杨也是其中的一个，他相继参加了《奔跑吧》、《跨

界歌王》、《拜托了衣橱》等综艺节目。2016年，甚至

有媒体曝出孙杨签约了一家传媒公司，但当时该

公司也回应称，他是公司签约的体育明星，仍将侧

重于他的体育事业。 北京商报综合报道
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遭遇“兴奋剂碰瓷”孙杨人红是非多

北京商报讯（记者 武媛媛）境外滑
雪度假酒店市场发展趋缓，中国投资

者成了破局的关键。1月27日，北京商

报记者从北京产权交易所获悉，法国

阿尔卑斯滑雪胜地某酒店发布融资项

目，拟在中国招商，交易价格面议，披露

起止日期为2019年1月28日至2020年1

月27日。近几年，境外滑雪度假村及酒

店在中国寻求金主的现象并不新鲜。

业内认为，世界经济形势下滑，国外人

口数量较少，本身就对境外滑雪度假

市场形成限制。另外，滑雪产业的季节

性因素是共性问题，就算进入雪季，阿

尔卑斯的其他度假村在初期的天气和

雪质状况也不太稳定。在法国滑雪人

次增长速度趋于平缓的背景下，当地

滑雪度假村及酒店迫切寻找市场突破

口，而拥有巨大人口红利的中国自然

就成为关注焦点。

公开资料显示，法国阿尔卑斯地

区是世界最大、最著名的滑雪胜地，在

侏罗山脉、比利牛斯山脉、中央高原和

孚日山脉等多个山脉均建有滑雪场。

尽管法国是世界冰雪旅游热门目的

地，但法国滑雪产业仍主要依赖国内

市场。近几年法国滑雪人次呈现下滑

趋势，数据显示，2015-2016年法国滑

雪人次为5200万，比上一个雪季降低

了3.5%，而最近五年平均滑雪人次的

水平也略有下降。

北京商报记者了解到，境外滑雪

度假酒店在华寻求本土投资人已不是

首次，早在2017年，阿尔卑斯山下的一

家法国三星级酒店就曾在华发布整体

转让信息。而部分中国企业也对境外

滑雪度假村产业展现出投资意向。例

如，近三年中，复星集团与世界级滑雪

度假村运营商法国阿尔卑斯集团就合

作开拓中国市场方面进行数轮磋商

后，于去年12月传出消息，双方已达成

相关协议。

北京市滑雪协会主席李晓鸣对此

分析，在北京冬奥“三亿人参与冰雪运

动”的号召和带动下，大众对冰雪旅游

的消费意识逐步提高，加之我国出境

旅游热度持续升温，对于境外旅游目

的地而言无疑是巨大的市场商机。境

外滑雪度假村及酒店与中国企业合

作，除可吸引更多中国游客外，还可打

开滑雪度假村品牌知名度，甚至在中

国以连锁方式进行扩张，创造良好的

协同效应。“同样需注意的是，虽然国

人出境滑雪人次出现增长，但中国企

业对外投资滑雪度假村及酒店的现象

并不会成为大趋势。出境滑雪仍是高

端小众消费项目，短期内投资回报收

益不明显，至少3-5年内才能看出产业

投资价值，国内具有实力进行长期投

资的企业仍较少，跨国投资仍是个别

现象。”

法国滑雪度假酒店拟在中国招商

·资讯播报·

环球主题公园增资蓝图浮出水面
迪士尼园区的扩建计划刚出炉，

环球便紧跟其后，披露了最新的增资

蓝图。据外媒近日的报道，环球主题乐

园的母公司康卡斯特正在为其2019年

主题乐园的发展寻找一些可靠的盈利

项目。另一边，除了北京新的环球影城

进入开业倒计时外，明年日本的环球

主题乐园也将增加任天堂主题游戏

区。该消息一经传出，业界就有猜测

称，在老对手迪士尼及国内外各投资

方不断增加主题公园投入的背景下，

北京环球影城等项目近期可能也会追

加新的投资。

增资计划
对于业界的猜测，1月27日，北京

环球影城中方投资主体首寰公司相关

负责人向北京商报记者独家回应称，

在北京市发改委去年披露北京环球影

城主题公园总投资额增加至515.4亿元

的基础上，目前北京园区暂未收到更

新的增资计划。

事实上，增资的猜测并非空穴来

风。“因为我们对筹备中的娱乐设施进

行了大规模投资，所以我们对乐园未

来几年的发展仍然持乐观态度。”在上

周三召开的康卡斯特财报电话会议

上，康卡斯特CFOMichaelCavanagh

如此说道。

据悉，除了在美国的佛罗里达州

和加州的乐园增加新的娱乐设施，环

球主题公园还将于今年夏天在奥兰多

开放新的酒店。与此同时，康卡斯特的

相关负责人也反复提及了日本环球主

题乐园新增的任天堂主题游戏区和中

国北京即将开业的环球影城。而康卡

斯特对于全球环球影城的增资计划也

早已开启。数据显示，2018年，康卡斯

特的NBC环球部门的资本支出同比增

速超过15%，达到17亿美元。

去年北京市发改委制作的2018年

北京市重点项目融资工作会项目册中

就曾提到，北京环球影城主题公园项

目总投资额已经提高到515.4亿元，相

比2014年项目获批时媒体报道的200

亿元投资额来说翻了一番。当时就有

媒体报道，北京环球影城增加的投资

将用于扩充零售和娱乐空间，改善景

点设施，并建造新的场景，其中包括基

于《哈利·波特》系列图书和电影的场

景。此外，主题公园还将包括基于《变

形金刚》、《怪物史瑞克》和《功夫熊猫》

系列电影的景点。预计北京环球影城

开放第一年将吸引1000万游客。

背后意图
对于环球影城近年来大规模、快

速且相对高调的增资态势，不少业内

人士都将原因归结为全球主题公园市

场竞争日趋激烈的情况下环球欲借改

扩建稳固自己的第一集团地位。“通过

增资加速扩张，是任何一个主题公园

保持自己市场竞争优势的一个重要渠

道。”中国旅游研究院副研究员吴丽云

表示，由于各个国家和地区消费者的

需求都在不断变化，因此，主题公园运

营方必须要根据消费需求的变化随时

调整自己提供的产品和服务，而不断

更新项目、加大研发等投入，应该已经

成为了环球、迪士尼等主题公园巨头

的一种常态。

而外媒更是直接表示，环球主题

乐园开始在美国地区和全球扩张业

务，是由于竞争对手迪士尼乐园继续

投资扩建园区。就在上周，上海迪士尼

度假区正式宣布，全球首个“疯狂动物

城”主题园区即将落户上海迪士尼乐

园，成为该乐园一期的第八个主题园

区。据悉，这是上海迪士尼度假区在开

幕后不到三年第二个重大扩建计划。

实际上，目前迪士尼全球六大主

题公园以及迪士尼邮轮公司都在进行

大规模扩建。2017年下半年，香港迪士

尼乐园度假区正式启动了新阶段扩建

计划工程，将在持续六年的时间内，每

年推出新的项目。去年东京迪士尼也

宣布，东京迪士尼的运营公司OLC与

迪士尼美国总部达成协议，启动东京

迪士尼乐园开园以来的最大规模扩建

项目。

“除了老对手迪士尼外，放眼全

球，近两年，进入主题公园市场的企业

越来越多，华纳兄弟等大量影视企业

开始强势从主题公园切入旅游行业。

早年间，迪士尼、环球等几家公司独

大、几分天下的局面早已不复存在，各

主题公园品牌和迪士尼、环球的差距

已越来越小。”吴丽云表示，随着越来

越多拥有知名IP等核心资源的影视企

业跨界进入主题公园市场，不论是环

球还是迪士尼，客流被分流的效应就

会愈发凸显出来，因此，只有尽快形成

更完善的消费闭环，提高产业链竞争

力，让自己的品牌效应最大化，将利润

构成调整得更加合理，才能让自己稳

坐领军者的位置。

中国市场争夺战
国际主题公园市场竞争愈发激

烈，而随着中国的消费潜力加速释放，

这片市场也已然成为各主题公园品牌

的“兵家必争之地”。随着北京环球影

城进入开业倒计时，这场规模庞大的

客流争夺战一触即发。

此前业界有消息称，明年，国内将

至少有4个六旗乐园和1个乐高乐园开

业。还有专家告诉北京商报记者，除了

在上海、香港对内地游客“虎视眈眈”

的迪士尼，以及各路加速挤入中国市

场的国际企业之外，国内的主题公园

品牌也丝毫没有甘居环球之后的意

思，扩张脚步也在不断提速，“好虎”

对阵“群狼”的市场格局已愈发清晰。

“现在，华侨城、方特等国内主题公园

中的领军企业都已纷纷在一二线等核

心城市进行布点，并且开始向三四线

城市下沉，这部分供给也将会对环球

的客流吸引力形成一定的威胁。”吴丽

云表示。

不过，整体来看，上述专家告诉北

京商报记者，在北京环球影城开业后

的一段时间内，环球在中国的主要竞

争对手应该还是迪士尼。咨询机构

International ThemeParkServices

总裁DennisSpeige也曾表示，环球影

城未来将在主题公园市场继续挑战迪

士尼的统治地位。

北京商报记者 蒋梦惟/文 张彬/制表

2018财年康卡斯特的“环球公园成绩单”

四季度

全年

环球主题公园收入一览$

$

$

▲增长3.5%

▲增长4.4%

主题公园周边酒店★


