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北京商报车界 Industry

·资讯·

一汽-大众新品牌再谋低价策略

2019年凯迪拉克加快新车投放节奏

1月25日，在一汽-大众媒体恳谈会

上，一汽-大众汽车有限公司商务副总

经理、一汽-大众销售有限责任公司总

经理董修惠透露，公司将推出旗下第三

个品牌。

“新品牌将在2月下旬正式发布，9

月正式上市，产品设计、研发均由德国

团队主导，并将在成都工厂生产，目前

已有两款车型进入试批量阶段。”董修

惠表示，这是一汽-大众继大众、奥迪之

外的第三个品牌。新品牌将启用全新的

LOGO。全新子品牌主要面向中国的年

轻用户，主打7万-12万元。

此前曾有媒体报道，捷达是大众品

牌最畅销的一款车型，2018年销量超过

30万辆，一汽-大众第三品牌将与捷达

车型共同主打低端市场。

对此，业内分析人士认为，一汽-大

众品牌的廉价车计划，不选择用大众的

直接移过来的车型。通过自己的开发，

综合效果会比较理想，这样会节省成

本。车型方面也更加本地化，地域色彩

很浓，同时对中国的自主品牌也会造成

一定的影响。

据一汽-大众相关负责人介绍，目

前，新品牌的各项工作正按照规划有条

不紊地推进。新品牌将在成都分公司进

行生产制造，为其新建的新焊装车间已

经全面建成投产。新品牌将和成都分公

司与一汽-大众其他基地生产的产品，

采用完全一致的生产和质保体系，与一

汽-大众现有两个品牌一样，采用大众

集团全球统一的品质标准。

按照规划，全新的大众品牌子品牌

将于2月正式发布，产品将在9月正式上

市。2018年，新品牌的3款产品项目进展

顺利，其中两款已进入试批量阶段。新

品牌将采取独立的营销体系，目前已经

组建了近百人的团队，预计明年会扩展

到200多人。与此同时，在经销商层面，

一汽-大众总经理刘亦功介绍，经销商

和投资人对这个即将到来的全新品牌

都非常踊跃，目前通过审批的特约经销

店已达200家。

不过，全新子品牌主打7万-12万元

的市场区间，这个价格区间是绝大多数

自主品牌产品的售价区间，自然与自主

品牌短兵相接。中国市场对大众品牌的

重要性不言而喻，但大众在中国市场的

销量增速已经明显放缓。

统计数据显示，2018年一汽-大众

首次实现销量破200万辆，在车市“寒

潮”中实现同比增长2.6%，其中大众品

牌终端销售1391088辆，奥迪品牌终端

销售660888辆。实际上，去除奥迪品牌

的增长，大众品牌在2018年已出现了负

增长的趋势。

因此，开辟入门级市场，积累首次

购车用户，对大众品牌也有重要的基盘

储备作用。业内人士表示，四五线市场

的广大空间，增长潜力正在凸显出来；

占领这一市场也是大众等合资品牌构

筑中低端市场产品防线的内在需求，与

其被动等待自主品牌不断向上的攻击，

不如主动出击去抢夺自主品牌的根基

市场。

对此，董修惠表示，除了全新子品

牌以及旗下两款产品，在今年一汽-大

众还将陆续迎来26款产品，其中奥迪品

牌18款（含进口车），大众品牌8款。

而最令外界关注的一汽-大众

2019年销量目标，在此次媒体恳谈会上

也得到了最终答复———大众品牌为

144.5万辆。一汽-大众似乎有信心依靠

全新子品牌实现增长目标。

北京商报记者 蓝朝晖

北京商报讯（记者 刘洋）全年
销量超20万辆，2018年凯迪拉克在

华成为继BBA（奔驰、宝马、奥迪）

后，第四家跻身“20万辆俱乐部”的

豪华品牌，同时也紧随BBA拿下国

内豪华车销量第四名。面对2019年

中国车市销量增速可能继续负增

长的预期，上汽通用汽车凯迪拉克

市场营销部部长冯旦近日表示，三

年内，凯迪拉克将提速新品投放节

奏，每半年推出一款新品，产品也

将更加针对细分市场，与一线豪华

品牌展开竞争。

数据显示，2018年，在国内乘

用车市场销量同比下滑4.1%的局

面下，凯迪拉克在华全年销量为

22.8万辆，同比增长高达31.4%。这

也是凯迪拉克在华首次年销量突

破20万辆。进入“20万辆俱乐部”，

使凯迪拉克在坐稳二线豪华品牌

头把交椅的同时，继续拉大与其他

品牌的差距。2018年，位居二线豪

华品牌销量第二位的雷克萨斯销

量为16.05万辆、第三位的沃尔沃

销量则为12.06万辆。

事实上，在迈过20万辆销量大

关后，面对2019年可能依然低迷的

中国车市，以及BBA三强的销售攻

势，冯旦坦言，对于BBA三大一线

豪华品牌超60万辆的全年销量数

据，凯迪拉克的确为二线豪华品

牌。“但是，我认为豪华品牌的品牌

力并不等同于销量，凯迪拉克在华

还是要通过产品、服务等，提升品

牌知名度，让消费者获得认同感，

打造自己的用户群。”他表示。

据透露，未来三年，凯迪拉克

将加快在华新品投放节奏，每半年

推出一款新品，并且产品线将更加

注重细分市场。数据显示，2018年

凯迪拉克在华22.8万辆的销量中，

XT5、XT4两款SUV车型销量总和

占全年销量比例高达38.8%。看到

SUV车型具有的销量上升空间，以

及凯迪拉克中大型SUV车型在国

内市场仍处空白，据了解，1月刚在

底特律车展上全球首发的凯迪拉

克XT6，将有望在7月引入中国市

场。在发力SUV车型的同时，作为轿

车的凯迪拉克XTS和ATS-L两款

车型，2018年销量综合也占到全年

销量比例的53.5%。对此，冯旦表

示，2019年晚些时候，凯迪拉克还

会推出一款全新轿车产品。

丰田在华挑战160万辆销量目标
北京商报讯（记者 刘洋）在中

国车市28年来首次迎来负增长的

背景下，2018年丰田在华销量却走

出上扬线。1月25日，丰田官方公

布，2018年，丰田在华销量达147.5

万辆，创造历史最好销量成绩。

2019年，丰田在华将挑战160万辆

销量目标。

中汽协公布的数据显示，2018

年，国内乘用车销量为2371万辆，

同比下降4.1%。中汽协预测，2019

年，国内乘用车销量将与2018年持

平。虽然2019年中国车市形势依

然严峻，但丰田在华依然制定了

160万辆的销量目标，对此，刚上

任的丰田中国总经理前川智士

表示，2019年对于丰田来说将是

“实现之年”，无论是在中国的事

业开展，还是向“移动出行服务”

转型，都不只停留在概念上，丰田

将以start yourimpossible的挑

战精神，努力在“现实”世界中去

“实现”。

此前，丰田社长丰田章男宣

布，丰田正在努力从传统的汽车制

造商向移动出行公司转型，以响应

人们的各种出行需求，向用户提供

丰田移动出行服务。

2018年首届中国进口商品博

览会上，丰田集团公司以“触手可及

的未来城市”为主题参展，通过“城

市生活”、“氢能循环社会·技术”、

“与自然共生”三个主题展区，展示

对“环境”、“交通”、“老龄化”等社

会课题的各种解决方案，给人们构

建出一幅未来物联网社会蓝图。

2018中国汽车年度盛典圆满收官

北京商报讯（记者 蓝朝晖）1月23日，由凤凰网
主办，凤凰网汽车承办，中国国际贸易促进委员会汽

车行业分会、中国国际商会汽车行业商会特别支持，

以“不负主场时代”为主题的“2018（第七届）中国汽

车年度盛典”在凤凰国际传媒中心举行。

盛典现场，凤凰网CEO、执行董事、凤凰网卫视

COO刘爽指出，中国市场仍然有增长的余地。他认

为：“中国用户需求、市场趋势和政策变量仍然是左

右全球汽车产业走向关键的因素。当中国汽车产业

遭遇销量瓶颈之际，全球汽车市场同样逃避不了动

荡和变局。无论是中国品牌，还是外国品牌都在新业

态、新玩家的冲击下探索新的转型升级之路。”

2018年，车企在新的市场形势之下，的确面临巨

大压力，要应对许多前所未有的问题。车企力争向

上，政策对产业不间断地引导，消费者们乐见市场繁

荣。中国汽车产业还将长久、稳健地发展。车企唯有

奋发向上方能“不负主场时代”。

冯思翰被任命为大众品牌董事会成员

北京商报讯（记者 蓝朝晖）大众汽车集团（中国）
CEO、大众汽车品牌中国CEO冯思翰日前被任命为大

众汽车品牌董事会成员，自2019年2月1日起生效。

现年55岁的冯思翰已经在大众汽车集团工作23

年，并拥有工商管理的博士学位。自1995年加入大众

汽车品牌以来，冯思翰在销售和市场营销部门担任

过多项管理职务。冯思翰2004年起担任上海大众汽

车有限公司（现为上汽大众汽车有限公司）执行副总

监，随后于2007年回到德国沃尔夫斯堡，主管集团

小型车产品线业务。2012年，冯思翰前往长春担任一

汽-大众汽车销售有限公司执行副总裁以及一汽-

大众大众汽车品牌总经理。2016年，冯思翰在北京出

任大众汽车品牌中国CEO，管理大众品牌在中国的

业务发展。

在经历了2018年车市寒冬之后，一汽-大众计划推出新品牌，
和捷达一起以低价策略谋取市场份额。


