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产经

iPhone

iPad

Mac

可穿戴设备等
其他产品

服务业务

519亿美元

67.3亿美元

74.1亿美元

73.1亿美元

109亿美元

苹果2019财年第一财季各产品线营收一览

北京商报讯（记者 方彬楠 濮振宇）1月30日，中国
嘉陵工业股份有限公司（以下简称“中国嘉陵”）发布

业绩预告称，预计2018年归属于上市公司股东的净利

润为亏损1.9亿-2.28亿元，且2018年期末归属于上市

公司股东的净资产为负值，而2017年中国嘉陵归属于

上市公司股东的净利润为3.01亿元。

对于亏损的原因，中国嘉陵在预告中表示，公司

推进深化改革调整工作，在业务重构过程中，现有业

务的销售规模出现大幅下降，产品毛利大额减少，而

新业务尚处于论证阶段尚不能对经营形成有效支撑；

因公司启动重大资产重组职工转移安置工作，计提职

工安置相关费用；根据资产减值测算，计提固定资产

等各项资产减值损失；因汇率变动形成汇兑收益以及

融资规模下降影响利息支出减少，导致财务费用大幅

下降。

值得注意的是，在此次发布业绩预告的同时，中

国嘉陵还发布《关于股票可能被实施退市风险警示的

第一次提示性公告》称，公司预计2018年末归属于上

市公司股东的净资产为负值。根据《上海证券交易所

股票上市规则》的规定，公司股票可能在2018年度报

告披露后被实施退市风险警示。

近年来，中国嘉陵业绩一直低迷。根据财报，

2015-2017年，中国嘉陵营收分别为10.62亿元、7.02亿

元、5.87亿元，逐年快速下滑，归属于上市公司股东的净

利润分别为亏损1.59亿元、亏损3.07亿元、亏损3.01亿元。

尽管2017年由亏转盈，但中国嘉陵该年归属于上市公

司股东的扣除非经常性损益的净利润仍然为亏损。

资料显示，中国嘉陵工业股份有限公司（集团）是

中国南方工业集团公司控股的国有上市公司，主导产

品有摩托车及发动机、特种车辆、小型通用动力机械

等。1979年，嘉陵实施“军转民”开发生产摩托车，是中

国发展摩托车产业的奠基者。

中国嘉陵 由盈转亏

中国市场折戟 苹果能否挽狂澜

营收下滑
财报显示，苹果公司第一财季营

收为843亿美元，比上年同期的883亿

美元下滑5%；净利润为199.65亿美元，

同比上年下滑1%。其中，中国区营收同

比下降27%，从一年前的179.6亿美元

跌至131.7亿美元，减少近50亿美元；

欧洲区下滑3.2%；日本部门营收为

69.1亿美元，比2017年同期的72.37亿

美元下滑5%；美洲部门营收为369.4

亿美元，比2017年同期的351.93亿美

元增长了5%。

具体业务上，苹果取消公布各产

品类别的销售量，只公布销售额。财报

数据显示，iPhone的销售额与上年同

期相比，下降了15%，约为519亿美元；

当季iPad净销售额为67.3亿美元，2017

年同期为57.6亿美元；当季Mac净销售

额为74.1亿美元，2017年同期为68.2亿

美元；当季可穿戴设备等其他产品净

销售额为73.1亿美元，2017年同期为

54.8亿美元。

库克认为，过高的售价让用户远

离了iPhone，特别是大中华区市场的

用户，汇率问题放大了某些市场的差

异。他也承认，在导致2019年一季度

iPhone营收和用户升级状况差于最初

预期的因素中，“价格是其中之一”。

不过，苹果同时披露，这一季度有

9亿部iPhone处于活跃状态，当季服务

业务营收达109亿美元，同比大幅增长

19%，首次突破100亿美元大关，成为

苹果产品线中仅次于手机的第二大收

入来源。

就在同一天，苹果还公布了2019

年1-3月的业绩预期，预计销售额将

同比减少3%-10%，降至550亿-590

亿美元。

处境微妙
由于iPhone去年在中国市场进入

衰退期，苹果已处于一个危险的境地。

研究机构StrategyAnalytics日前

发布的数据显示，去年苹果手机在中国

的总出货量为3420万部，比2017年的

3670万部同比下跌22%。其中，2018年

四季度，iPhone在中国的出货量为

1090万部，同比下跌22%，是自2017年

初以来苹果公司在中国表现最差的季

度，iPhone的市场份额在四季度也缩减

至10.1%，低于上年同期的11.5%。

对于苹果在中国市场的表现，

StrategyAnalytics总监LindaSui表

示，过去12个季度中有8个季度苹果

iPhone在中国的表现同比下降，这

家公司在中国处境艰难。iPhone越

来越高的售价，让苹果成为众矢之

的，也让其处于被排挤出中国市场的

危险边缘。

产业观察家洪仕斌也认为，除了

高价因素，苹果手机这几年创新力度

不足，质量问题频发，消费者不再像过

去一样执着于苹果。

另外，苹果还要面对来自高通的

威胁。上个月，福州市中级人民法院裁

定苹果侵犯了高通关于在触摸屏上调

整照片大小和管理应用程序的两项

软件专利。极光大数据的统计结果显

示，禁令涉及的7款机型在苹果内部

的保有量均有着较高的占比。截至

2018年10月，涉案7款机型的合计占比

达到74.26%。

苹果公司显然已经意识到了手机

的溃败，开始强调其他业务。在此次财

报中，苹果突出了可穿戴设备。将此前

财报中的“其他产品”一项，改成了“可

穿戴设备、家居和配件产品”。库克也

在电话会议上指出，服务和可穿戴设

备在中国的成绩比较积极。相比于PC

和智能手机处于饱和阶段，目前在可

穿戴设备市场依然处于上升期。

调整策略
为挽回大局，库克透露正在重新

考虑如何在美国以外的地方为其设备

定价，此前主要以美元为标准确定价

格，这使得以当地货币计算的iPhone

价格更高。库克称，“在美国地区

iPhone价格与2017年相比相差极小；

但在国际上，外汇问题扩大了某些市

场的差异，这也是苹果改变国际同一

定价策略的原因”。

实际上，苹果公司已经开始采用

越来越灵活的价格政策来刺激消费者

购买。本月11日，京东平台的iPhone

8/8Plus64G版本的价格分别下调至

3999元和4799元，较变动前分别下调

了600元和800元，与苹果官网的报价

5099元和5999元分别相差1100元和

1200元。苏宁也下调了这两款苹果手

机的售价，两款售价分别为3899元和

5492元。1月14日晚间，苹果天猫官方

旗舰店首次向参与“以旧换新”活动的

用户发放500元券，变相调低iPhone

XR价格。

降价取得了明显的效果。天猫数

据显示，自1月13日iPhone在天猫启动

降价以来，截至1月29日，半个月来

iPhone销量提升了76%。

苹果中国官网还上线了全新的以

旧换新活动。本次以旧换新活动，除了

支持苹果产品之外，还支持华为、

OPPO、三星、vivo、小米等品牌在内的

众多旧款机型。

对此，调查机构RosenblattSecu-

rities研究认为，降价和中国新年的到

来确实提振了苹果iPhone在中国的销

售。Rosenblatt分析师JunZhang预

计，2月iPhoneXR产量将增加100万

部，“但iPhoneXS仍面临零售渠道库

存相对较高的风险，今年3月的出货量

可能趋于稳定，但随着智能手机需求

恶化，二季度和2019年出货量可能会

低于预期”。

另外，洪仕斌指出，单从活动本身

来看，苹果以旧换新的吸引力并不足。

根本原因还是回收价格不高，且手机

折抵的金额仅能用于购买苹果

iPhone，但第三方回收平台却可以直

接获得现金。

更重要的是，苹果公司面临着来

自国产手机的巨大冲击。数据显示，华

为在2018年四季度出售了3000万部智

能手机，在中国的市场份额达到创纪

录的28%，同比增长23%；2018年全年

出货量达到1.051亿部。紧随其后的是

OPPO、vivo和小米，它们的全年出货

量分别为8280万部、7930万部和5000

万部。此外，中国智能手机市场已进入

饱和期，产品更换周期加长。

运营商财经网总编辑康钊表示，

国产手机已经在品牌、质量、宣传等方

面逐步缩小与苹果的差距，苹果的优

势越来越薄弱，难以有更大的增长空

间，尤其是中国的智能手机市场已经

趋于饱和。“苹果更多的可能在海外市

场，而不是中国。”

北京商报记者 石飞月/文 张彬/制表

加加食品 净利预降1-3成

北京商报讯（记者 方彬楠 叶静）1月30日，加加食
品集团股份有限公司（以下简称“加加食品”）发布公

告称，加加食品2018年预计归属于上市公司股东的

净利润为1.11亿-1.43亿元，与上年同比预计下降

10%-30%。2017年，加加食品归属于上市公司股东的

净利润约为1.6亿元。

加加食品在公告中表示，加加食品净利润预计下

降的主要原因在于植物油、酱油在2018年未达到预期

销售；加加食品为提升产品品质，对酱油配方进行提

质改造，加大成本投入；生产经营所用包装原材料采

购价格受市场环境影响上涨，对生产成本影响较大；

管理费用、修理费等增加所致。
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沉默3个月 贾跃亭首度发声
北京商报讯（记者 石飞月）沉默3个月后，1月

30日，贾跃亭在个人微博上再次为法拉第未来

（FF）发声，强调FF将一如既往地打造共享智能出

行生态。

贾跃亭称：“美国独立第三方机构把FF评为

2019加州十大高科技创业公司第三名，仅次于全

球出行产业领先者Uber和Lyft，这种认可是对FF

全体员工极大的鼓舞。FF将一如既往地为打造共

享智能出行生态的愿景而奋斗！”

贾跃亭同时转发的FF官方微博显示，FF将继

续聚焦产品交付，用于I.A.I测试验证的FF91预量

产车也将于近期下线。有媒体报道称，FF内部人士

透露，该公司目前正在进行股权融资和债权融资。

股权融资方面，已有多家投资人对FF表达了投资

意向，并有数家投资人启动了尽职调查；而在债权

融资方面，近期有望取得突破性进展。

贾跃亭上一次发声还是在2018年10月29

日，彼时，贾跃亭转发了美国法院向美国自媒体

顾颖琼下达永久禁令的报道。而在此后3个月

内，关于贾跃亭及FF的话题一直没有断过。2018

年的最后一天，恒大和FF持续数月的纠纷终以

和解告终。双方所有原协议将终止，恒大无需再

向FF注入资金，并同意解除现存的质押。双方

还同意撤销及放弃所有现有诉讼、仲裁程序及

所有未来诉讼的权利。

1月3日下午，FF发出内部邮件，确认了“分

家方案”，具体来看，FF将会回收除南沙土地及

设备之外的FF中国全部资产，包括莫干山项目、

技术、专利、原有团队、管理权以及相关权益。而

广州南沙工厂则划归恒大。另外，FF香港被恒大

健康收回后将更名，不再出现FF或者Faraday

Future字样。至于双方人员的流动和交换，仍在

洽谈中。

尽管FF在最新声明中称，公司已顺利结束

产品研发阶段，在过去一年成功下线多辆预量

产车，距离量产车交付仅剩一步之遥。

然而，据《棱镜》现场探访获悉，在与恒大达

成和解后，FF损兵折将、工厂停工，FF91车型停

留在预量产状态，还需5亿美元的资金注入，才

有望实现真正量产。

FF还发布公告表示，将不得不采取进一步的

成本削减措施来应对当前的财务状况，包括进一

步采取停薪留职措施。恒大健康的公告透露了FF

的财务情况，截至2018年5月30日，合资公司及其

子公司未经审计账面值约为1.11亿美元，2016、

2017两个财政年度亏损分别约5.7亿美元、3.4亿美

元。除了资金问题，FF还卷入了贾跃亭、乐视与韬

蕴资本的纠纷中。

北京商报讯（记者 蓝朝晖）1月30
日，北京市小客车指标调控管理办公

室公布了2019年北京市小客车指标配

额，与2018年持平。小客车指标年度配

额为10万个，其中普通指标额度4万

个，新能源指标额度6万个。

其中值得关注的是，若按照现行

每年5.4万个指标分配规则推算，北京

新能源小客车新申请者需要至少等待

八年，也就是2026年，才能获得新能源

汽车指标。

根据北京市交通委员会网站北京

市小客车指标调控管理信息系统显

示，截至2018年12月8日24时，普通小

客车指标申请个人共有3060913个有

效编码、单位共有63276家；新能源小

客车指标申请个人共有421536个有效

编码、单位共有9783家。

中国汽车工业协会统计显示，我

国2018年新能源汽车产销分别完成

127万辆和125.6万辆，比上年同期分别

增长59.9%和61.7%。中汽协此前作出

预测，2019年我国新能源汽车销量将

达160万辆，同比增长33%。

由于北京市新能源车指标的发放

是满足摇号条件后按照申请顺序直接

配置，不用参加摇号，新能源车辆享受

不限行的措施，目前北京市的新能源

车指标已经一号难求。

2018年北京小客车指标总数由

2017年的15万个减少至10万个。按照

北京缓解交通拥堵和大气污染的总体

思路，在2019年北京市小客车指标调

控管理办公室公布的普通小客车指标

中，个人指标额度占年度指标配额的

95%，共计3.8万个；单位指标额度占年

度指标配额的4%，共计1600个；营运

小客车指标额度占年度指标配额的

1%，共计400个。而新能源小客车指标

中，个人指标额度占年度指标配额的

90%，共计5.4万个；单位指标额度占年

度指标配额的5%，共计3000个；营运

小客车指标额度占年度指标配额的

5%，共计3000个。

中国汽车工业协会秘书长助理许

海东透露，2019年关于新能源汽车的

补贴将在2018年的基础上再降30%。

按照此前的消息，关于2019年新能源

汽车的补贴政策文件已经制定完成，

目前还没有确定具体发布时间。专家

预测，按照目前的态势来看，2020年前

后新能源车补贴政策或将全面取消。

北京新能源车申请排队已至2026年

·2018年公司业绩·

周黑鸭 净利预降三成

北京商报讯（记者 方彬楠 叶静）1月30日，周黑鸭
国际控股有限公司（以下简称“周黑鸭”）发布公告称，

周黑鸭2018年实现归属于上市公司股东的净利润与

上年同期相比，预计下降30%左右。2017年，周黑鸭实

现归属于上市公司股东的净利润为7.62亿元。

周黑鸭在公告中表示，本次净利润减少主要是由

于2018年度的原材料成本上升、门店经营利润率下

跌，以及从2018年4月起河北周黑鸭食品工业园有限

公司投产的折旧及能耗成本的上升等。

中珠医疗 预计亏损11亿-16亿元

北京商报讯（记者 方彬楠 姚倩）1月30日，中珠医
疗发布公告称，预计公司2018年度亏损11亿-16亿

元。中珠医疗在公告中表示，溢价收购时形成的商誉

账面价值约12.6亿元出现大幅减值迹象，需要计提商

誉减值准备。

据了解，2018年12月，中珠医疗与中国远望通信

有限公司签订了《合作意向书》，双方就全面合作成立

合资公司达成初步意向。中珠医疗与远望通信的合作

业务范围包括军用无人机及民用无人机的研发、生

产、销售及服务等。其中，中珠医疗第一期拟投资规模

不低于5亿元，后期根据项目公司生产销售需求增加

投资。

上汽集团 净利预增4.6%

北京商报讯（记者 方彬楠 濮振宇）1月30日，上汽
集团发布业绩预告称，预计2018年实现归属于上市公

司股东的净利润约为360亿元，同比增长4.6%左右，实

现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利

润约为324亿元，同比减少1.5%左右。

对于业绩变化的原因，上汽集团在预告中表示，

主营业务影响主要为公司2018年度整车销量达到

705.17万辆，同比增长 1.75%；非经营性损益的影响

主要为本期公司之子公司华域汽车系统股份有限公

司因完成收购上海小糸车灯有限公司，现已更名为华

域视觉科技（上海）有限公司50%股权构成多次交易分

步实现非同一控制下企业合并而确认投资收益。

2018年，上汽集团整车销售705.17万辆，同比增

长1.75%，市场占有率预计超过24%。在自主品牌方

面，荣威和名爵全年完成整车销售70.19万辆，同比增

长34.45%，大通销售整车12.6万辆，同比增长14.5%；

在合资品牌方面，上汽大众实现销量206.5万辆，同比

增长0.1%，位列国内汽车市场销量第一；在出口方面，

2018年，上汽集团整车出口和海外销售超过27万辆，

同比增长62.2%；在新能源方面，2018年，上汽新能源

汽车销量超过14万辆，同比增长超过120%。

1月30日， 苹果公司发布了截
至2018年12月29日的2019财年第
一财季财报，营收利润双双下滑，中
国区营收更是同比大跌27%。 作为
传统购物季， 第一财季一直是苹果
公司收入最高的一个季度，CEO库
克将下滑原因归咎于汇率导致的价
格问题。但专家认为，苹果手机自身
创新亮点不足以及国产手机冲击力
度加强，是销量下滑的主要原因，苹
果启动调价措施或许能解一时之
患， 但若在功能或设计上没有能够
打动消费者的特别之处， 很难重新
走上高位。


