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·资讯·

预订速度放缓 零跑销量考题待解

戴姆勒宝马联手研发自动驾驶技术

此前，零跑汽车曾与蔚来汽车、小

鹏汽车、威马汽车“对赌”销量。零跑汽

车副总裁赵刚表示：“2019年6月1日后，

因为选择小鹏汽车、威马汽车或蔚来汽

车而放弃零跑S01，公司承诺除退还699

元订金外，凭相应购车凭证，还将额外

给予699元。”

然而，从预订量看，2017年12月，蔚

来汽车首款量产车ES8上市后，1万辆

ES8从开启预订到售罄仅用了3个月；

2018年4月26日，小鹏汽车开启G3车型

预订后，2000个预订名额更是29小时便

售罄。

事实上，作为一款双门轿跑车型，

零跑S01较竞争对手定位相对小众。目

前，包括蔚来、小鹏等大部分造车新势

力都将首款车型聚焦SUV领域，仅有零

跑、游侠和前途等少量车企的首款车型

为轿跑甚至超跑。

小众的定位，意味着零跑S01的目

标市场规模有限，为了在竞争残酷的汽

车市场突围，零跑S01被描述为“当下

年轻消费人群喜爱的高度智能化、高

性价比、极致体验的智能电动汽车”，并

加上颇具价格诱惑力的前缀———“10万

元级”。

同时，零跑S01综合补贴后全国统

一售价为10.99万-14.99万元，但补贴

前售价则高达18.99万-22.99万元，这

意味着零跑S01的价格优势受补贴政策

影响较大，零跑S01本应归于18万-23

万元级细分市场。

目前，随着自主品牌向上，18万-23

万元间的细分市场竞争极为激烈。该市

场燃油车型中，既有本田雅阁、丰田凯

美瑞、日产天籁等日系主力产品，也有

大众迈腾、帕萨特、别克君越、雪佛兰迈

锐宝等德美产品，而自主品牌吉利博瑞

也希望在该市场分一杯羹。同时，在纯

电动车领域，零跑S01也要面对比亚迪

-秦Pro新能源、北汽新能源EX5、威马

EX5等对手的挑战。

然而，要与上述传统车企及新造车

势力相抗衡，零跑S01需要首先解决的

挑战是产能。

零跑汽车创始人朱江明透露，零跑

汽车位于浙江金华的工厂，预计将在

2019年一季度完成整体建设，前期规划

产能为年产5万辆。但是，由于目前零跑

汽车尚未取得“双生证”，因此零跑S01

将选择以“代工”的方式投放市场，代工

方为长江汽车。

对于造车新势力而言，虽然代工

能够绕过资质问题，但该方式在生产

效率上存在不确定性，造车新势力需

要在造车过程中与代工企业进行磨

合。以蔚来汽车为例，虽然有江淮汽车

代工，但蔚来汽车在2018年仍遭遇过

一次交付延期。

值得注意的是，即便顺利完成量

产，零跑汽车还是要面对产品如何进行

销售的难题。这方面，零跑一直在摸索

中。在“渠道”和“服务”上，零跑汽车计

划通过直营＋城市合作伙伴两种渠道

销售，未来除在杭州建立直营店外，其

他城市全部开放合作。

针对传统汽车销售中存在的线下

4S店模式单一和线上缺少金融类服务

等问题，赵刚认为，零跑汽车将提供线

上流量、互动支持，为用户提供金融、保

险及融资租赁产品；在售后服务端，零

跑汽车将基于智能网联及Leapcloud

系统提供服务。

然而，要想顺利打造新零售的营销

模式，零跑汽车的规划并不清晰。此前，

诸多造车新势力都提出新零售模式，蔚

来、电咖等都开出与零跑汽车类似的“药

方”，零跑汽车在营销上未抢占先机。

汽车行业专家张志勇认为，对造车

新势力企业而言，汽车新零售方面并没

有成熟的案例可循。在此情况下，零跑

汽车能否真正解决销售与售后的痛

点，实现新零售顺利落地，还有待后续

观察。

北京商报记者 刘洋 濮振宇

北京商报讯（记者 刘洋）戴姆
勒公司与宝马集团近日宣布已签订

谅解备忘录，将共同研发自动驾驶

技术。戴姆勒在一份声明中表示，合

作初期，将重点推进新一代驾驶辅

助技术研发、高速公路自动驾驶和泊

车功能。双方将本次合作关系视为长

期、战略性合作，并希望未来几年更

先进的技术能够得到广泛应用。

据了解，戴姆勒与宝马将通过

一个可伸缩平台实现联合开发，该

平台涵盖自动化诸多阶段，其中L3

级和L4级可实现高速公路自动驾

驶。同时，双方计划探讨深化合作

可能性，将合作范围扩大至高速公

路和城市地区更高水平的自动驾

驶技术。为促进该平台成型，戴姆

勒与宝马还将探索与其他技术公

司、汽车制造商合作的可能性。

戴姆勒在该声明中还表示，本

次合作将为双方带来明显优势，通

过合作伙伴的技术、经验，加速研

发可伸缩平台。除双方协同效应，

还能加速新技术市场化的速度，缩

短创新周期，以及能够加速和简化

未来技术研发的可伸缩平台。此

外，双方合作还能加速新技术市场

化速度，缩短创新周期。

事实上，此前戴姆勒和宝马都

已在自动驾驶领域进行布局。戴姆

勒与博世、英伟达进行合作，共同

开发高级自动驾驶技术。同时，宝

马也已与Mobileye、德尔福、大陆

等组成自动驾驶联盟，目标是在

2021年将L4级自动驾驶技术进行

商业化应用。

北京商报讯（记者 刘洋）雷克
萨斯近日公布数据显示，2018年，

雷克萨斯全球销量近70万辆，累计

销量突破千万辆，再创新高。同

时，在2005年推出全球首款豪华

智·混动车型后，雷克萨斯向全球

市场已推出11款搭载全混动系统

车型，用户量累计超145万人。2018

年，雷克萨斯智·混动车型销量同

比增长近20%。

数据显示，2018年，雷克萨斯

全球销量为69.83万辆，同比增长

4.5%。得益于旗舰车型全新LS和

LC、走量车型ES、RX、NX，以及首

次推出的全新UX等车型，雷克萨

斯创下全球年销量历史新高。

雷克萨斯国际总裁泽良宏表

示：“雷克萨斯在全球市场上继续

稳步发展，在向新兴市场扩张的

同时，积极稳固我们在原有市场的

优势。”

值得一提的是，作为雷克萨斯

重要市场，数据显示，2019年1月，

雷克萨斯在华销量为1.44万辆，同

比增长5.3%。其中，雷克萨斯ES仍

为主力车型，销量占比超过40%。

面对ES高销量占比带来的车型依

赖，雷克萨斯计划在2019年引入多

款新车和改款车型，包括全新雷克

萨斯IS、RCF、LX570、GS等车型。

柳长庆续任一汽轿车总经理

北京商报讯（记者 刘洋）采用“一把手”公开竞
聘制的一汽轿车，近日市场化选聘结果出炉，柳长庆

将续任一汽轿车总经理。但是，根据一汽轿车对总经

理任期设定的核心指标显示，2019年实现一汽轿车

销量翻番，将成为柳长庆新任期的首次大考。

此前，一汽轿车面向集团公司启动总经理的公

开竞聘报名，释放向市场化转变信号。根据一汽轿车

发布的《第八届董事会第三次会议决议》公告和《关

于聘任高级管理人员的公告》显示，根据市场化选聘

结果，董事会聘任柳长庆担任公司总经理，任期与第

八届董事会相同。在发布总经理竞聘公告的同时，一

汽轿车还发布了五位副总经理的竞聘信息。

据了解，本次人事变动，是2017年8月一汽轿车

开启全面改革后开展的新一轮市场化公开选聘。事

实上，对于柳长庆来说，面对的压力并不小。按照此

前一汽轿车发布的公开竞聘公告显示，一汽轿车总

经理任期核心指标为：2019-2021年，利润总额目标

分别为3亿元、5亿元和10亿元；自主板块销量目标分

别为15万辆、27万辆和41万辆。同时，总经理还要面

对考核，如果考核结果为D级，将重新竞聘，原总经

理将被“降级降档”处理。

数据显示，2018年，一汽轿车自主业务奔腾品牌

销量为8.86万辆。按照公开竞聘要求，2019年，柳长

庆的任务要将该销量实现翻番，达到15万辆。同时，

2020年，一汽轿车自主销量要达到27万辆，同比增

长80%。2021年，一汽轿车自主销量达到41万辆，同

比增长超50%。这对于柳长庆来说是不小的挑战。

在造车新势力纷纷实现量产车交付后， 销量
成为各企业迎接的新一轮大考。 北京商报记者近
日发现， 首轮451个限量名额不到4小时被抢订一
空，选择蔚来或小鹏汽车退699元订金并额外返还
699元的零跑汽车，旗下首款纯电动车型S01在进
入考验销量的预付款阶段后， 开启放缓模式。近
日，零跑汽车官方发布消息称，预付款9900元订单
突破3000辆。 这意味着，2019年1月3日上市并接
受预付款预订的零跑S01， 时隔近两个月才完成
3000辆目标。

雷克萨斯2018年销量近70万辆


