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D4 关注 Focus

运动户外巨头营销模式竞速升级

·动态·

安踏收购案预计于3月7日完成 国家体育总局发文强化体育赛事监管
北京商报讯（记者 方彬楠 白

杨）日前，国家体育总局发布关于
进一步加强体育赛事活动监管和

服务工作的通知称，要求进一步加

强对体育赛事活动的监管和服务，

明确职责分工，确保相关政策措施

和责任落实到位。要求对体育赛事

活动应按照“谁主办、谁负责”、“谁

审批、谁负责”、“谁主管、谁负责”

的原则进行；各级体育主管部门对

所辖区域内的体育赛事活动负有

领导责任；各级运动项目管理中

心、单项体育协会对本项目赛事活

动负有监管责任；各类体育赛事活

动主办、承办单位对赛事活动负有

主体责任；要求体育总局各运动项

目管理中心、全国性单项体育协会

应将本项目办赛、参赛等规范制定

和公布情况于4月1日前书面报送

体育总局政策法规司。

近期，有些项目出现了一些违

规办赛、低质办赛、虚报信息、消极

比赛、使用兴奋剂等不良现象，对此

国家体育总局要求应引起各地、各

单位高度重视，对于类似情形，各级

体育主管部门、运动项目管理中心、

单项体育协会应在第一时间了解情

况，主动或配合相关部门开展调查、

弄清事实，严格依法依规处理，并公

开处理结果，及时回应社会关切。

对在国际体育赛事活动中出

现的违规行为或受到国际体育组

织处罚的运动员、教练员、裁判员、

运动队等，国家体育总局要求相关

体育主管部门、运动项目管理中心、

单项体育协会应尽快了解情况、查

明真相，根据性质分类处置，依法依

规处理并及时表明态度，同时举一

反三，加强监管。对体育赛事活动监

管不力、发生违规事件未及时处理

或处置不当而造成不良社会影响

的，要按照管理权限，对责任单位和

责任人追责问责，严肃处理。

体育总局要求，各运动项目管

理中心、全国性单项体育协会要根

据项目发展水平，从准入、规模、等

级、场地、器材、装备、人员等方面

加快构建相互衔接、配套支撑的标

准体系，加快研究制定办赛指南和

参赛指引，明确各类赛事活动举办

的基本条件、标准、规则和程序，合

理确定赛事活动服务收费标准并

及时向社会公开，规范赛事活动从

业行为，为赛事活动从业机构和从

业人员提供指导和服务。

此外，在健全监管政策方面，

国家体育总局称，自2017年11月

以来，体育总局和国家有关部门

陆续出台多个重要规范性文件，

各级体育主管部门、运动项目管

理中心、单项体育协会，要严格按

照国家政策规定和体育总局要

求，结合工作实践，全面梳理评估

现有体育赛事活动相关法规、规

章、规范性文件以及制度性、技术

性文件，对内容冲突、实践中难以

执行的，应及时进行或提请修订、

废止，集中清理与国家规定不相符

的文件。

北京商报讯（记者 方彬楠 白杨）3月4日，安踏
再次披露了关于收购AMERSPORTS的最新公告

称，要约人已确认，要约收购的接纳期将于2019年

3月7日届满。诚如主管机构批准公告所披露，由于

为满足出于完成要约收购而须获得批准的要约条

件的所有所须主管机构批准均已收到，因此，要约

收购项下的要约期不会进一步延长。

2018年12月7日，由安踏体育、方源资本、

AnameredInvestments及腾讯组成的投资者财

团宣布，通过新成立的MascotBidcoOy公司，自

愿性建议公开现金要约收购AMERSPORTS。

要约收购AMERSPORTS已于2018年12月

20日开始。此前，根据要约收购的条款及条件，要

约人可随时延长要约期，完成要约收购须待（其中

包括）收到相关监管机构的所有必要批准后，方可

坐实。除要约人已获得该通函所载的主管机构的

批准外，要约人已收到澳洲外国投资审查委员会、

欧盟的欧洲委员会、土耳其的土耳其竞争委员会

有关完成要约收购的主管机构批准。但此前由于

墨西哥联邦经济竞争委员会有关完成要约收购的

主管机构批准还在进行，要约人已于2月21日决定

延长要约收购期至2019年3月7日。

北京商报讯（记者 方彬楠 白杨）日
前，英国品牌评估机构BrandFinance

发布了《2019全球最有价值服饰品牌50

强》，在这份榜单中，有10个运动户外品

牌入选。其中，美国运动服饰巨头Nike

蝉联冠军，adidas名列榜单第三。值得

关注的是，中国本土的运动品牌安踏排

名第21。业内人士认为，榜单的背后不

仅可以解读出中国运动品牌正走向世

界舞台，也可以看到运动户外品牌营销

新模式落地的竞速。

北京商报记者注意到，在这份榜单

中，蝉联冠军的美国品牌Nike品牌价值

达到324亿美元，德国品牌adidas的品

牌价值达到167亿美元。

Nike相关负责人表示，之所以能够

稳居龙头地位，还得益于中国和 E-

MEA（欧洲、中东和非洲）市场销售额

的增长。

除了这两个品牌外，入选榜单的还

有美国威富集团旗下的TheNorth

Face，位列第17位；德国品牌Puma位

列第24位；美国品牌UnderArmour位

列第25位；美国品牌Skechers位列第

40位；Nike旗下的Converse位列第46

位；同是美国威富集团旗下的Timber-

land位列第47位；阿迪达斯集团旗下的

英国品牌Reebok位列第50位。

值得关注的是，安踏成为唯一入选

该榜单的中国本土品牌，较去年上升7

位，位列第21位。

BrandFinance总经理 Richard

Haigh认为，Nike的营销策略为品牌

价值的增长起到了巨大的推动作用，其

大胆的营销策略使其在竞争激烈的运

动服装品牌市场中脱颖而出。

有业内人士分析称，不仅是Nike，

在户外运动品牌的下半场角逐中，营销

新模式已成为了角力的焦点。其中，中

国市场已成为这些品牌的重要支点，中

国市场的成败也在一定程序上影响着

品牌的市场表现。

事实上，作为全球第二大经济体，

消费升级、新零售、城镇化已成为中国

市场的新特质。在这样的风口下，入选

这份榜单的10个运动外户品牌都已与

新零售的代表天猫开启了不同程度、

不同方式的合作。

以安踏为例，自2017年底和天猫

启动智慧门店项目合作以来，一年

多时间，仅广东区域，安踏就累计接

入近500家智慧门店，招募品牌会员

近百万。

此前不久，adidas与天猫宣布达成

全面战略合作。双方将在新品发布、新

零售、消费者运营和新品创新等多个层

面开展深入合作，提升品牌运营效率与

消费者体验，并把2019年新款Ultra-

BOOST跑鞋放在天猫旗舰店全球首

发。adidas方面表示，通过阿里巴巴商

业操作系统，adidas将进行全面的新零

售数字化升级，利用全渠道、智慧门店、

导购及门店数字化等新零售场景，打通

线上线下库存，更好地提升零售效率以

及消费者体验。

“这份品牌价值榜单背后也可以看

出运动户外品牌在营销新模式的落地

竞速已进入白热化阶段。”在纺织服装

管理专家、上海良栖品牌管理有限公

司总经理程伟雄看来，在新零售风口

下，运动户外品牌通过与天猫展开不

同程度的合作，不仅投入少，还可通过

天猫的大数据、用户体验标签化来为用

户画像，更便于品牌对健身市场场景配

搭的把握与精准的品牌、产品、市场、用

户等定位。

耐克与LPL签约 电竞渐受运动品牌青睐
北京商报讯（记者 方彬楠 白

杨）继宣布奔驰、肯德基、欧莱雅等
成为英雄联盟职业联赛（Leagueof

LegendsProLeague，以下简称

“LPL”）的赞助商后，日前，耐克中国

和LPL共同宣布建立长期合作伙伴

关系，从2019年LPL赛季开始到

2022年的总共四年内，耐克将成为

LPL官方独家服装及鞋类合作伙伴。

英雄联盟是世界上最受欢迎的

多人在线游戏之一。LPL是英雄联

盟在中国内地的职业联赛。去年，来

自LPL的InvictusGaming（IG）更

是在全球总决赛中夺得冠军，再度

点燃中国电竞运动的热情。

根据协议，从2019年开始，耐

克将为LPL全部16支战队提供服

装和鞋类产品。作为此次合作的一

部分，耐克将利用其在体育科学研

究方面的专业知识，通过设计定制

的身体训练计划探索服务电子竞

技运动员的新模式。在2019年英

雄联盟全球总决赛之前，LPL运动

员将拥有一套全新设计的队服。

面向LPL粉丝的运动生活服饰和鞋

类产品也将逐步推出。

耐克相关负责人表示，随着中

国成为新的电子竞技文化中心，耐

克很高兴能够支持下一代运动员，

并建立与电子竞技良好的长期合

作关系。耐克大中华区品类市场副

总裁韦敦祥表示，“我们非常高兴

能够为LPL战队和选手提供电竞比

赛队服和专业的身体训练计划，帮

助他们不断发掘自身潜力”。

“我们与耐克的这次合作在电

竞行业内是前所未有的，也期待耐

克可以进一步帮助LPL以及所有战

队及成员提升自我表现并继续在

世界舞台上大放异彩。”腾竞体育

联席CEO林松表示。

据悉，腾竞体育由腾讯互动娱

乐和拳头游戏共同创办，负责英

雄联盟中国电竞业务和LPL的运

营和发展。

UTMB资格赛“敖汉100”6月开跑

北京商报讯（记者 方彬楠 白杨）3月5日，2019
千森杯敖汉100国际超级越野跑（以下简称“敖汉

100”）已获ITRA（国际越野跑协会）官方认证，并

成功入选UTMB（环勃朗峰越野跑）资格赛，该赛

事将于6月15日-16日在内蒙古自治区赤峰市敖汉

旗四家子镇举办。

据悉，敖汉100国际超级越野跑是一项面向

大众开放、集耐力挑战与旅游观光为一体的野外

中长跑赛事。敖汉100将秉承全民越野的办赛理

念，不设参赛门槛，面向全球选手开放，分设

100KM、50KM、30KM三个组别，为选手呈现一

条文化与美景兼具的探索路线，完赛选手将分获

4、2、1个ITRA积分，满足不同层次越野跑者的参

赛需求。

作为面向全球选手开放的国际越野赛事，敖

汉100共设置参赛名额1000个，现已开放线上报名

平台，报名将于6月1日12:00结束。


