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消费周刊

·资讯·

选对美妆做职场达人

用口红取悦自我
消费观念的转变，化妆从特殊

场合使用转向日常化。尤其是大火

的口红经济，意味着化妆品消费满

足的已不再是单纯的功能诉求。如

今，刚入职场的初学者或是彩妆领

域的选购达人，对CPB、兰蔻、香奈

儿等品牌以及当下流行的颜色、上

妆风格可谓如数家珍。

始于新一代消费者的颜值革

命，正在重新定义消费者的生活，

也让原有的传统化妆品产业在消

费升级浪潮中焕发出新的生机，形

成了新的市场格局和机会。瞬息万

变的彩妆市场，口红是不可忽视的

有生力量。根据天猫在3月4日公布

的数据显示，消费者平均每年在天

猫购买3.3支口红。从“70后”到“95

后”都喜欢买口红，其中“80后”最

舍得为口红掏腰包。

有意思的是，尽管近两年在中

国市场姨妈色成了热门口红色

号，但从埃及艳后就开始走红的

烈焰红唇依然经久不衰。烈焰红唇

仍然是女性彩妆首选，讨论量最高

的是正红色唇膏排名。最经典的几

个 正 红 色 爆 款 是MACRuby

WOO、Dior999、TomFordBury

Rush07、GiorgioArmani丝绒

哑光唇釉400等。年轻人买口红还

有一些“暗号”，如正红色、枫叶红、

西柚色、南瓜色、水红色、番茄红、

人鱼姬等名词早已成为消费者的

心头好。

男性偏爱品牌套装
女性毫无疑问撑起来彩妆市

场的半边天，而男性消费者也不甘

示弱。YSL和纪梵希等品牌推出的

限量版套装礼盒，多数购买者为男

性消费者。“据YSL和纪梵希等品

牌反馈，它们推出的高端化妆品礼

盒大多都被男性消费者买走了。品

牌推理这是直男们买礼盒去送礼

了。”这几乎成为了当下的潮流。

实际上，购买化妆品的男性也

不只为了悦己，这已成了他们的“强

社交手段”———香水送朋友、口红送

女朋友。在情人节、三八妇女节、七

夕节、圣诞节等节日，男性在天猫购

买口红的占比超过50%。男性购买

口红尤其青睐高端大牌，比如纪梵

希、YSL、阿玛尼、MAC等高端彩妆

品牌成最受男性消费者追捧的目

标。纪梵希小羊皮口红有70%由男

性消费者购买；买YSL圣罗兰口红的

男性占比高达七成；SK-II前男友面

膜超过40%由男性消费者购买；祖玛

珑香水有50%的消费者也是男性。

需求越发专业
随着以“80后”、“90后”为主体

的“新中产”不断壮大，高端化美妆

消费趋势明显。随着移动互联网的

普及，购买渠道越发多元化和便捷

化。因此，那些未在三四线城市设

立专柜的高端品牌也可以接触消

费者。抛开对美的追求，美妆产品

实际上被赋予了更多社交元素。

年轻群体高端化、专业化美妆

消费趋势背后，实则是消费观念及

消费环境带来的改变。举例来讲，

男士理容正成为新兴蓝海市场，快

速爆发，趋向精细化、专业化和高

端化。男士使用的理容产品数量持

续增加，品牌选择越来越高端，且

更青睐男士专业品牌。

品牌已经感知到市场趋势的

变化，纷纷推进高端品牌进驻中国

市场。从2018年开始，雅诗兰黛将

旗下高端品牌“DARPHIN朵梵”引

进中国市场。这之前，LG生活健康

旗下高端品牌SU：M37°、VDL及

资生堂旗下高端彩妆品牌NARS

相继登陆中国市场。

北京商报记者 王晓然 赵述评

北京重拳打击冒牌老字号

北京商报讯（记者 郭诗卉 赵超越）3月6日，北京
商报记者从国家市场监督管理总局获悉，近期北京

市东城工商分局查处了小吃店假冒“中华老字号”，

进一步加大市场执法检查力度。

东城工商分局执法人员在位于某繁华商圈附近

的一家卤煮店的门头牌匾上发现使用了“中华老字

号”字样，然而该店无法出示取得“中华老字号”认证

的有效证明。目前，分局已对当事人立案调查。

东城工商分局相关负责人介绍，“中华老字号”

必须由国家有关部门认定审核取得，未经认定的企

业不得擅自以“中华老字号”字样对外宣传。消费者

可登录商务部业务系统“中华老字号”信息管理页

面，查询“中华老字号”完整认定名单。目前，北京共

有“中华老字号”企业117家，而该卤煮店并不在这

117家企业之中。

菜鸟智能柜设“拒收”功能

北京商报讯（记者 王晓然 陈韵哲）未经允许包
裹被投放在快递柜，消费者在不知情时收到快递柜

取件码，有时甚至要支付超时存放费用。针对此问

题，3月4日，菜鸟驿站智能柜推出自主设置功能，若

用户不同意存放柜子，柜门将无法打开。目前，该功

能已在全国菜鸟智能柜上运行。据了解，升级后的菜

鸟智能柜取件，页面弹窗提醒中有三种存柜方式，愿

意存放、仅工作日存放、禁止存放。设置完成后，在禁

止存放包裹的时间，柜门将无法打开。按照相关要求，

不同意代收、无法存柜的包裹将退回快递员，并提示

快递员联系消费者完成投递。菜鸟驿站工作人员介

绍，除菜鸟智能柜外，用户还可以通过客服、手机淘宝

菜鸟驿站官方号等方式自主选择柜子代收方式。

返利网上线旅游频道

北京商报讯（记者 王晓然 赵述评）3月4日，北京
商报记者了解到，在线导购平台返利网正式上线了

旅游频道，与30余家主流在线旅游平台进行合作，返

利优惠最高比例可达48%。从返利网的旅游频道可

见，已经有Airbnb、同程、飞猪、驴妈妈、京东酒店、艺

龙、去哪儿、Booking、Agoda等在内的30余家主流

在线旅游平台。该频道为消费者提供酒店、民宿、机

票、火车票、门票、旅游产品的服务，可覆盖返利网1.9

亿注册用户。据了解，返利网旅行频道已上线测试一

段时间，为消费者提供包括优惠券、返利在内的多种

优惠，返利优惠最高比例可达48%。除此之外，返利

网还搜集了大量的“尾单特惠”，将各大旅游平台的

尾单优惠商品进行了整合。返利网相关负责人表示，

旅游消费者在出行前都会有规划、比价和较长的决

策时间，而平台提供的优惠和服务可帮助消费者在

同等旅游预算下，获得性价比更高的路线。

怪兽充电免押金订单突破1亿

北京商报讯（记者 王晓然 郭缤璐）3月3日晚8时
48分01秒，共享充电宝品牌怪兽充电芝麻信用免押

金订单成功突破第1亿单，当日，怪兽充电与芝麻信

用联合推出的“变身信运锦鲤”免押订单破亿倒计时

活动结束。第1亿单免押金订单用户来自浙江余姚的

唐先生，获得价值5万元的旅行基金大奖。活动期间，

共产生230多万单芝麻信用免押订单，平均每3.4小

时产生一名“信运儿”，每小时峰值订单超10万单，单

秒峰值用户达600位。芝麻信用方面表示，携手怪兽

充电推出“变身信运锦鲤”活动，将“锦鲤”抽选与业

务数据联动，一方面引导用户体验“信用免押”生活

的便捷性，另一方面展示了以怪兽充电为代表的共

享新业态的强劲后力。

颜值经济爆发

北京商报讯（记者 王晓然 赵
述评）应季水果上新时，生鲜电商
已然成为了确保销量和市场认可

的必要渠道。3月4日，蒲江丑柑正

式开启全球首发，上线本来生活

网。蒲江丑柑在触网后，逐渐实现

“标准化”开始因需定制，并打开了

新的销售渠道。

据了解，蒲江丑柑与本来生活

网已经合作六年，通过C2M定制升

级供应链，蒲江丑柑从曾经的品质

参差不齐、收购价格低，一跃而成

国内水果市场上的一匹黑马。2015

年“蒲江丑柑”取得中国国家地理

标志保护产品认证，品牌价值达

10.43亿元。

实际上，生鲜电商不仅仅是

销售渠道，还扮演着“把关人”的

角色。生鲜电商可利用大数据，根

据消费者的需求，向当地合作社

“定制”丑柑。“定制”合作提高了

丑柑种植的标准化，改善了水果

的生长环境，帮助丑柑形成品质

升级。此举也提升了当地的效率

和收益。

值得注意的是，产地符合生鲜

电商的销售要求，有计划地提升标

准化程度。当地原有的碎片化零散

微小农户被整合起来，以合作社的

形式，从种植管理阶段对丑柑进行

把控，再到采收、加工、包装等多个

环节，从整体提升农产品的标准化

程度。

“定制版”丑柑上线 电商助推生鲜标准化

女性撑起了美妆市场的半边天， 快速增
长的美妆市场反映着消费者购买美妆产品的
喜好和倾向。近日，天猫、京东等电商企业相
继发布颜值经济报告，2018年天猫上的美妆
消费者已超过3亿。同时，购买化妆品的男性
人群也在增速，甚至成为“强社交手段”。


