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B2 北京商报2019.3.13
中国酒业周刊论酒 Comments

观点1�呼吁制定白酒全国性法律

随着中国酿酒工
业的快速发展， 饮酒
及行业相关问题日益
凸显。 但由于行业额
目前没有明确的规
范， 市场乱象问题始
终难以根治。 北京商
报记者了解到， 目前
中国酒类专有的法律
只有2005年国家商务
部制定的《酒类流通管理办法》以及地方性法
规，在管理体制上仍存在一定局限性。

对此， 古井集团董事长梁金辉指出，一
直以来，白酒都归类于食品进行管理，导致
酒行业产生的系列问题并没有得到有效规
制。未来，酒行业亟须制定一部专门针对白
酒的全国性法律，明确立法主体、职责划分，
同时，还要全面、具体、具备可操作性，进而
实现全面许可管理，重构和完善白酒行业诚
信体系。

梁金辉进一步解释道， 过去， 酗酒、酒
精中毒、酒后驾驶、饮酒相关伤害、假酒事
件等时有发生， 由于白酒市场管理体制不
完善，跨区域治理困难，假酒充斥市场，制
假售假屡见不鲜。另外，当前中国白酒流通
市场还存在着秩序混乱、 大量无证经营的
现象， 要仅将酒作为一种商品和食品来管
理漏洞很多。制定白酒全国性法律，有利于
进一步加强酒类生产和销售管理、 保证酒
类产品质量、节约粮食、保护合法经营、维
护消费者的合法权益、保证国家财政收人、
维护社会秩序。

白酒的传承与发展如何推进
在深度调整中走过了五年的中国白酒行业，近年来复苏迹象显现。随着消费升级的推动，名酒需求渐旺，低质产品、落后产能逐渐被淘汰，市场进

一步向名优品牌集中。在此背景下，诸多白酒企业纷纷探寻新的发展路径。去年以来，白酒国际化热潮渐涨。在走出国门的同时，越来越多的企业意识

到传统酒文化的重要性。众多酒企负责人对于行业发展建言献策，在他们看来，中国白酒的发展迎来下一个黄金十年，但是与以往不同，现在的白酒

必须要实现自我突破，而不能单纯“靠天吃饭”。

2018年度中国酒业品牌价值榜即将举办

古井集团董事长梁金辉

观点2�中国传统酒文化要“活下来”

中国是酒文化
的发源地，也是最早
开始酿酒的国家之
一。在几千年的历史
文化传承中，酒起着
至关重要的作用，由
于白酒的特殊文化
属性，白酒行业对中
国文化的发扬和传
承影响颇深。

对此 ， 舍得酒
业副总工程师、酒体中心总监余东表示，
只有活的文化才具有生命力。与京剧、国
画、武术、围棋、中餐一同，中国白酒也是
中华民族智慧的结晶， 是耀眼夺目的优
秀传统文化瑰宝。 凭借古老精湛的酿造
技术、 独特的风味品质以及奇妙的文化
韵味， 中国白酒屹立于世界六大蒸馏酒
的前列。

不过，余东也表示，当前白酒行业在对
中华传统文化进行挖掘、活化和传承的过程
中，仍存在创新力不足、短视功利的现象，且
相关政策方面也缺乏支持的力度。 未来，余
东建议， 应设立中华优秀传统文化行业名
录、企业名录，收录代表性白酒企业及其优
秀项目、优秀产品和文化传承带头人。同时，
鼓励和扶持传承、传播中华优秀传统文化的
白酒企业，并提供一定税收优惠和财政补贴
政策。此外，还可以设立中华优秀传统文化
交流日，举办各类峰会、论坛、交流活动，为
搭建中国传统文化的优秀项目提供国际化
传播平台。

舍得酒业副总工程师、
酒体中心总监 余东

观点3�白酒国际化需抱团发展

近年来， 中国白
酒国际化愈演愈烈，多
个名酒品牌均跨越海
外寻求文化突围。但值
得关注的是，当前白酒
国际化的步伐依然迟
缓且认知度较低。公
开数据表明，目前，中
国白酒产量占全球烈
性酒产量的比例近
40%，但白酒在国际市
场上份额却不足8%。
另外，中国白酒“走出去”还面临着产品标准、文
化差异、消费习惯差异、商业模式、关税政策、贸
易壁垒等诸多问题。

针对白酒国际化进程中产生的矛盾和挑
战，江苏洋河酒厂股份有限公司技术中心洋河
酒体设计中心副主任李薇表示，白酒的国际化
不应该是单打独斗， 而是抱团发展的国际化。
尤其是名酒企业， 更应当充分抓住时代机遇，
依靠国家形象积极拓展对外贸易， 合力发展，
加深世界对中国白酒的认同感，让中国白酒的
国际地位再跃升一个台阶。

除了加强白酒文化输出和传播外，李薇
还建议，在洋酒“引进来”和中国酒“走出去”
的过程中，应予以公平的关税待遇。同时，引
导中国白酒企业形成合力，通过行业标准协
同方式，争取中国白酒在国际上获得合理的
分类和身份定义，“目前为止，中国白酒在联
合国商品贸易统计数据库中仍然没有独属
的商品编码，对白酒走向国际市场造成了巨
大障碍”。 北京商报记者 刘一博 许伟

江苏洋河酒厂股份有限
公司技术中心洋河酒体
设计中心副主任 李薇

北京商报讯（记者 刘一博 许伟）
由北京商报和西街传媒主办，北京商

报《中国酒业周刊》承办的“2018中国

酒业文化论坛”系列活动之一的“金樽

杯”2018年度中国酒业品牌价值榜即

将举办。

作为2018中国酒业文化论坛系

列活动之一，“金樽杯”2018年度中

国酒业品牌价值榜将于3月18日在

四川成都举办，本次活动以“文以载

道 盛世同行”为主题，旨在为重视品

牌发展的酒企提供服务，加强酒企

的品牌与文化建设，促进酒行业持

续健康发展。

北京商报《中国酒业周刊》以文

化与企业责任为切入点，联合中国

商业文化研究会 中国经济传媒协会

等机构，举办“金樽杯”2018年度中

国酒业品牌价值榜活动，希望可以

深度挖掘中国酒业品牌最具价值的

生命力。

据了解，“金樽杯”2018年度中

国酒业品牌价值榜共包括5个奖

项，分别为“臻美博物馆(暨2018中

国酒业十大文化影响力品牌)”、“臻

善 CSR声誉 (暨2018中国酒业十大

社会影响力品牌)”、“2018商务人士

喜爱的酒类单品”、“2018大众喜爱

的酒类单品”、“2018中国酒业优秀

渠道商”。

据了解，此次评选将通过问卷

调查广泛了解消费者对各类酒企

的评价，并综合行业专家、媒体评

委与组委会的评审意见，以此为依

据评选出酒行业各细分领域中的领

头羊。

另外，“金樽杯”2018年度中国酒

业品牌价值榜以文化、企业社会责任

作为核心评价内容，依托协会的权威

性、媒体的公信力、学界的专业度，从

白酒、啤酒、葡萄酒、黄酒、洋酒、保健

酒、渠道商7个业态中遴选出中国酒

业的年度榜样。组委会力求搭建酒业

与政府、酒业与社会、酒业与消费者

的沟通桥梁，打造中国酒业规模最

大、具有权威性、影响深远的年度文

化盛宴。

值得一提的是，此次活动还拥有强

大的媒体矩阵，包括新华社、经济日

报、人民网、中国经济网、北京日报、北

京晚报、千龙网、北京时间、今日头条、

中国酒业周刊、糖烟酒周刊、酒业家、

微酒、云酒头条、酒说、蓝鲸财经、界面

新闻、网易财经、新浪财经、腾讯网、搜

狐财经等主流媒体对活动进行全方位

的报道。


