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2月国内航班正常率环比下降3%

北京商报讯（记者 肖玮 武媛媛）3月14日，中国民
用航空局举行新闻发布会，介绍2019年2月民航安全运

行情况。数据显示，2月民航共保障各类飞行464022班，

日均16572班，日均同比增加9.06%，日均环比增加

3.32%。航班正常率为80.55%，同比提高0.54个百分点，

环比下降3.07个百分点。机场放行正常率为83.98%，同

比提高0.26个百分点，环比下降1.87个百分点。

对于2月航班正常率环比下降，运行监控中心副

主任孙韶华指出，主要影响因素首先是天气，约占延

误航班比例为41.52%。而军事活动也是影响航班正

常运行的主因，占延误航班比例为31.36%。另外，今年

2月27日，巴基斯坦民航当局宣布自北京时间2月27日

15:30临时关闭巴基斯坦空域，收到航行通告后民航局

立即启动应急处置预案。截至3月13日16:00，巴基斯坦

空域持续关闭15天，国内航空公司共改航163班，取消42

班；共有245个外国航空公司航班改航使用中国领空。

埃塞俄比亚航空发生空难后，乘客对波音737

MAX机型产生信任危机，航空安全办公室副巡视员

周红强调，“目前，部分公众对于停飞的波音737

MAX8与波音737-800两个机型产生认知混淆，事实

上，波音737飞机先后生产多个系列，包括737-700系

列、737-800系列以及737MAX。在国内民航业中，将

737-7、737-8、737-9和737-10统称为737MAX，因

此，737-8型并不属737-800系列”。
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美吉姆财务状况（合并口径）

审计机构：天职国际会计师事务所（特殊普通合伙）
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美吉姆抢早教蛋糕能否如愿
作为去年最受关注的早教收购

案，美吉姆与三垒股份的“联姻”又有

了新进展。3月14日，三垒股份发布公

告，拟将公司名称由大连三垒机器股

份有限公司变更为大连美吉姆教育科

技股份有限公司。有了资本跳板的助

力，美吉姆的早教野心也在日益凸显。

然而，随着学前教育新规的出台，民办

幼儿园的资产证券化之路遇阻，隶属

公共服务和教育体系的0-3岁早幼教

市场迎来了前所未有的资产化想象空

间，在“早幼教红利”不断释出的当下，

美吉姆接下来所要面对的不仅是承担

业绩对赌的巨大压力，还有日趋激烈

的市场竞争环境。

弯道超车登陆资本市场
3月14日，三垒股份发布公告称，

鉴于公司已于2018年度完成了对天津

美吉姆教育科技有限公司的并购事

宜，公司已转型进入早教行业，本次变

更公司名称与公司主营业务相匹配。

同时，高管履约增持，美吉姆重组交易

对方(现任三垒股份公司总经理、董事

刘俊君)履行约定继续增持公司股份，

增持金额不超过原交易对价的30%。这

意味着三垒股份已从“制作业+教育”

的双主营格局，跨越到了由美吉姆主

导的专注“早教领域”的A股企业。

2018年6月，一季度净利润大幅

下滑的三垒股份发布重大资产购买

预案，拟通过新设立的一家控股子

公司，以较账面值溢价3766%的价

格，作价33亿元现金收购早教公司美

吉姆100%股权。同时，交易对方做出

业绩承诺，美吉姆2018-2020年的承

诺净利润分别为1.8亿元、2.38亿元、2.9

亿元。

据了解，当时三垒股份总资产13

亿，而美吉姆的营收规模和净利润规

模皆超过三垒股份。为了将美吉姆收

入囊中，三垒股份在交易结构上颇花

心思，采取了全现金收购、分期付款、

业绩承诺、增持股票的方式100%现金

并购。据华夏桃李资本透露，此种方式

不涉及发行股份，降低了审批的难度。

三垒股份把33亿元拆分为5期支付，此

举一方面缓解了收购方的资金压力，

也降低了标的方完不成业绩对赌的风

险。同时约定标的需增持上市公司股

票，以绑定原有核心管理团队。

据了解，美吉姆是2009年进入中

国的美国早教品牌。去年11月底，美吉

姆公司领取了新的营业执照、完成股

东变更登记，标志着“早教并购第一

案”正式收官。而随着三垒股份即将更

名的预期到来，美吉姆也摇身一变成

为A股早幼教龙头。

对赌压力与扩张隐患
上市并不是终点，下一步美吉姆

需要完成对赌业绩并实现更大的市场

占有率。三垒股份副总经理徐小强表

示，欲借助控股三垒股份的中植集团

在地产方面的资源，帮助美吉姆拓展

门店。三垒股份去年11月发布的重大

资产购买暨关联交易报告书 (草案)据

报告书显示，美吉姆2016、2017、2018

年1-6月的净利润分别为3556.43万

元、8744.34万元和6179.71万元。换言

之，美吉姆2018年下半年还需实现近

1.2亿元的净利润，该数值已经是其

2018上半年净利润的2倍，2017年全年

的1.3倍左右。

在近几年的“早幼教红利”诱惑

下，早教品牌越来越多，据比对过多家

早教机构的家长告诉北京商报记者，

美吉姆收费要略高于市场同类品牌。

可见，市场获客压力仍是一个不能忽

视的要点，能否再次爆发也成了美吉

姆必须考虑的问题。

此外，国元证券称，收购美吉姆的

资产主要为加盟业务，盈利模式以“加

盟费+9%流水分成”为主，截至2018年

末，公司开业加盟店数量已突破400家

(434家)，新开业门店将在2019年逐步

贡献流水分成，累计开业门店越多，流

水分成越多。与此同时，原91家直营门

店改加盟模式后现每月贡献稳定流水

分成，这些门店主要位于一线城市，为

消除同业竞争影响，原直营门店未来

有并表的可能。这也意味着“以加盟为

主，直营为辅”的运营模式势必会面临

加盟商难以管控的局面。

据徐小强称，“相比K12课外培

训，早教服务是更加有望做成全球化

的业务类型，早教内容更容易实现跨

文化、跨地域的打通。”。可见其野心

并不局限于中国国内市场。但其目前

只拥有美吉姆品牌在亚洲区域相关

业务的全部资产，包括使用商标权、

设立直营与加盟中心权、课程使用权

等。这意味着只有启动扩大对美国美

吉姆控股权的方案，才能将占股比例

提升更高。

未来发展变数不断
随着学前教育新规的出台，特别

是民办园上市的“禁令”，学前教育被

放在了监控的聚光灯下。在新规公布

后第二日，学前教育板块集体下挫，三

垒股份甚至跌停。而目前尚未被纳入

到政策监管中的0-3岁早幼教产业，未

来是否会受到监管仍存在未知数。

三垒股份有回复称，据教育部相

关规定，新规主要针对6岁以上幼儿园

教育，对0-3岁的早教没有明确规定。

早教中心的上课学员主要为0-3岁儿

童。徐小强表示，中央文件解决的是入

园难、入园贵、监管弱的问题。早教类

似素质教育和亲子教育，在准入方式、

办学形式和课程内容上，都和幼儿园

有本质区别。公司未来只提供与幼儿

园和其他学校教育体系互补的、非学

科类教育服务。

“早期教育行业未被正式纳入学

前教育监管，所以行业准入门槛不高，

但竞争者鱼龙混杂。另外，早教的教学

内容难度较低，这也导致复制成本相

对较低，品牌、内容成为市场竞争重要

的壁垒。”北京早期教育发展促进会

办公室主任陈玲谈道，从教育的本质

上来看，第一是科学过硬的教育内

容，第二是优秀的教育者。待监管介

入大浪淘沙之后，规范运营的龙头企

业有望最终胜出。规范化、规模化和

品牌化的发展，是早教行业未来可见

的发展态势。

除了政策影响，有业内资深人士

表示，如果能在线上发力的话，有机会

把美吉姆线上线下资源打通，可能会

有更多的业务增长点出现。早教行业

受成本和空间的限制，天花板的限制

明显。单纯的早教培训很难让美吉姆

成为巨头，除非早教机构嫁接其他产

业，比如说托育、幼儿园或者其他的现

金流项目。

北京商报记者 刘斯文

中青旅联合体“接盘”古北水镇股权

北京商报讯（记者蒋梦惟） 这一轮中青旅联合体
“接盘”京能集团10%古北水镇股权的事情终于落下帷

幕。3月14日晚间，中青旅控股股份有限公司(以下简称

“中青旅”)发布公告称，北京市商务局已批复同意北京

能源集团有限责任公司(以下简称“京能集团”)将其所

持的北京古北水镇旅游有限公司(以下简称“古北水

镇”)5.1613%股权转让给中青旅，将所持的古北水镇

4.8387%股权转让给珠海嘉伟士杰股权投资合伙企业

(有限合伙)(以下简称“嘉伟士杰”)。至此，中青旅、嘉伟

士杰与京能集团签署的产权交易合同正式生效。

去年11月2日，京能集团再次准备“转手”古北水

镇股权，挂牌转让股权比例为10%，转让底价8.5亿元，

价款支付方式为一次性支付。当月底，中青旅公告称

拟联合嘉伟士杰共同参与受让京能集团公开转让的

古北水镇10%股权。股权转让完成后，京能集团持股

比例从20%降至10%，变为第五大股东。

今年2月26日晚间，中青旅又发布关于拟参与受让

古北水镇股权项目的进展公告。根据公告，当日中青

旅、嘉伟士杰与京能集团正式签署合同，成为古北水镇

10%股权项目的最终受让方，受让价为8.5亿元，与挂牌

转让底价持平，中青旅受让股权比例为5.1613%。在本

次股权受让交易完成前，中青旅作为古北水镇第一大

股东，合计持股41.29%，加上原本持有的股权，目前中

青旅所持古北水镇股权比例仍不足50%。

第九批游戏版号下发

北京商报讯（记者 卢扬 郑蕊）3月14日，据原国
家新闻出版广电总局网站显示，第九批游戏版号已

经下发，包括巨人网络《猫咪别追我》在内的产品相

继获得版号，共计达93个。北京商报记者初步统计，

自2018年12月游戏版号重启审核后，每批均有

80-90个版号对外下发，截至目前，第一至九批共下

发了819个游戏版号。

去年3月，游戏版号审批暂停的消息一度令游戏

市场的从业者较为紧张，也令部分游戏公司的发展步

入寒冬。直至进入去年12月，游戏版号才出现恢复审

批的消息，尤其是中宣部版权局副局长冯士新公开表

示，“首批部分游戏已经完成审核，正抓紧核发版号”

的消息，当时瞬间令游戏板块不少股票出现飙升。随

后在去年12月29日，第一批游戏版号正式发放，令游

戏市场焕发新的气象。

截至目前，包括腾讯、网易在内的游戏巨头，以及

巨人网络、完美世界等上市公司旗下的游戏产品均已

陆续获得版号。不少获得版号的游戏产品均为移动游

戏。以此次发放的第九批游戏版号为例，只有1款游戏

为网页游戏，另有1款为游戏机-PS4，此外还有2款游

戏申报类别为客户端，其余89款游戏均为移动游戏。

北京商报讯（记者 程铭劼）3月14日，新东方在线
宣布了香港联交所主板的上市计划。新东方在线将发

售1.645亿股股份，每股招股价介于9.3-11.1港元之

间。据悉，新东方在线将于3月15日开始在香港公开发

售，并于3月20日中午12点截止认购，股票预计将于3

月28日于香港联交所主板开始进行买卖。募资额介于

15.3亿-18.26亿港元之间，入场费5605.93港元，股票

代号为1797。

根据新东方在线今天更新的聆讯资料显示，摩根

士丹利、花旗及中金公司为其联席保荐人。

2016-2018财年，新东方在线营收分别为3.34亿元、

4.46亿元和6.5亿元。对应纯利为0.6亿元、0.92亿元、0.82

亿元。2017年3月，新东方在线挂牌新三板，但不到一年，

新东方在线就宣布申请终止挂牌。此番在香港上市，意

味着新东方在线即将重回资本市场。就在上市前夕，新

东方在线还宣布升级其考研课程体系，推出基于大数据

分析和最新学习理念的2020考研进阶全程班产品。

比新东方在线更早在香港递交上市招股书的沪

江网校，日前受到“裁员”消息影响，至今没有披露关

于上市的最新进展。之前行业一直都在猜测，沪江和

新东方在线谁会成为“在线教育赴港上市第一股”。目

前来看，新东方在线有望反超沪江成为第一家香港上

市的在线教育公司。

新东方在线预计3月28日上市

旅游“夜经济”面临供需失衡难题
市场需求激增，企业却供给不足，被称为黄金

4小时的旅游夜经济面临供需失衡难题。3月14

日，中国旅游研究院联合多个部门和机构发布了

夜间旅游系列研究报告。报告显示，仅今年春节期

间，夜间消费占消费总额比重就接近三成，而夜游

消费又占了夜间消费的三成。不过，目前我国夜间

旅游供给仍明显存在供不应求及供需不匹配等问

题。业内普遍认为，之所以各企业、景区对于夜游

产品的投入相对谨慎，主要是因为夜游安全、照明

设施等基础设施、机制保障投入相对较高，但客

流、收入却不如日间旅游稳定，而且还受限于目的

地的软硬件基础条件，因此多数企业在该领域产

品开发节奏相对较慢。

方兴未艾
“专项调查数据表明，当前我国游客夜间旅游

参与度高、消费旺，九成左右游客有夜间体验的经

历。”中国旅游研究院院长戴斌表示，近年来，夜间

旅游消费数据保持着稳步增长态势。

据中国旅游研究院旅游经济实验室助理研究

员张佳仪介绍，数据显示，仅2019年春节假期期

间，国内夜间消费的总额、笔数就分别占到了总消

费的28.5%、25.7%，而在夜间消费中，夜间旅游消

费占比又达到了约三成，“夜间旅游已成为旅游目

的地夜间消费市场的重要组成部分。”张佳仪告诉

北京商报记者，现阶段，我国游客国内旅游的平均

时长在3天左右，人均停留时间为2.03晚，随着旅

游消费需求日趋多元，夜游已经开始逐步释放颇

为“可观”的市场潜力。

实际上，夜间旅游的概念在国内兴起时间不

长。中国旅游研究所夜间旅游课题组成员赵一静

介绍，狭义来看，游客利用18:00以后的闲暇时间

在目的地进行体验活动都可以称作夜间旅游。而

戴斌则进一步表示，目前行业内普遍形成了“黄金

四小时”这一对夜间旅游时段的认知，即每日18:

00-22:00，“对于越来越多追求异地生活方式深

度体验的游客而言，这一时段其实已经成为了他

们旅游消费的高峰期。”戴斌表示。

“具体来说，夜间旅游主要是夜景观光旅游、

夜间节事旅游、夜间文化艺术休闲游、夜间演艺体

验游、街区夜游、景区夜游六种。”赵一静直言，调

研结果显示，夜间旅游的发展能够有效推动目的

地延长游客停留时间、刺激当地旅游消费、活化商

圈。虽然旅游业对于夜间旅游前景整体都颇为乐

观，但报告也提出，目前夜间旅游存在供给不足、

供需不匹配等问题，夜间旅游尚处于市场导入期

和产业培育期。

供给缺位
“有71%以上的受访企业预计，未来我国的夜

间旅游市场需求将持续旺盛。”张佳仪介绍，但在

此背景下，供给端参与调研的657家旅游企业中，

72.99%的旅游企业提供的夜游产品品类仅占全

部旅游产品的30%以下，还有79.24%的旅游企业

夜游产品收入占企业总收入比重不足30%。

报告进一步提出，专项调查数据显示，参与调

研的旅游企业中，夜游产品投资规模在5%以下的

企业占比23%，投资规模在6%-10%的企业占比

28%，投资规模在10%-20%的企业占比26%，投

资规模超过30%的企业占22%。其中，分别有超过

三成的企业选择了更“稳妥”的投资方式，即有

30.7%的受访企业更倾向于与政府合作投资夜间

旅游产品，有32.6%的企业愿意与国内其他企业合

作投资，这两项占比远超愿意独资的企业比例。对

此，有专家直言，可见，旅游企业整体对于夜间旅

游产品的投入还是相对谨慎的。

“从夜游产品的供给侧角度看，现阶段，我国

旅游企业的夜游领域投资、产品供给数量和盈利

水平等均较白天旅游产品有很大差距。”张佳仪告

诉北京商报记者。中国旅游研究院副研究员吴丽

云提出，虽然现在我国已经有不少企业开始入局

夜间旅游市场，开发了一些相对成熟的夜市街区、

夜间演艺等产品，但是当期市场上还缺少对于目

的地城市的综合性夜游产品的打造。“市面上已有

的夜间旅游产品往往是单体形式的，不成系列、没

有形成综合效应，对当地消费和市场的带动作用

也就相对有限，整体占当地旅游市场规模也就很

难与日间产品‘抗衡’。”吴丽云直言。

尚处谨慎期
在张佳仪看来，之所以旅游企业看好却又迟

迟不肯大举进军夜游市场，与夜间旅游本身市场

规模、客流不够稳定有密切关系，“这一新兴业态

正处于起步阶段，而且，目前我国各地能够支撑夜

游的软硬件基础有着明显的差距，夜间旅游产品

的开发又十分受目的地城市基础条件限制，所以

旅游企业投资普遍相对谨慎。”张佳仪表示，现在，

市面上大量夜间旅游产品供给并非旅游企业提供

的，比如在目的地就餐、看电影、去剧院等，而这些

服务设施主要是面对包括当地居民在内的更广阔

消费群体的。

报告也提出，目前夜间旅游消费的发展也受

制于安全、交通等因素的限制。数据显示，49.4%的

受访者认为夜间旅游安全问题是夜游消费的痛

点；38.8%的人认为，由于白天行程安排相对较满，

旅游产品普遍对白天、夜间行程安排不均衡，因

此，为更好地休息、优先保障日间旅游只能牺牲夜

间旅游。还有25.8%的受访者认为交通不便也是限

制夜游消费发展的主要因素。

“不过，整体来看，未来夜间旅游还是有着明确

的投资热点，有25.6%的受访企业愿意投资休闲设

施和休闲氛围相关的产品，有22.5%的企业希望侧

重于美食和夜市，还有21.2%和18.4%的企业想要投

资夜间体验活动和夜间表演/演艺。”张佳仪表示。

戴斌认为，加快投资研发产业链，是缓解夜间

旅游供需矛盾的有效途径，“景观之上是生活，不能

一提及夜间旅游就直指山水实景演出和大型主题公

园，应在充分挖掘本地居民的夜间休闲资源、场所和

项目的基础上，让游客参与进来，扩大消费基础。像

苏州的评弹表演、北京的老舍茶馆、上海的彩虹合唱

团、东北二人转等，都可以为游客所共享。”

北京商报记者 蒋梦惟

夜间旅游游客画像

数据来源：中国旅游研究院

夜游安全难保证
夜间需要休息

交通不便
夜游产品不好玩

花费过高

主流群体：中青年情侣游客、家庭游客
体验时间：黄金四小时 18:00-22:00
停留时间：3-4小时为主 占48.1%

受访游客认为夜间旅游消费发展痛点
49.4%
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