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上汽斯柯达携手斑马网络推新
北京商报讯（记者 刘洋）上汽斯柯

达与斑马网络近日举行合作签约仪式，

双方合作的首款车型明锐智行款于近

日上市。未来，上汽斯柯达更多车型也

将陆续搭载斑马智行互联系统，跨入智

能网联汽车时代。

据了解，2019年是明锐诞生60周

年，上汽斯柯达推出明锐智行款车型，

官方指导价为11.99万-16.99万元。在

售价不变的基础上，该车型搭载斑马智

行互联系统，不仅拥有宽敞实用的驾乘

空间及良好的经济燃油性等明锐车型

的传统优势，还为消费者带来更多信息

娱乐及互联网生态体验。斯柯达更为用

户准备多重流量补贴，不仅使用导航及

相应资源包下载、智能语音识别、在线

升级等服务所产生的基础流量完全免

费；此外，还有持续三年定向赠送音频

娱乐流量，第一年还将一次性赠送3GB

WiFi热点流量，用于车内用户的设备

连接上网。

值得关注的是，未来上汽斯柯达明

锐旅行车、柯珞克、速派等更多斯柯达

车型也将搭载斑马智行互联系统。

捆绑消费端 新特能否玩转造车新逻辑

3月14日，领先的汽车新零售品牌

花生好车第500家直营门店高新店于甘

肃兰州正式开业，直营渠道网络壁垒得

到进一步夯实，这意味着在花生好车所

覆盖的400余座城市及其周边，上亿消

费群体都将享受到花生好车提供的标

准化优质用车服务。

活动现场，上汽通用、合众新能源

分别与花生好车签署战略合作协议，联

合创始人陈鹏云提到，花生好车2019年

将在现有直租业务基础上，为消费者带

来更丰富的车型以及灵活多变的消费

租赁产品，打通可连接的全场景平台，

构建汽车零售领域的新5S服务体系。

据悉，位于兰州老城区的高新门店

是花生好车在兰州市的第九家门店，是

甘肃省的第50家门店，花生好车西北战

区总经理张亮透露，预计在2019年底，

兰州市内花生好车门店将达到12家，全

方位覆盖每一位潜在用车客户，更为深

入地撬动低线城市的增量市场。

“今年我们在稳步开拓市场外，更

重要的核心是放在门店的精细化运营

上。”花生好车联合创始人陈鹏云提出

新5S服务体系概念：Sale-lease———买

卖到租赁的切换；SKU-more货架上的

商品可选择性多；Scene-connect打通

可连接的全场景平台；Spreader-con-

sumer 消 费 者 也 是 传 播 者 ；Ser-

vice-relaxed轻松无忧的车后服务。

陈鹏云表示，花生好车还将联合保

险业、金融业、经销商、电商平台等行业

的各大头部企业，以现有500家直营门

店为线下交付场景，构建全新的汽车无

界零售模式，打造出开放、多元、融合的

汽车新5S服务体系。

直营门店突破500家
花生好车构建汽车新5S服务体系 北京商报讯（记者 刘洋）牵手不到

10天，华晨汽车与苏宁集团又火速“合

体”。近日，由华晨汽车携手苏宁集团举

办的“国民精品车 爱我大中华”中华万

里行，在延安、遵义、井冈山、华西村、沈

阳五地齐发，贯穿南北纵横西东。

华晨汽车集团党委书记、董事长

祁玉民表示，其实“中华万里行”就是

汽车下乡。据了解，本次活动，华晨中

华旗下车型将行驶国内31个省级行政

区域。华晨汽车集团总裁助理、销售公

司总经理刘宏介绍，本次活动共计有

200辆车，分成若干小分队，每个小分

队一般设定6-7辆车，同时配1辆下乡

服务车，是采用“5＋2”模式进县、进

村，与用户建立直接档案联系，同时利

用两天时间在乡镇集市，举办舞台活

动，同时进行品牌车辆宣传。

据悉，华晨汽车联手苏宁集团开

启“中华万里行”，也是看重苏宁集团

的渠道下沉能力。华晨汽车将充分引

入苏宁智慧大零售开发战略下家电下

乡的成功经验，本次中华万里行将以

客户为中心，打通销售壁垒，实现线上

与线下互补、客户群体互补，以新零售

思维构建汽车交易大生态，不仅为消

费者带去物超所值的国民精品车，也

将“三心”服务承诺带到城市街头和田

间地头，让每一位中华消费者都能享

受贴心、随心、放心的出行体验，引导

消费升级，带动汽车产业和国民经济

发展。

华晨牵手苏宁启动“中华万里行”

近日，曾仅用425天完成第4000

辆DEV1下线的新特汽车，发布“特

有FUN”会员生态，并推出SITECH

D·OS2.0智能操作系统，欲通过联合

小米有品、小猪短租、VIPKID、驴妈妈

旅游等合作伙伴，打破单纯卖车模

式，从消费端提升黏合度，增加产品

附加值。据了解，基于会员生态推出

的SITECHD·OS2.0智能操作系统，

新增特饭商城、会员活动、用户定制、

车友社交、新特钱包五大功能。同时，

在五大功能中，包括招商银行、驴妈

妈、小米有品、考拉FM听伴、小猪短

租等也将在新特DEV1开启支付入

口。按照新特的构想，欲通过全新升

级的会员体系，将用户与企业之间的

联系变得更加密切。

目前，蔚来等造车企业的智能操

作系统，多为全车软件升级和自动驾

驶升级等领域，对于消费者能够接受

车内智能操作系统接入移动支付，新

特汽车CEO先越认为，目前新特汽车

已经迈过新造车势力的量产交付关

口。同时，2019年，无论国内还是全球

车市，均面临竞争日益激烈的现状，

而未来汽车核心功能和卖点也正在

发生转变。对于新特汽车来说，如何

为消费者提供产品之外的价值，拓展

盈利模式，成为关键。“与蔚来等新造

车势力推出的产品不同，新特汽车主

打城市短途通勤，主打市场也为三四

线城市，2019年底亮相的第二款新车

依然为A0级车型，而这部分消费者

更能接受无现金支付理念，也更愿意

尝试跨界运营商合作带来的便利。”

他说。

据了解，根据新特汽车消费人群定

位，新特SITECHD·OS2.0智能操作

系统，还将1.0系统时的车辆、用户单向

接收厂家信息的模式，转变为厂家、跨

界供应商与用户间的多向互动。对此，

新特汽车智能互联中心总经理肖华东

解释称，例如SITECHD·OS2.0智能

操作系统加入小米有品、网易严选等

跨界供应商后，当车辆驶过不同地点

时，特饭商城会针对驾驶者喜好提供

合适意见。同时，当附近有新特车友发

起拼团时，车主也会收到提示是否参

与拼团。此外，借助新特与招商银行合

作的新特钱包，用户无需在停车场、高

速公路收费站、充电桩等地进行复杂

缴费，费用将通过新特钱包自动扣除，

自动形成账单，用户只需偿还信用卡

即可。

业内人士认为，在众多新势力造车

企业中，新特的市场定位较为明确，更

偏向于代步车的属性。而在该属性下

加入移动支付入口等，能够避开与很

多智能汽车正面对抗，探索出一条差

异化发展路线。

北京商报记者 蓝朝晖

随着蔚来、小鹏、威马、新特
等新造车势力开始新车交付，此
前被人诟病的PPT造车，终于不
再“纸上谈兵”进入市场销量检
验阶段。然而，在众多量产前放
言对标特斯拉的新造车势力中，
唯有蔚来采用高举高打策略，在
国内市场与特斯拉较劲。对于众
多新造车势力来说，如何在低价
纯电动汽车市场与传统车企竞
争，除产品本身外，增强消费者
黏合度成为部分新造车势力的
选择之一。

图片来源：新特汽车官网


