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知乎推出“盐选会员”

北京商报讯（记者 魏蔚）3月18日，知乎正式宣
布推出“盐选会员”服务体系。相较于2018年知乎大

学推出的“读书会会员”和“超级会员”，“盐选会员”

围绕知乎全平台内容与用户服务进行了多项升级，

核心涵盖“付费内容”权益、“社区功能”权益及会员

用户的“身份权益”三大维度。

在新增的“社区功能”权益维度，用户可以通

过首页关键词屏蔽、评论区发图等专属功能提升

日常使用知乎的浏览、讨论体验。此外，知乎还新

增会员专属标识、会员专属客服等会员用户的“身

份权益”，在原有知乎大学一站式精选知识服务的

基础上，知乎也对“付费内容”进行了权益升级。据

悉，“盐选会员”所提供的增值权益将不会对知乎

社区本身秩序和问答排序的公平性产生影响。目

前，用户可以198元的价格订阅知乎“盐选会员”一

年期服务。原有知乎“超级会员”将自动无缝升级

为新的“盐选会员”。

这不是知乎在会员服务上的唯一布局。3月8

日，知乎会员与京东PLUS会员达成深度合作，共同

推出“京知联名会员卡”。用户现在购买“盐选会员”，

可同步获得京东PLUS会员，享受会员专享价等购物

特权，还可以在京东App内领取爱奇艺VIP，享受爱

奇艺相关视频权益服务。

同期，知乎大学事业部也更名为知乎会员事业

部，更明确将会员业务作为公司战略发展目标之一，

知乎大学作为支持专业内容生产者生态的服务体系

将继续保留。

截至2019年1月，知乎拥有超过 2.2亿用户，

其中大部分为 18-35岁、追求自我提升的年轻人

群。针对此次“盐选会员”的推出，知乎创始人兼CEO

周源表示：“我们认为会员应该是用户获取可信赖解

答的重要方式，应该成为知乎内容消费的第二场景，

应该和社区内容有更深入融合。我们希望把知乎的

‘盐选会员’服务打造为全网优质付费内容的精选，

并且与社区平台深入整合，进一步丰富和完善知乎

的商业模式。”

·微观点·

孙正义 软银CEO

■ 人工智能将是人类历史上最大的革
命， 智能机器人甚至将帮助提供我们基本收
入保障。 人工智能这个工具可能会变得比我
们自己更聪明。

马化腾 腾讯CEO

■人类善用科技的智慧必须胜过日益强
大的科技。 确保人类在赛跑中获胜的关键在
于， 未来的孩子们是否能够拥有一双相互协
调、同等强壮的“腿”：科技与文化。

李彦宏 百度CEO

■ 未来若干年，无人驾驶、自动驾驶的程
度会逐步提高， 普及渗透的范围也会越来越
广，尤其是“最后一公里”的无人驾驶可能会
提前实现。

内容平台对做号没那么愤慨
张绪旺

“露露事件” 将内容创业又推
向了争议风口。如果说咪蒙类公号
是挑战民众的情绪底线，露露这样
的做号集团， 看起来无伤大雅，就
好像茶余饭后的文字版，揪住内容
本身都是糊涂账，最后变成“存在
即是合理”。

人民需要娱乐，需要高质量的娱
乐，平台需要解决的可不只是素质和
水平问题， 因为还有商业流量在作
祟。通常来说，娱乐八卦、坊间传闻，做
号集团能够轻松打造10万+， 从内容
平台分走真金白银， 某种程度上，
它们投机取巧的力度比原创风格
的咪蒙还要大。

但悖论的是， 从舆论层面，露
露们打造的内容确实争议不大，老
百姓看了最多揶揄疑惑“这是假的
吧”，最多臭骂几句“真是标题党”！

八卦娱乐，一直是内容平台最
重要的流量池子，从论坛、博客时
代延续至今，在微博、微信、头条、
企鹅号等新媒体狂潮中大放异彩。
原因很简单， 技术门槛越来越低，

受众群体越来越广。
有明星就有噱头，有噱头就有

点击，有点击就有广告……这是成
熟到不能再成熟的商业模式。很多
人觉得资讯传播变了，从中心化编
辑模式，变成了去中心化的个性分
发，是最时髦的信息流业务。但对
流量来说， 没什么本质的变化，以
前大家看同一个八卦，现在每个人
看到每个人关心的八卦，八卦更多
流量更大，平台更赚钱。

为什么写娱乐传闻的露露比
写科技深度的三表更赚钱，就像解
答为什么偶像剧男一号比偶像剧
编剧更赚钱一样困难。

但困难不代表责任方不去尝
试着解决，普通百姓可以说存在即
是合理，平台不能。除非这个平台
表明“我就是打造娱乐八卦聚散
地”，显然腾讯、网易、头条、微信都
不是这样的定位，反倒是趣头条敞
亮得多。

更何况做号集团干的活儿，
能够从技术层面进行甄别。 内容

平台的第一要义是扶持优秀的内
容创作者，创作不是精英文化，也
绝非毫无门槛。 对于平台公平和
内容生态长远发展看， 做号集团
真的无一是处， 它们可以是广告
分销商，可以是流量运营者，但与
内容没有关系。

从互联网的属性看，以流量论
英雄看起来合理，看起来是受众投
票，但营销技巧层面超越了内容价
值本身。

从这个维度，新闻客户端和共
享单车没啥本质区别，可以通过各
种噱头吸引用户， 但时间久了，没
有核心的吸引力，厌倦了肤浅体验
的用户就会离去。

当然， 这些顾虑在特定的竞
争节点，内容平台根本不会在乎，
KPI压力仍会指引各种扶持政策
对流量示好，对于做号集团，只要
不碰触敏感话题， 内容平台没那
么愤慨， 行业的觉醒还得等市场
进一步集中， 等受众学会理性地
用脚投票。

“4G改变生活，5G改变社会”

已是全球共识，5G带来的不只是网

络速度的变化，它将全面渗透生

活，引发一系列产业革命，成为经

济增长新引擎。

过去一年，全球5G标准冻结，

中国正式发放5G商用牌照，推动我

国5G商用步入产业冲刺“快车道”。

截至目前，中国提交的5G国际标准

文稿占全球的32%，主导标准化项

目占比达40%，推进速度、质量均

位居世界前列。

在上月结束的世界移动通信

大会上，中国参会厂商展示的5G产

品及解决方案备受瞩目。但5G的大

幕才刚刚拉开，“唯快不破”不是5G

发展的唯一真理。任何技术都具有

两面性，当世界乘着5G的翅膀全速

前进之时，我们更应该理性地看待

5G速度。

“随着5G的落地商用，AR、VR

以及AI这些交互技术肯定会迎来

大发展，其中的新业务、新架构、新

技术，都对安全提出了新的挑战。”

360集团董事长兼CEO周鸿■表

示，新技术带来的安全问题，传统

攻防思路、人工防御肯定要被淘

汰，要靠技术升级来解决。

周鸿■指出，5G在网络安全方

面最大的挑战在于它构筑了万物互

联的基础，海量IOT设备的普及和

数据的传输成为可能。“未来联网设

备将数以百亿计，每一个都可能成

为攻击的切入点，防不胜防。网络安

全从虚拟的网络空间直接映射到现

实世界，网络威胁扩展至国家安全、

社会民生安全以及人身安全等。”

以自动驾驶为例，凭借高带宽、

低延迟、大容量数据传输等特性，

5G成为推动自动驾驶全面落地的

关键技术。然而，自动驾驶汽车所搭

载的部件、系统对5G网络的高度依

赖，也加剧了安全风险（例如自动驾

驶搭载的视觉感知安全系统会被有

针对性地攻击欺骗，导致车辆急停

或者发出错误指令），传统安全防护

机制已不能满足自动驾驶网络的安

全需求，需要在自动驾驶普及前，推

出新的安全防御机制。

上述案例只是5G时代安全风

险的“冰山一角”，作为万物互联的

全新引擎，5G带来新的技术、新的

赛道、新的商业模式，也开拓了纷

繁复杂的应用场景。然而场景越复

杂，安全问题就越多。5G安全风险

已经从网络空间全面渗透到物理

空间，关乎个人、行业乃至国家安

全。“新技术带来的安全问题，要靠

技术升级来解决。”周鸿■认为，解

决万物互联时代的安全问题，能够

防范的唯一方法就是利用基于大

数据的人工智能。

“网络安全是一个整体，5G时代

需要网安产业、互联网企业、传统制

造业等协同合作，把安全生态做起

来。”为此，作为全国政协委员，周鸿

■在今年两会带来了一份“统一安

全大数据，共建国家级网络安全大

脑”的提案，建议将国家级网络安全

大脑列为国家重大工程专项，并在

新型举国体制的建设过程中，加快

推进国家级网络安全大脑建设。

5G技术革命决定了中国能在

全球科技竞赛中走多快，然而5G安

全防御将决定中国能走多远。放眼

全球，各国在加速5G落地的同时，

已纷纷开启全面的5G安全布局，预

计到2030年全球5G安全市场规模

将达到75.3亿美元。

没有信息安全，就没有国家安

全。而在复杂的网络环境下，传统

网络安全防御体系已经不能解决

问题，需要将5G安全核心技术的

“命门”掌握在自己手中，形成适应

中国5G发展的安全免疫系统，进而

在5G时代全面到来前构建一个中

国5G的大安全生态。

去年360提出“安全大脑”战

略，基于新型物联网环境下，利用

大数据、人工智能、区块链技术等，

将安全防御从网络空间延伸至物

理空间，实现安全问题的自动化、

智能化响应和处置。

正如5G时代的繁荣需要政府、

运营商和各行各业共同努力，5G下

的大安全生态也需要产学研各方通

力合作。“网络安全形势越来越严

峻，我深感压力和责任重大。360作

为国内最大的网络安全企业，要承

担自己的使命，发挥自身的技术、人

才、数据等优势，为国家安全、社会

民生安全贡献价值”，周鸿■表示。

周鸿祎:5G时代，安全应跑在速度前面

抛砖引玉

孙丕恕 浪潮董事长

■ 应由制造企业和信息技术企业双轮驱
动， 应鼓励工业装备制造商与工业互联网平
台运营商合作，加快企业全链条数字化改造。

（以上观点不代表本报立场）


