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中国成高端彩电主战场
访LGDisplayTV全球事业部长吴彰浩

国产无线吸尘器将实现弯道超车

老板电器打造厨房第二中心

用诚意回馈消费者 3·15夏普推买电视送一年保修服务

随着国内轰轰烈烈的消费升

级浪潮，中国市场已经成为高端产

品试水的最佳市场。“我们看到，在

过去一段时间，中国一直是新技术

接 受 程 度 最 高 的 国 家 。”LG

DisplayTV全球事业部长吴彰浩

日前对北京商报记者表示。

数据显示，在3D技术出现后，

中国市场在三年内达到了35%的接

受度，远高于其他国家和地区；而

4KTV技术更是在三年内达到了

64%的接受度，几乎比其他地区高

出一倍。随着经济进一步发展，消费

者购买力增强，中国已经成为推动

新技术、新产品发展的核心市场。

今年1月29日，国家发改委等

10部委联合印发了《进一步优化供

给推动消费平稳增长促进形成强

大国内市场的实施方案（2019年）》

（以下简称《实施方案》），《实施方

案》中特别提到促进家电消费，包

括支持绿色、智能家电销售；促进

家电产品更新换代，这也为高端电

视市场发展提供了充沛的动力。根

据市场调查机构IHS预计，2019年

中国OLED电视市场将比2018年

增长约70%。

吴彰浩透露，OLED阵营从

2014年的3家厂商，已经发展到超

过15家重要厂商。在刚刚结束的

AWE2019上，北京商报记者就看

到，包括海信、创维、索尼、康佳、长

虹等主要的电视厂商都展示了

OLED电视。市场调研机构奥维云

网（AVC）黑色家电副总裁董敏表

示，中国高端电视市场潜力巨大。

随着中国厂商将OLED作为主力推

向市场，OLED电视将在高端市场

赢得更多份额。

2018年，LGDisplay在中国广

州投建了全球领先的8.5代OLED

生产线，这是LGDisplay在韩国本

土以外的首条OLED生产线，据悉，

2019年三季度该生产线将投产。届

时，创维、海信等中国电视企业将

能够获得更为稳定的面板供给和

技术支持，这无疑将为中国OLED

电视市场带来新的动力。

据吴彰浩介绍，LGDisplay广

州8.5代线的设计产能为6万片（玻璃

基板），其满产后，LGDisplay全球

总体产能将翻番至13万片，这将为

OLED进一步快速扩大市场份额夯

实基础。LGDisplay广州8.5代

OLED工厂建成后，中国将成为全球

第二个OLED电视面板生产基地，这

也将带动OLED周边上下游产业链

在中国扎根，使中国成为OLED产业

未来发展的核心动力源之一。

“在即将到来的DoT（Display

ofThings，显示为中心）时代，

OLED将成为链接人与人、人与物

的最佳窗口，而中国OLED阵营厂

商在AWE2019上的共同亮相则

证明，OLED将迎来全新的中国时

代。”吴彰浩说。

北京商报记者 金朝力/文并摄

北京商报讯（记者 金朝力）3月14日，在上海
AWE上，老板电器首次向外界全面清晰地阐释了

中式蒸箱战略规划。2018年，老板电器将中式蒸箱

确立为具有战略意义的第二品类，并且成立了蒸

箱事业部，创办中国蒸文化研究院，集中各方面资

源推动蒸箱品类快速发展。

老板电器蒸箱事业部CEO蒋凌伟表示，2019

年将是蒸箱品类的加速年、认知年，老板电器将联

合多家合作伙伴共同推广蒸箱，在广大消费者心

中建立对老板中式蒸箱的认知。“我们将在创造中

国新厨房的全新品牌理念指引下，努力使中式蒸

箱像今天的油烟机一样普及，成为中国厨房的必

备电器。”老板电器还发布了下嵌式蒸箱、台式蒸

箱、蒸烤一体机等多款新品。

北京商报讯（记者 金朝力）近日，科沃斯集团
旗下高端智能电器品牌TINECO添可正式发布了

全球首台会思考的智能吸尘器———PUREONE，

引领无线吸尘器行业走向“智能”时代。

“从功能到智能，TINECO添可会思考的智能

吸尘器PUREONE，开启智能吸尘技术，不同灰尘

自动调节不同吸力，清扫更干净，噪音变更小，续

航更持久，机器更耐用。”TINECO添可PURE

ONE无线吸尘器以人工智能技术为跳板，改变当

下寡头局势，让国产无线吸尘器行业实现弯道超

越。据美国亚马逊2月无线吸尘器市占率数据显

示，TINECO添可以12.9%的市占率跃居美亚榜

单第二位，成为戴森Dyson强有力的竞争对手。

正值一年一度的3·15消费者权益

保护日到来，消费者的权益得到了空前

的关注，尽管很多人关注产品质量问

题，但是产品质保时间也是非常值得关

注的问题，一般售后时间都是一年，实

际上消费者的电视出现问题都是在刚

刚过保不久的时间，对此夏普在3·15消

费者权益保护日来临之际，秉承着对消

费者负责任的原则，推出了买电视多送

一年质保的活动。

自2019年3月15日（以当天开具的

发票为准）起，凡是购买夏普电视的消

费者都可以享受多赠送一年保修的超

值服务，在原有三包保修服务（整机一

年，液晶屏幕三年）的基础上，再多赠送

一年整机保修，夏普希望用品质和服务

构筑与顾客的信赖关系，让用户“下一

次也买夏普，一直用夏普”，这是夏普售

后为之努力的宗旨。

夏普电视
用诚意和创意回馈消费者

诚意和创意是夏普公司经营的两

大信条，秉承着诚的原则，夏普一方面

狠抓产品质量，最大程度上减少因生产

环节产生的质量问题；另一方面提升售

后服务的水平，让消费者在产生疑问的

时候第一时间得到妥善的解决。

此次正值3·15消费者权益保障日，

夏普也顺势推出了买电视多送一年质

保的活动，让消费者在购买电视的时候

更加放心，省去购买夏普电视的后顾之

忧，真诚地把优惠回馈给消费者；另一

方面赠送质保的活动也侧面说明夏普

对自己产品质量的信心。

此外，夏普不仅是在产品质量和售

后服务上思考良多，而且在产品的质

检、包装以及运输上都有自己严格遵守

的程序，拿质检为例，夏普拥有九大检

测程序。分别是高温、低温、高湿度动作

试验、常温老化试验、振动试验、底座反

转角度试验、静电试验、壁挂耐久试验、

雷击试验、电源顺江试验以及跌落试

验，通过严格的试验保证消费者拿到质

量最优的产品。而在包装和运输上，夏

普也有自己独特设计，最大限度保证产

品在运输途中万无一失。

夏普全产品品类矩阵
陆续登陆中国市场

夏普在2018年9月宣布中国纳入全

球一体化战略之后，不仅推出了

8K+AIoT战略，而且还推出了旷视以

及睿视两大系列黑电产品，其中旷视系

列拥有8K等顶尖技术，就在刚刚开始的

AWE2019上，夏普也带来了最新的80

英寸8K电视80A9BW；睿视系列则分

别主打AI人功智能、平衡性能以及时尚

设计等，重新梳理过的黑电产品划分更

加明晰，也更方便消费者选择和购买。

与此同时，夏普的白电产品也将一

同进入中国市场，包含空气净化器、冰

箱、洗衣机、吹风机、水波炉、无水锅、空

调、除湿机、美发棒、吸尘器和榨汁机等

消费者最常用的白电品类，甚至还有为

宠物设计的身体调理器等。此外还包含

蓝牙耳机、音箱、dynabook笔记本电脑

以及OLED手机产品等等，都将在日后

逐渐进入中国市场。

中国内地市场是夏普全球一体化

战略最重要的一员，全产品品类矩阵的

陆续推出，也表示夏普深耕中国市场的

决心，并严格遵循夏普诚意与创意的经

营理念，真正为中国消费者带来优质好

用的产品。


