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易鑫集团净利润同比减少26％

北京商报讯（记者 刘洋 濮振宇）3月19日，汽车金
融交易平台易鑫集团发布2018年年度业绩公告显示，

集团收入55.33亿元，同比增长42％，毛利24.75亿元，同

比增长13％。经调整净利润为3.45亿元，同比减少26％。

从业务规模上看，2018年，易鑫集团汽车融资交

易总数约48.4万笔，同比增长21％，公司通过贷款促

成服务及自营融资业务促成的汽车融资额约为380亿

元，同比增长26％。

分业务类型看，2018年，易鑫集团交易平台业务

收入7.62亿元，同比减少21％；贷款促成服务收入为

5.39亿元，同比增长126倍；广告及其他服务收入2.23亿

元，同比减少77％；自营融资业务收入47.71亿元，同比

增长62％；融资租赁服务收入41.01亿元，同比增长

55％；其他自营服务收入为6.7亿元，同比增长132％。

对于收入变动原因，易鑫集团表示，交易平台业

务收入减少、广告及其他服务收入减少，源于集团策

略性侧重贷款促成服务，同时向Yusheng出售二手车

交易相关若干资产，因此策略性减少广告及会员服务

和二手车交易促成服务等。而自营融资业务收入增

长，主要源于过往年度现有融资租赁交易收入增加。

易鑫集团为国内互联网汽车金融交易平台，成立

于2014年，由腾讯、京东、百度、易车共同投资，平台上

包括新车交易、二手车交易、汽车贷款、汽车保险、汽

车租赁等多项服务。截至2018年6月30日，易鑫集团

累计交易量约85万笔。

·产业动态·

国家油气管网公司面世在即

中国电信2018成绩单：流量收入快速增长

健合集团2018年营收破百亿元

北京商报讯（记者 钱瑜 姚倩）3月19日，健合集团
发布了2018年财报，公司实现营收101.33亿元，同比

增长25.2％。其中，BNC业务(婴幼儿营养及护理用品

板块）与上年同期相比增长25.8％达58.9亿元，ANC业

务 (成人营养及护理用品板块）与上年同期相比增长

24.3％达42.4亿元。2018年，婴幼儿营养及护理用品业

务与成人营养及护理用品业务分别占总营收的58.1％

和41.9％。

对于BNC业务的增长，健合集团在公告中表示，

主要得益于合生元、HealthyTimes、Dodie三大品牌

全线发力。其中，中国婴幼儿配方奶粉业务仍然是健

合集团BNC业务最大的贡献来源。健合2018年在中国

婴幼儿配方奶粉业务增长21.3％达45.1亿元。

Biostime合生元及合生元旗下超高端有机子品牌

HealthyTimes婴幼儿配方奶粉产品的销售额分别

增长18.9％与171.8％。

在ANC业务板块，2018年，健合集团Swisse品牌

所营运的ANC业务收入达859百万澳元，按经货币调

整可比基准计算较上年同期增加30.3％。澳新市场与

中国市场的主动销售分别增加13.7％及63.2％。

多闪用户无法使用微信昵称与头像

北京商报讯（记者 石飞月）3月19日，记者在视频
社交App多闪收到弹窗，称由于腾讯方面的要求，希

望用户修改在多闪或者微信上的账户头像与昵称。

多闪弹窗显示：“根据腾讯公司强烈要求，您在微

信/QQ上的账户信息，包括头像、昵称的权益属于腾

讯公司，如果您多闪的头像昵称与微信/QQ一致，需

要修改在多闪或微信/QQ上的头像昵称。如果昵称是

真名，我们觉得可以保留。”这意味着用户必须在微信

/QQ或者多闪上，就自己的昵称和头像“二选一”。

多闪是抖音在今年1月推出的视频社交软件，面

向年轻人，主打亲密关系。多闪是抖音私信功能的升

级，也是抖音首次正式尝试进军社交领域。

腾讯对多闪曾多次屏蔽。今年1月15日，在多闪发

布会现场，有观众拿着手机想要扫码下载试用，却发

现“多闪”下载链接被微信屏蔽了，页面显示“因网页

包含不安全内容，被多人投诉，已停止访问该网页”。

几天前，腾讯应用宝又开始屏蔽多闪App。

此前，今日头条CEO陈林在多闪产品说明会时曾表

示，多闪和微信不是竞争关系，多闪所做的是亲密关系

的社交，而微信更像是个人全部社会关系的即时通讯

社交基础设施，“微信不必把我们当作竞争对手”。

有消息称，腾讯正在天津滨海法院推动一项诉讼

禁令，腾讯在禁令申请中认为，多闪用户使用自己的

微信头像和昵称，是侵犯腾讯所拥有的“用户数据”，

腾讯要求多闪方面停止使用。对此，腾讯方面回应称，

向法院提起诉讼的原因是抖音超范围和违规使用来

源于微信/QQ的用户头像、昵称等数据，并擅自提供

给多闪产品使用。

一汽-大众奥迪最高降5.5万

北京商报讯（记者 刘洋 濮振宇）3月19日，一汽-
大众奥迪宣布，近日国家相关部门发布关于增值税税

率调整的通知，自4月1日起全面降低制造业增值税税

率。一汽-大众奥迪决定自3月19日起，下调全系在售

车型官方指导价，提前惠及用户。

据了解，此次官方指导价调整涵盖奥迪品牌全系

在售车型，最大降幅为5.5万元。其中，奥迪Q2L

35TFSI时尚动感型价格下调1.02万元；奥迪Q5L

45TFSI尊享时尚型价格下调2.1万元。

此前，针对4月1日我国将调降增值税税率的政策，

奔驰、宝马、捷豹路虎、沃尔沃和林肯等豪华品牌已纷纷

启动官降，相关车型官方指导价降幅最高超6万元。

《政府工作报告》中提到，“深化增值税改革，将制

造业等行业现行16％的税率降至13％，将交通运输

业、建筑业等行业现行10％的税率降至9％，确保主要

行业税负明显降低”。

营收利润双增
从整体来看，中国电信营收和利

润情况良好。数据显示，中国电信2018

年全年实现营收3771.2亿元，同比增长

3％，其中服务收入为3504.3亿元，同比

增长5.9％，净利润212亿元，同比增长

13.9％。

流量经营方面，中国电信的流量

收入保持了快速增长的势头，截至

2018年底，手机上网收入1112.18亿

元，较2017年增长22.4％；宽带用户净

增1226万户，达到1.46亿户。由于市场

竞争日益加剧，有线宽带接入收入为

742.62亿元，较2017年下降3.2％。

在收入结构上，受OTT等业务替

代的影响，语音业务收入为508.11亿

元，较2017年下降17.6％，占经营收入

的比重为13.5％。语音收入占比不断下

降，互联网收入为1908.71亿元，同比增

长10.6％，占经营收入的比重为50.6％。

此外，信息及应用服务收入为

834.78亿元，较2017年增长14.3％，占

经营收入的比重为22.1％，成为中国电

信收入强劲的增长点。财报显示，增长

主要得益于IDC、云业务、天翼高清等

新兴业务的快速发展。而通信网络资

源及设施服务业务收入为202.11亿元，

较2017年增长5.7％，占经营收入的比

重为5.4％，主要原因是数字电路服务

业务和IP-VPN业务实现良好增长。

中国电信表示，在面对数字经济

蓬勃发展的历史性机遇同时，也清醒

地看到，未来外部环境复杂严峻，宏观

经济面临下行压力，跨界、同质化竞争

日趋激烈，转变发展模式、推动高质量

发展成为当前首要任务。

行业中位
目前，中国联通和中国电信都已

经公布2018年财报，中国移动上年财

报预计将于月底发布。

从已经发布的财报数据来看，中

国联通与中国电信之间的差距依然存

在，中国电信依然保持稳定的发展速

度，处于行业中间位置。

财报显示，中国联通全年实现服

务收入2637亿元，同比增长5.9％；净利

润达102亿元，同比增长458％。与中国

电信相比，联通的营收和净利润都实

现了更大幅度的增长，尤其是净利润。

在用户数方面，2018年，中国联通

移动出账用户净增3087万户，同比提

升51.8％，总数达到3.2亿户，4G用户净

增4505万户，总数达到2.2亿户，4G用

户市场份额同比提高1.3个百分点。4G

用户占移动出账用户比例达到70％，同

比提升超8个百分点。

而中国电信2018年移动用户数达

到3.03亿户，净增5304万户，其中4G用

户数达到2.42亿户，净增6039万户，4G

用户占移动用户比达到80％，手机上网

总流量同比上升291％。

虽然中国移动的年度成绩单还未

出炉，但在激烈竞争下，中国移动的日

子也不太好过。根据中国移动2018年

三季度业绩，该公司2018年前三季度

实现营运收入5677亿元，同比下降

0.3％；其中通信服务收入为5184亿元，

同比增长0.6％。值得注意的是，这是中

国移动2014年以来首次出现营收下滑

的情况。中国移动在财报中明确表示，

近来面临的市场竞争更趋激烈、流量

价值快速下降，以及取消流量“漫游

费”明显减收的严峻形势。同时表示，

大流量低资费套餐竞争加剧，导致流

量价值快速下降，中国移动通信服务

收入增长面临巨大压力。

移动业务方面，截至2018年9月30

日，中国移动的移动客户总数约9.16亿

户，其中4G客户总数达到6.95亿户；有

线宽带方面，截至2018年9月30日，中

国移动有线宽带客户总数达1.47亿户，

前三季度净增3413万户。

运营商财经网总编辑康钊指出，

三家公司相比，中国移动依然处于行

业龙头地位，不管是营收、利润还是移

动用户数，都超出了联通和电信的总

和。固网宽带方面，虽然发展时间较

短，但已经超过中国联通，与中国电信

的差距越来越小。

押注5G
根据工信部的规划，2019年将实

现5G试商用，2020年实现5G正式商

用。作为三大运营商，此次将会是谁来

主导这次的5G市场值得期待。3G市场

被联通占领，中国移动占了4G市场份

额的67％，这一次5G市场是联通重新

回归霸主还是移动继续稳坐宝位又或

是电信逆势翻盘，将等待时间来揭晓。

目前，三大运营商都在积极为5G

的到来做准备，中国电信也不例外。财

报显示，今年中国电信在5G建设方面

的投入预算为90亿元，同时中国电信

明确，以5G独立组网为目标，将探索

5G网络共建共享，降低网络建设维护

成本。

关于中国电信5G网络推进速度，

从2018年6月中国电信发布5G技术白

皮书算起，其后续动作也未中断。

2018年9月，中国电信建成首个运

营商基于自主掌控开放平台的5G模型

网、与诺基亚贝尔达成人工智能战略

合作。2019年1月，中国电信完成首个

基于虚拟机容器技术的5GSA核心网

功能测试；并计划于2019年3月推出超

过1200台5G终端(包含手机）进行测

试，为即将商用做准备。

在产业合作方面，为推动5G生态

快速发展，2018年9月中国电信宣布启

动“Hello5G”行动计划，决定成立5G

创新中心，与产业界合作开展5G研究

创新。

“此前，中国电信已获发3.5GHz频

段用于全国范围5G网络试验。”产业观

察家洪仕斌表示，3.5GHz这个频段是

5G部署的黄金频段。从产业链的角度

看，当前主流的设备厂商一直是基于

3.5GHz来进行5G的产品研发与测试，

国外主流运营商基本上也是依托

3.5GHz来进行5G网络部署建设，开展

5G网络服务。

北京商报记者 石飞月/文 代小杰/制表

3月19日， 作为三大运
营商中第二个公布上年财报
的公司， 中国电信交上了一
份稳健的成绩单， 营收和利
润双双实现增长。 与其他两
家运营商相比， 虽然与行业
老大中国移动存在差距，中
国电信依然保持着稳定的增
长势头， 且在营收和利润方
面稍强于中国联通。 对于未
来， 中国电信也将宝押在了
5G上，试图抢占先机。

2018年底三大运营商用户数对比
移动用户（亿） 固网宽带用户（亿）

中国移动
9.25

1.57

中国电信
3.03

1.7

3.15
0.81中国联通

政策推动
进入2019年，组建石油天然气管

网公司的进程陡然提速。上周，全国政

协委员、中国工程院院士、中国石油化

工集团有限公司副总经理、中国石油

化工股份有限公司总裁马永生在接受

媒体采访时说，深化石油天然气体制

改革，组建国家石油天然气管网公司

有利于推动能源领域高质量发展，维

护国家能源安全。

3月9日，发改委发布报告表示，深

化石油天然气体制改革，组建国家石

油天然气管网公司，推动油气干线管

道独立，实现管输和销售分开。

组建石油天然气管道公司一直在

酝酿之中。2016年《关于深化石油天然

气改革的若干意见》在征求意见过程

中也提出：“抓紧研究制定实施方案，

分步推进国有大型油气企业的干线管

道独立，组建国有资本控股、投资主体

多元化的石油天然气管道公司，实现

管输和销售分开以保障公平接入。”

2017年5月，中共中央、国务院印

发《关于深化石油天然气体制改革的

若干意见》，明确提出分步推进国有大

型油气企业干线管道独立，实现管输

和销售分开。完善油气管网公平接入

机制，油气干线管道、省内和省际管网

均向第三方市场主体公平开放。

目前，我国管网互联互通已经迈

出了重要步伐，但天然气管线互联互

通程度仍然较低，基础设施落后。数据

显示，截至2017年底，我国建成运行的

长输天然气管线总里程7.4万公里，但

干线管道密度只有7.3米/平方公里，只

有美国的1/8、法国的1/9、德国的

1/10。

放开市场
按照十三五规划，2020年我国天

然气综合保供能力应达到3600亿立方

米以上，这意味着，今年和明年每年都

要至少增加400亿立方米，而新增的天

然气必须与管道配套才能增加，管道

建设跟不上就会成为发展瓶颈。目前

石油石化很多跨省大管道都已经实现

了混合所有制，资产剥离收购也正在

加速进行，成立油气管道公司已是迫

在眉睫。

中国能源网首席信息官韩晓平告

诉北京商报记者，目前企业修建油气

管道一般是根据气田产量来建设，但

是一旦供气量增加，就存在“运不出”

的问题，油气管网公司可以统筹管道

建设，优化资源配置，避免因重复建设

而带来的资源浪费。同时，油气管网公

司也将打破石油公司的纵向垄断，引

入其他外部资本，打破石油石化行业

的一体化垄断，增强行业的竞争力。

据了解，我国天然气管网大型干

线和支干线工程主要由三大石油公司

投资建设，区域内支线主要由三大石

油公司和地方资本投资建设，仅中石

油建设投资就逾天然气管网总投资的

70％。虽然管网投资建设不足已阻碍了

天然气生产供应，但民营企业仍难以

进入，致使天然气管网投资建设的巨

大潜力难以释放，不仅管网建设规模、

速度跟不上现实需求，管网投资建设

的效率和效益也有待大大提高。

厦门大学中国能源政策研究院院

长林伯强也对北京商报记者表示，成

立油气管道公司最重要的一点就是

“无歧视”，谁能进，谁就进。由于管网

建设投资审批必须落实气源和市场，

上游垄断在管网投资方面形成了难以

逾越的门槛，制约了其他主体的管网

投资。

目前，我国天然气行业尚未实现

输配、输售分离，仍是上中下游高度一

体化的垄断经营模式。在上游天然气

供应方面，中石油、中石化和中海油三

大油气企业约占98％；在油气管道主干

线中，三大油气企业约占95％，在全国

17个已投运液化天然气接收站中，三

大油气企业接收能力占总能力的90％。

组建“草图”
关于天然气管道公司的建设，在

2015年油气改革方案筹划时就有呼

吁。2016年、2017年以来三大石油公司

理清管道公司，将管网公司和下游销

售分离，并公布管输成本，推进第三方

准入等，还是能隐约看出管网改革的

思路，即“管住中间、放开两头”，管住中

间的前提是成立独立管网公司。

中国企业研究院执行院长李锦表

示，目前我国原油、成品油、天然气长

距离输送管道基本上由中石油和中石

化下属管道公司建设，已经实质上形

成了对油气管输行业的垄断。以往管

道建设招标，更多地向石油系统内企

业倾斜，如果管网独立，民营企业有望

获得更多管道订单，管网分开将有利

于打破石油石化行业的一体化垄断，

增强行业的竞争力，对现有的格局将

有很大的冲击。

在对天然气体制领域的求变中，

管道公司的建立也步入正轨。据中国

石化经济技术研究院去年底发布的

《2019中国能源化工产业发展报告》预

测，国家管网公司有望在2019年成立，

新成立的国家管网公司将顺应我国现

行国企改革思路，由管资产向管资本

转变。新管网公司将三大石油公司剥

离的管道资产转入后，将谋求资本化、

证券化，通过上市广泛引入社会资本，

加大管网投资建设力度。

报告称，新管网公司的建立将分

三阶段进行：首先，中国石油、中国石

化及中国海油将旗下管道资产及员工

剥离，并转移至新公司，再按各自管道

资产的估值厘定新公司的股权比例；

其次，新管网公司获注入资产后，拟引

入约50％社会资本，包括国家投资基金

及民营资本，新资金将用于扩建管网；

第三，新管网公司将寻求上市。

2月9日，有媒体披露石油天然气

管道公司组建方案已获批，并列入

2019年国资委重点工作计划，有望于

年内正式成立，最快有望在年中。

目前，三大油企各自的管网已经

基本分开，整合动作开始后，三桶油的

管道资产和相关人员将被并入新成立

的管网公司。

北京商报记者 陶凤 王寅浩
实习记者 陈超

3月19日，中央全面深化改革委员会第七次会议强调，要推动石油天
然气管网运营机制改革，组建国有资本控股、投资主体多元化的石油天然
气管网公司。今年两会期间，深化石油天然气体制改革成为热点话题。国
家发改委发布的《关于2018年国民经济和社会发展计划执行情况与2019
年国民经济和社会发展计划草案的报告》 就已提出， 将组建国家管网公
司，推动油气干线管道独立，实现管输和销售分开。


