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北京商报讯（记者 刘洋 濮振宇）3
月20日，国家电网有限公司旗下国网

电动汽车服务有限公司（以下简称“国

网电动汽车”）宣布，将在居民小区特

别是老旧小区停车场、周边路侧停车

位广泛安装一款新型迷你充电设备，

破解电动汽车充电难题。

官方介绍称，这种名为“e精灵”的

电动汽车智能插座仅A4纸大小，没有

任何拖线。用户使用充电枪感应后，即

可插枪充电。由于充电枪自带一定长

度电线，因此“e精灵”可以支持跨车位

充电，实现设施通用和共享。

“2019年上半年，该智能插座将在

北京、上海、浙江、山东、安徽等省市试

点推广，下半年试点成熟后再在全国

范围推广。”国网电动汽车总经理沈建

新表示，智能插座由国网电动汽车布

点建设，充电枪则由用户自己准备。

公开资料显示，国网电动汽车成立

于2015年12月，公司唯一股东为国家电

网有限公司，公司经营范围包括电动汽

车充、换电技术服务；新能源汽车、电子

产品的技术开发等。

针对“e精灵”的安装成本以及具

体的推广计划，北京商报记者联系国

网电动汽车相关负责人，但截至发稿

并未得到回复。

据统计，截至2018年底，我国电动

汽车保有量达260万辆。预计到2030

年，保有量将达8000万辆。随着电动汽

车产销规模逐年创新高，燃油车销量

占比逐年下降，电动化已成为汽车行

业未来发展趋势之一。

但沈建新也表示，“我们调研发

现，国内电动汽车高速发展，私人电动

车充电的痛点问题愈发突出，目前私

人乘用车占电动汽车保有量约80%，私

人车主停车习惯、生活规律决定消费

者在电动车充电环节主要是在居住区

附近充电”。

充电难问题的背后是庞大的市场

机遇。数据显示，2019年春节期间，

国家电网有限公司经营范围内的26

个省份实现电动汽车充、换电量1509.9

万千瓦时，同比增长达154%。充电量

较大的省份主要分布在京津冀和长

三角地区。

业内人士认为，作为一款新型互

联网产品，“e精灵”改变了传统公共和

私人充电桩的扩张模式，省去了车主

申请报装和维护的麻烦，有助于解决

电动汽车充电难问题。然而，充电难问

题的解决很难毕其功于一役，未来“e

精灵”能否在社会效益和经济效益上

取得平衡值得关注。

·产业动态·

“头腾大战”未完待续

推智能插座 国家电网求解电动汽车充电难题

TCL通讯宣布明年推折叠屏手机

北京商报讯（记者 金朝力）3月20日，TCL集团透
露，旗下TCL通讯目前正在进行折叠屏手机的研发，

计划在2020年一季度推出折叠屏手机，主要针对海外

市场。据不完全统计，目前公布最新折叠屏手机产品

或技术的国内外企业有华为、三星、中兴、OPPO、小

米、TCL等。一些研究机构发布的专题报告认为，从国

内外厂商新品发布密集度来看，今年将成为折叠屏手

机的“爆发元年”。

其实，早在今年MWC大会前夕，TCL就发布了旗下

折叠屏手机的产品方案。不过，与其他手机厂商有所区

别的是，TCL所推出的折叠屏手机是垂直方向的折叠。

“手机行业发展到现阶段，已经没有能够特别吸

引消费者的亮点，从之前的16：9发展到全面屏，再到
现在的开槽打孔，对于消费者来讲，没有足够的吸引

力。而折叠产品从形态上改变了大家的认知，会吸引

消费者。”群智咨询资深分析师吴淑园认为。

折叠屏手机能否迅速成为市场主流，业界存在不

同判断。有观点认为，大屏手机相对小屏手机而言视

觉效果更好，所以大屏化始终是手机发展的主线之

一，折叠屏手机同时兼顾大尺寸与便携性，将是大尺

寸化的下一步发展主线。

目前企业要想真正实现柔性可折叠设计并不容

易。TCL通讯销售与市场总经理李邵康表示，柔性显

示屏和可折叠移动设备的实际应用需要克服三方面

挑战，可折叠的AMOLED柔性显示屏、耐用的机械外

壳及全新的配套软件。

产业观察家洪仕斌也表示，折叠屏手机处于起步

阶段，受技术、产能等因素制约，大规模普及尚需时

日。但从产业发展的角度看，折叠屏技术有可能成为

智能手机产业创新竞逐的焦点，国内品牌集中发力有

利于推动我国柔性显示等产业的创新发展。
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董明珠雷军10亿赌局胜负揭晓
北京商报讯（记者 金朝力）“我还没看到格力

正式的财报，”3月20日，在小米2018年业绩发布

会上，对于与格力电器掌门人董明珠10亿赌局结

果的提问，小米集团CEO雷军回应道。3月19日，

小米集团公布2018年全年财报，实现营收1749亿

元。根据格力电器此前公布的全年业绩快报，格力

电器预计2018年营业总收入2000亿-2010亿元。

至此，雷军和董明珠的“10亿赌局”初见分晓。

这场备受瞩目的赌约始于2013年12月12日，

彼时在“中国经济年度人物”颁奖典礼上，一同获

奖的董明珠和雷军，分别作为传统行业实体模式

和互联网营销模式的代表，约定了一个“10亿赌

局”，赌小米的销售额五年之内能不能超过格力电

器，赌资为10亿元。2013年，小米全年营收不足

300亿元，格力电器营收约为1200亿元。

很多人认为，董明珠和雷军两个人只是开了

个玩笑；但在2018年，随着赌约到期的日子越来越

近，董明珠回应称，“我与雷军的‘10亿赌局’已经

胜出。到时我想最好请公证处来公证下，请审计部

门来一个完整的审计，”并表示自己准备了50亿

元，企业也不会因此受到影响。

对于董明珠和雷军而言，胜负或许并不重要，

因为这场赌局更重要的意义在于传统实业与互联

网产业的对抗。当年的雷军认为，格力以空调为核

心，已经持续引领了行业多年，未来的增长空间有

限，行业的天花板已经触顶。

颇受关注的赌局不止这一个。早年，在互联网

经济异军突起时，除了雷军与董明珠的10亿赌局，

还有一个是马云和王健林针对实体商业与电商的

1亿赌约。后者或许只是王健林的玩笑，毕竟万达

也曾做过电商平台飞凡网；但对于前者，雷军代表

的互联网模式制造业和董明珠代表的传统制造业

的竞争已经延伸到商品生产环节，所以常被看作

是互联网经济与实体经济的冲突，影响更为深远。

不过，在这五年的发展中，随着小米集团AIoT

产品不断向空调、洗衣机等白电领域延伸，格力电

器也发力手机、智能家居物联网业务，两家公司的

业务界限越来越模糊。董明珠曾明确表示，智能化

时代来临，格力做的生活电器都是要融为一体的，

格力手机是格力布局“智能+”的关键一环。

产业观察家洪仕斌认为，一个是从互联网模

式逐渐链接传统产业，一个是传统产业开始转型

创新“互联网+”，格力电器和小米似乎殊途同归。

钉科技创始人丁少将认为，其实互联网经济就

是实体经济，而国家出台宽松互联网经济政策，就是

在鼓励实体经济。至于雷军和董明珠的赌约，也仅

仅是实体经济内部两种实现模式的区别，这与马

云和王健林的销售渠道之争，并无本质区别。

多闪拟申请复议
尽管天津市滨海新区人民法院已

经针对多闪、抖音与微信的纷争发布

裁定结果，但是多闪方面向北京商报

记者表示，“我们尊重法院的决定，但

我们会申请复议。我们认为，用户的头

像和昵称的所有权应该属于用户”。

此次纠纷起源于腾讯对多闪的持

续封禁。3月19日多闪弹窗提醒，“根据

腾讯公司强烈要求，您在微信QQ上的

账户信息，包括头像、昵称的权益属

于腾讯公司，如果您多闪的头像昵称

与微信QQ一致，需要修改在多闪或微

信/QQ上的头像昵称。如果昵称是真名，

我们觉得可以保留。感谢您的支持！”

此后，多闪和腾讯相关人士在朋

友圈中曾针对此轮展开多轮唇枪舌

战。在当晚的声明中，腾讯方面称已经

针对抖音和多闪的不正当竞争以及侵

犯用户合法权益的行为，向法院提起

诉讼并同时申请了行为禁令。

腾讯方面在声明中表示：“抖音违

反诚信原则，超范围和违规使用来源

于微信/QQ的用户头像、昵称等数据，

并擅自将腾讯提供给抖音的微信/QQ

账号授权登录服务提供给多闪使用；同

时，抖音违反开放平台用户协议、商业道

德以及相关法律，将来源于微信/QQ开

放平台的微信/QQ头像、昵称等数据提

供给多闪使用。”

3月20日，天津市滨海新区人民法

院即针对上述诉讼案发布裁定结果，

要求北京微播视界科技有限公司（抖

音运营方，以下简称“抖音”）立刻停止

在抖音中向抖音用户推荐好友时使用来

源于微信/QQ开放平台的微信用户头

像、昵称，直至本案终审法律文书生效。

同时，抖音立刻停止将微信/QQ开放平

台为抖音提供的已授权微信/QQ的登

录服务提供给多闪使用（裁定生效前

已通过微信/QQ账号登录过多闪的账

号除外），并不得以类似方式将其提供

给抖音以外的应用使用，直至本案终审

法律文书生效。

对此，多闪方面表示，“多闪作为抖

音私信功能的升级，一直只能用抖音账

号登录。从多闪上线开始，腾讯整体就

在不断加强对我们的屏蔽和封杀。我们

会通过法律手段捍卫自己的权益”。

行业早有先例
多闪与腾讯公司的纠葛也引发了

公众的关注。有人认为自己的头像、昵

称应该归自己所有，腾讯的做法“太霸

道”，也有人认为多闪在碰瓷。那么，用

户头像、昵称到底归谁所有？

“这类数据的抓取之争非常多，进

入到法律程序的案件也有多起。”中国

政法大学知识产权中心特约研究员赵

占领告诉北京商报记者，“目前没有法

律对此有非常明确、直接的规定，主要

是要判断企业对相关数据是否拥有权

利、拥有哪种权利，很多情况下数据的

所有权（如构成作品还涉及版权）属于

用户，但是其他企业或用户未经授权

大量抓取，可能涉及到不正当竞争，违

反反不正当竞争法所规定的诚实信用

原则和公认的商业道德。如果企业对

相关数据直接拥有所有权或者版权，

未经其授权抓取该类数据，在法律上

认定侵权就相对比较容易。”

四年前，“脉脉非法抓取使用新浪

微博用户信息”一案就是典型代表。据

报道，2014年8月，微博方面发现在脉

脉产品内，大量非脉脉用户直接显示

有新浪微博用户头像、名称、职业和教

育等信息。2016年4月，北京市海淀区

人民法院一审结案，认定脉脉非法抓

取、使用新浪微博用户信息等行为构

成不正当竞争。

中国政法大学传播法研究中心副

主任朱巍曾表示，平台拥有的账号所有

权不等于《物权法》上的所有权，只是一

种象征意义上的所有权，“用户对自己

相关信息产生的收益，都是自己的，”也

就是说，用户对账号的使用权是超级使

用权，“除了不能转让，剩下所有的权利

都是用户自己的，产生的行为后果也是

用户自己承担，而不是所有权人”。

北京市中闻律师事务所合伙人、律

师赵虎也表示，我国法律对用户对其个

人信息如何使用选择自由的保护，是高

于对电信业务经营者和互联网信息服

务提供者等平台利益之上的。

对于数据和用户隐私，中国社科

院信息化研究中心秘书长姜奇平曾对

媒体回应，“数据是互联网公司的重要

资产，平台有责任维护自己的数据安

全，也有权利保障用户的个人隐私不

受侵犯”。

艾媒咨询分析师李松霖则从竞争

的角度表示，“互联网公司竞争的孰是

孰非难以判断，但用户信息安全需成

为每个企业的关注重点，不能滥用用

户信息；其次，企业要保持合理竞争，

行业间竞争要在合乎监管和法规下进

行，否则容易损害用户权益，也会影响

整个行业健康发展”。

社交竞争胶着
头像、昵称纷争未完待续，字节跳

动与腾讯之间的竞争也仍在继续。李松

霖认为，“腾讯旗下社交矩阵平台拥有

巨大流量和用户成熟的社交网络关系，

微信/QQ拒绝多闪授权登录服务会对

多闪的用户数据抓取分析造成一定影

响，甚至有可能直接影响多闪的下载量

及活跃量，因为多闪属于熟人社交产

品，腾讯社交产品中好友或通讯录的获

取对于吸引用户有较大作用，而缺失这

一环，产品的用户体验将受到影响”。

其实从定位上来看，多闪、抖音与

微信并没有直接的竞争关系。多闪和

抖音的定位更偏向于短视频，多闪则

更像是抖音私信功能的升级。今日头

条CEO陈林也曾表示，多闪和微信不

是竞争关系，因为多闪所做的是亲密

关系社交，而微信更像是个人全部社

会关系的即时通讯社交基础设施。

不过，比达咨询分析师李锦清认

为，“多闪和抖音虽然与微信定位不

同，但是都具有社交元素。在马上到来

的5G时代，技术推动社交的互动形式

从图文向视频升级，社交领域存在变

数，这是短视频应用加快完善社交功

能的原因，也是腾讯与字节跳动摩擦

越来越频繁的原因之一”。

通过第三方的数据则可以更直观

地感受到腾讯与字节跳动的剑拔弩

张。极光大数据显示，2018年，腾讯系

应用的用户使用时长在全网应用中的

占比持续下降。截至2018年12月，腾讯

系应用的用户使用时长占比为45.3%，

较2017年同期下降9.8%。与此同时，字

节跳动系应用的用户使用时长占比在

过去一年上升趋势明显。

北京商报记者 魏蔚/文 代小杰/制表

金字火腿一季度盈利预增四至七成

北京商报讯（记者 李振兴）3月20日，金字火腿发
布业绩预告称，2019年一季度，金字火腿归属于上市

公司股东的净利润2643.05万-3209.41万元，比上年

同期的1887.89万元增长40%-70%。

金字火腿在公告中称，由于公司稳步发展火腿业

务，重点发展香肠酱肉等肉制品业务，大力拓展新零

售渠道。公司2019年一季度营业收入较去年同期有所

增加，营业成本相对下降。

据了解，这是自2018年下半年连续两个季度净利

润下滑后的首次增长。数据显示，2018年三季度，金字

火腿归属于上市公司股东的净利润只有1140.81万

元，下滑幅度达91.42%。2018年全年，金字火腿预计

归属于上市公司股东的净利润为亏损3800万元至盈

利1000万元，下滑幅度为135.2%-90.74%。

其实，金字火腿的火腿及肉制品业务2018年度盈

利4200万元。但由于中钰资本2018年度预计亏损

9400万元，加之2018年12月，金字火腿将持有的中钰

资本51%股权出售给相关回购方后，形成其他应收

款，计提了坏账准备。

为了摆脱中钰资本的拖累，早在2018年8月，金字

火腿就与中钰资本签订了回购协议，中钰资本开始回购

金字火腿持有的中钰资本股份，金字火腿回归主业。

值得注意的是，金字火腿的实际控制人将发生变

化。3月18日，金字火腿发布公告称，实际控制人施延

军和金华市巴玛投资企业（有限合伙）拟以人民币

14.42亿元的价格协议转让持有的金字火腿23.88%的

股份给广东恒健投资控股有限公司。若交易完成，恒

健控股将持有公司23.88%的股份和29.99%的股份表

决权，成为公司第一大股东。

美图2018年营收27.9亿元

北京商报讯（记者 魏蔚）3月20日，美图公布2018
年全年财报。数据显示，美图2018年营收27.9亿元，同

比减少37.8%，美图方面表示，总收入下降主要是由于

智能手机业务低迷，部分被互联网业务26.3%的强劲

增速所抵销。这是美图剥离硬件和电商业务，聚焦社

交后的首份年度财报，营收结构虽未发生巨变，但是

已经初见成效，智能硬件营收占比降至66.1%，互联网

业务营收占比涨至33.9%，毛利率从2017年的27.9%

上涨至2018年的51.9%。2018年12月，美图有接近

51%的月活跃用户成为社交用户。

根据美图财报，2018年美图互联网业务收入9.5

亿元，同比增长26.3%，毛利为4.9亿元，同比增长

134.8%，营收占比从2017年的16.7%增至2018年的

33.9%。其中在线广告收入同比增长101.9%至6.2亿

元；智能硬件业务收入18.4亿元，同比减少50.7%，毛

损为6281万元，该业务的营收占比从2017年的83.3%

降低至2018年的66.1%。

从用户规模来看，2018年美图月活跃用户规模缩

水19.9%至3.3亿人。按产品来看，2018年美图秀秀月

活跃用户同比增长0.3%至1.2亿人，美颜相机和美拍

的月活跃用户分别为7914万人和3894万人，相应同比

下降18.2%和60.3%。

业内人士表示，美图秀秀的用户数据优于其他两

款产品，是因为美图秀秀为美图社交化的主阵地。对

于美拍未来在公司的定位，美图CEO吴欣鸿表示：

“2018年8月，我们宣布了‘美和社交’的战略，这一战

略的核心是将美图秀秀转型为社交平台，在此我们投

入了较多的资源与努力。作为中国最早的一批短视频

产品，美拍仍是公司核心产品之一，公司不会放弃短

视频业务，会基于用户的属性、需求，在工具和社交业

务上不断创新，未来美图秀秀也会视频化。”

腾讯系&头条系应用用户使用时长占比变化趋势（%）法院的裁定结果并未让多闪
和微信的纠纷落定。 天津市滨海
新区人民法院于3月20日公布了
针对腾讯申请行为保全的裁定结
果，要求抖音立即停止将微信/QQ
开放平台授权登录服务提供给多
闪使用的行为。 目前案件仍在审
理当中。 多闪方面告诉北京商报
记者，尊重法院的决定，但对此裁
决会申请复议。业内人士表示，其
实行业内此类情况并非个例，这
是数据和隐私的问题， 也是腾讯
封禁多闪白热化的信号。
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用户使用时长占比=当期公司旗下App的用户使
用时长总和/当期全网所有App的使用时长总和


