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家居产业周刊 Brand品牌

“寻布中国”首发
帝标重新定义布艺沙发

人头攒动的展厅
逆势扩张，需要的不仅仅是勇气，

更是人气。

2019年3月19日，深圳国际家具展

开幕当天，深圳会展中心汇集了来自天

南海北的参展商和观众，其中在软体家

具馆，敏华控股旗下品牌芝华仕沙发的

展厅被参观者挤得水泄不通。大多数人

都是冲着芝华仕的名气去的。上海的李

女士在芝华仕沙发旁端详许久，抚摸面

料，又坐上去感受了一番，甚是满意，

“听说芝华仕的沙发特别舒服，这回算

是体验到了，我打算买一套回去”。北京

的吴女士与李女士一样慕名而来，她是

买来送朋友。

人头攒动的展厅，商机涌动，许多

来自全国各地的经销商争相与芝华仕

达成合作意向，他们看中芝华仕的现

在，相信敏华控股的未来。2018年，家居

行业整体增速趋于放缓，许多家居企业

收缩店面，甚至有的已经关门，敏华控

股的业绩反而从2017年的85亿元突破

到100亿元。“相对于全国家居行业3万

亿元的市场潜力来说，100亿元只是很

小的一部分，连1%都不到，远远没有到

我们的目标。”敏华控股执行董事兼大

中华区副总经理黄影影在接受北京商

报记者采访时十分淡定，撞线百亿大

关，给了敏华继续扩张的信心，也让经

销商甘愿跟随。

此外，芝华仕的品牌形象也随着业

绩增长深入人心。2016年，芝华仕沙发

签下天王巨星刘德华作为品牌形象大

使，伴着刘德华富有亲和力的笑容，“芝

华仕沙发，把头等舱带回家”的宣传语

在各大机场和高铁站反复传播，舒适的

芝华仕沙发也就进入了千家万户。

特殊的颁奖嘉宾
北京居然之家投资控股集团有限

公司董事长汪林朋、红星美凯龙家居集

团董事长车建新，这两位家居大佬同时

现身本就少见，两人同时登台颁奖，更

像是传说。

微笑、授牌、双手竖起大拇指合

影……展会开幕前一天的3月18日，敏

华控股全球合作伙伴答谢宴会上，汪

林朋、车建新同时登台为敏华控股

2018年度优秀店长颁奖，气场十足。两

位大佬不仅仅是在为店长颁奖，更是传

达两大家居卖场巨头对敏华控股大扩

张的支持。

这些优秀的店长是敏华控股新开

千店最重要的基石。2012年，敏华控股

启动了单店盈利战略，经过多年的优

选，涌现了一大批盈利能力很强的店

长。在单店盈利战略的助力下，店员增

加了收入，店长赚到了钱，自然有更多

的人愿意开店。

截至2019年3月，敏华控股已在全

国拥有超过2500家门店，支撑这些门店

盈利的，是敏华控股强大的生产、物流

体系。黄敏利表示，敏华控股从意大利、

德国、日本等国引进多组世界先进生产

设备，在全球设立11个生产基地，在中

国，敏华以广东、江苏、天津、重庆五大

制造基地为配送中心，自建超过300辆

专业物流车在内的配送体系，形成覆盖

30个省、自治区和直辖市的市场网络，

使得健康舒适的沙发、床垫和智能家居

可以快速送达消费者家中。

强势的线下渠道
在盛大的、上千人参加的敏华控股

全球合作伙伴答谢宴会上，坐在主桌的

除了车建新和汪林朋，还有月星家居董

事长丁佐宏、欧亚达家居董事长徐建

刚、克拉斯家居董事长王大为以及各个

流通渠道的巨头，他们来不仅仅是为黄

敏利站台，更是为敏华控股提供店面展

位，敏华控股拓展的1000家新店就将开

进这些全国最知名的家居卖场中。汪林

朋在现场承诺：“居然之家将为芝华仕

的经销商提供最好的店面位置。”车建

新和丁佐宏也表示，将为芝华仕新开

1000家店提供支持。

“对于芝华仕来说，线下渠道仍然

是主场。”黄影影认为，虽然线上消费是

大趋势，敏华在电商方面也进行了拓

展，但消费者在选购高端家具的时候，

更注重线下体验感，会亲自摸一摸产

品，所以芝华仕更适合到居然之家、红

星美凯龙、月星家居、欧亚达家居、富森

美家居等主流卖场中开店。

“2018年，线下渠道的业绩占敏华

总体的90%以上。”黄影影表示，除深耕

功能沙发外，敏华还将业务拓展到床

垫、布艺等品类，已经拥有了芝华仕、头

等 舱 、NICOLETTI（尼 科 莱 蒂）、

BradingtonYoung（伯恩名家）、HMi

（伯爵美家）等五大品牌、9个系列。此

外，敏华的店面数量也在不断增加。来

自亿欧的数据显示，1996年敏华在深圳

开出第一家芝华仕专卖店；2010年10月

芝华仕在内地门店突破千家；2017年芝

华仕门店数量达到1504家；截至2018

年9月30日，敏华在华门店达到2516家。

品类的扩大、店面数量的增加和单

店业绩的增长，给了敏华逆势扩张的底

气。品牌深入人心、产品家喻户晓、营销

体系健康发展、合作伙伴源源不断的支

持，敏华控股正向着更大的目标前进。

北京商报记者 谢佳婷 孔文燮

一年新开千店 敏华控股逆势扩张

行业动向

提升睡眠效率
慕思发布全球首款人工智能床垫

北京商报讯（记者 谢佳婷）“在这
个无眠的时代，用传统的睡眠方法已

经无法解决问题了，数字化产生无眠

的烦恼就要靠数字化的睡眠解决方案

来解决，所以只有人工智能才能带领

人类进入深度睡眠时代。”2019年3月

19日，在由中国睡眠研究会、慕思寝具

联合举办的“AI时代 智慧睡眠”———

2019世界睡眠日主题论坛暨慕思T9智

能睡眠系统发布会上，慕思寝具总裁

姚吉庆现场发布了全球首款人工智能

睡眠系统———T9智能床垫。

T9智能床垫是全球首款运用人工

智能打造出的自适应智能化产品，其

核心技术在于慕思寝具首次将“智能

调节”、“睡眠监测”与“科学分区”三项

人工智能技术结合在一起。它的工作

原理是通过床垫感应到人体的数据，

再由手机App传到云端，云端有100万

的数据，还有不同的睡感，把个体的数

据跟9.3万多条数据进行匹配，用人工

智能进行调节，通过不同的反馈，不断

地深化，让深度睡眠时间达到最长，从

而提升整个睡眠效率。

“T9智能床垫开拓了智慧睡眠新

时代，这套系统在全球来说都是跨时

代的。”姚吉庆透露，T9智能床垫由慕

思寝具、澳大利亚睡眠研究所以及萨

尔兹斯垒大学失眠研究室联合打造，

历时五年，包括三年研发以及两年的

实验认证，做了3万次的压力实验，才

诞生了全球真正意义上的智能睡眠

床垫。

作为出席本次活动的重要嘉宾，阿

里巴巴集团副总裁刘松对慕思寝具研

发的首款人工智能床垫给予了高度评

价，“慕思从T9智能床垫出发，正走向

一个万物有灵的健康生态，所谓人工智

能、物联网、5G等技术，其实就是一个

为了万物有灵的服务，服务一个有灵性

的生活状态”。

会上最新发布的《2019中国青少年

儿童睡眠白皮书》覆盖内地31个省、市、

自治区及港、澳、台地区，囊括了67564

名国内样本量，数据显示，有62.9%的青

少年睡眠不足8小时，其中13-17周岁

青少年睡眠时间严重缩短，睡眠时长低

于6小时的占比高达81.2%。除了课业压

力、3C产品的影响以外，睡眠环境也是

影响青少年儿童睡眠的重要原因，借助

人工智能手段改善青少年儿童睡眠状

况将逐渐成为主流趋势。

“2019年， 我们将再开1000
家门店。”3月18日，深圳国际家具
展开幕前一日， 敏华控股董事局
主席黄敏利在敏华控股全球合作
伙伴答谢宴会上， 当着数百名家
居行业老板的面郑重宣布， 此时
敏华控股在全国的门店数量已达
2500余家。凛冬已至，众多家居
企业缩减店面数量准备猫冬，敏
华控股却喊出再开千店的目标，
逆势扩张，底气何在？

北京商报讯（记者 谢佳婷）传统
文化艺术与沙发碰撞在一起会发生

什么？2019年3月19日，第34届深圳国

际家具展开幕首日，深耕布艺沙发16

年的软体家居领军品牌帝标家居，携

手人类非物质文化遗产宋锦织造技

艺国家级唯一代表性传承人钱小萍

大师共同推出新品锦作锦程，引来众

多嘉宾观赏。这场特别的新品发布，

意味着一个新的开始，帝标家居“寻

布中国”第一季正式启航。

“寻布中国”由帝标家居联手中

国非物质文化遗产宋锦制造技艺大

师发起，希望探寻、传承中国传统布

艺文化，复兴传统工艺技术，通过家

居市场和现代生活对布艺产品的重

新解读，重塑传统布艺文化价值。作

为“寻布中国”第一季的主题作品，锦

作锦程有一种特别的传统文化气质，

它的造型参考帝标经典的孔雀椅，面

料选用钱小萍大师监制的宋锦，既华

丽又优雅，演绎了传统宋锦与现代时

尚的完美结合。

“随着市场环境和消费理念的

不断变化，人们对布艺文化、品质、

品味、审美等更深层的需求逐步提

高。帝标家居在聚焦‘沙发’品类的

同时，希望深挖中国传统文化的核

心价值，让中国传统文化通过布艺

沙发文化和现代设计，形成享誉世

界的中国布艺沙发品牌，让更多人

享受中国布艺沙发带来的生活改

变。”帝标家居营销中心总经理雷驰

透露，从2019年1月开始，帝标就从

“丝绸之路”出发，寻访了宋锦、蜀

锦、云锦、缂丝的织造大师和专家学

者，寻求传统布艺文化与现代家居

产业的有机融合，与宋锦大师合作

的新品是一个全新的开始，“在接下

来的寻布之旅中，我们还将继续结

缘传统布艺文化领域的大师们，携

手为‘中国布艺沙发’输入传统内

涵，为非物质文化遗产的传承与再

造做出自己的一份贡献”。

分析人士认为，众多布艺沙发品

牌争相向国际潮流靠拢，帝标家居却

埋头挖掘中国传统文化内涵，在同质

化较为严重的布艺沙发市场，这种差

异化路线颇有看点，随着“寻布中国”

影响力不断扩大，中国布艺在全球布

艺产业中的影响力与形象也会随之

提升。


