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任天堂新游戏将支持中文

《波西米亚狂想曲》试水卡拉OK版

北京商报讯（记者 卢扬 穆慕）3月21日，刚刚在第
91届奥斯卡的颁奖典礼上一连斩获最佳男主角、最佳

剪辑等四项大奖的《波西米亚狂想曲》，对外公布了

100场国内卡拉OK放映版本的完整影院名单。据了

解，卡拉OK版即大银幕上打出歌词，观众可以在影院

跟着电影中的唱歌段落一起唱，值得注意的是这种方

式放映影片是目前国内院线的首次尝试。

《波西米亚狂想曲》以皇后乐队为原型，聚焦

乐队主唱FreddieMercury的人生经历。此次试水

“另类”放映方式，片方显然试图再次提振票房。但

在多部热门影片同日上映的情况，《波西米亚狂想

曲》将交出一份什么样的答卷还是未知数。

在业内人士看来，今年夺得奥斯卡并已经在3月1

日上映的《绿皮书》，截至目前已经获得4.31亿元票房，

这让观众对于奥斯卡影片的期待不断走高。但与《波

西米亚狂想曲》同档期上映的电影也不容小觑，不光

有未映先火并由于谦亲自出演的《老师·好》，还有在

柏林电影节上包揽影帝、影后“双雄”的《地久天长》及

荷兰惊悚灾难片《狂暴雄狮》等。

此次卡拉OK放映版本公布后，有网友评论称，

“卡拉OK版听着还是挺新颖的，不管怎么样还是

想尝试一下”。但也有网友表示，“平常电影院的

‘奇葩’就够多了，安安静静看电影不好吗，建议避

开这些电影院比较好”。影评人刘贺对此指出，“另

类”放映方式的确可以在前期宣传上获得一定优

势，也会有部分观众为“尝鲜”走进这些电影院。但

观影体验毕竟是较为主观的个人感受，纵观目前

国内观众习惯，即便有“卡拉OK”的规则在前，也

难免会有观众在走进影院后感受不适。“最为重要

的是，在乐迷、观众掺杂的场次内是很少有几率能

实现全场大合唱，如果处理不好反倒会影响观影

中的音效”。

Focus
聚焦

北京商报讯（记者 肖玮）针对消费者认为机
票退改费收取不合理一事，航企开始有所行动。

3月21日，国航、南航等航空公司先后发布消息，

根据民航局《关于改进民航票务服务工作的通

知》要求，将实行新的国内客票退改手续费收费

标准，由以往两档收费标准调整为四档，即“阶

梯费率”。

具体来看，国航公告显示，3月31日（含）起实

施四档费率，按照“航班起飞前30天（含）之前”、

“航班起飞前30天（不含）至14天（含）”、“航班起飞

前14天（不含）至4小时（含）”、“航班起飞前4小时

（不含）至航班起飞后”，四个时间段内的退改手续

费收费标准不同且时间计算精确到分钟。同时，更

换客票后退票由按照新票的退票规则收取退票手

续费，改为按照原始客票（即第一张客票）的退票

规则收取退票手续费。随后，南航官网也刊发消

息，从3月24日起，消费者自愿变更和自愿退票的

手续费收费标准将实行四档“阶梯费率”。

一直以来，民航票务服务都是旅客投诉的焦

点问题之一，尤其是机票退票、改期和签转服务中

存在的一些“乱象”，更引发社会广泛关注。针对机

票退改签过程中存在的收费过高、捆绑搭售等问

题，民航局于去年7月下发《关于改进民航票务服

务工作的通知》（以下简称“通知”），新规对航空公

司、OTA平台（在线旅行社平台）和销售代理企业

等在规范制度、改进服务方面提出具体要求，如航

企要制定机票退改签收费“阶梯费率”，不能简单

规定特价机票一律不得退改签等。业内人士分析，

除国航、南航外，其他航空公司也将按照自己的节

奏，采用新的退改费标准。

民航局相关负责人曾介绍，接下来，航空公司

要严格执行明码标价规定，在官网、App等渠道的

显著位置上公布实际执行的国内航线旅客运价种

类、水平及退改签收费标准，且在旅客购买机票

过程中，也要清楚告知；在把控收费标准的合理

性方面，航企要合理确定客票退改签收费标准，

退票费不得高于客票的实际销售价格，要制定机

票退改签收费“阶梯费率”，不能简单规定特价机

票一律不得退改签；航空公司还要统一规范直销

和分销渠道的退改签制度，确保全渠道（含直销、

分销渠道）退改签收费标准一致，要加强对OTA

平台、销售代理企业的管理，对违反收费标准的进

行严格处罚。同时，除航空公司外，OTA平台、销

售代理企业也是客票销售及退改签服务的主要责

任主体。

国航南航推出国内机票退改阶梯费率

300余项活动亮相北京国际电影节

北京商报讯（记者 卢扬 穆慕）3月21日，由国家电
影局指导，北京市人民政府、中央广播电视总台主办

的第九届北京国际电影节宣布将于4月13日-20日举

办。据悉，本届北京国际电影节主题为“家·国”，与此

同时将围绕这一主题将展开300余项系列活动。

北京国际电影节组委会常务副秘书长王珏表示，

第九届北京国际电影节将进行主竞赛单元“天坛奖”

评奖、开幕式、北京展映、北京策划主题论坛、北京市

场、电影嘉年华、闭幕式暨颁奖典礼七大主体活动，特

别策划活动“印度电影周”，以及“注目未来”单元、电

影音乐会、“经典京剧电影”单元以及电影沙龙、新片

发布等300余项活动。

“天坛奖”面向全球征集了2018年1月1日后出品

的电影，选取15部入围。同时邀请7位著名国际影人

组成评奖委员会。以综合思想性、艺术性和观赏性等

几方面标准，评选出10个奖项的影片。其中，北京展

映环节分为“焦点”、“一带一路”等16个展映单元，呈

现500部多题材、多风格、多国别的影片。该环节将于

4月6日至20日在北京30家商业影院、电影机构及高等

院校举行。

中国电影资料馆副馆长张小光指出，“北京展映”

单元特别策划了“特展———纪念新中国成立70年”，回

顾中国电影几十年的发展历程。值得注意的是，本届

电影节将电影市场更名为北京市场，将于4月16日至

19日在北京国际饭店举行。其持续时间和场地面积与

往年相比有所增加，时间由3天延长为4天，面积扩大

20%，在延续往届“电影要素”、“项目创投”两大平台

的同时，全新推出“版权交易平台”。

北京将重点检查旅游中销售老年保健品行为
北京商报讯（记者 蒋梦惟）旅游

成北京整治老年保健品乱象行动中的

一大重点。3月21日，北京市民政局印

发《北京市整治养老行业“保健”市场

乱象保护老年人合法权益工作方案》

（以下简称“方案”）。根据《方案》，本市

将严厉打击虚假宣传、虚假广告、制售

假冒伪劣产品等扰乱市场秩序行为及

欺诈老人等各类违法行为，遏制“保

健”市场乱象，其中，以免费体检、组织

旅游等形式销售保健品的行为将成为

重点检查内容。

根据《方案》，本次将重点整治三

个类别的产品和行为，其中就包括了

近期频被曝光的夸大产品效果和功

效，特别是声称可以辅助缓解病痛、提

高活动能力、改善生活质量，具有降血

糖、降血脂、降血压和改善睡眠、增加

免疫力等辅助功效的老年人常用保健

食品。值得注意是，《方案》还提出了北

京将重点检查的几个向老年人销售保

健品的渠道，比如免费体检、举办会

议、专家义诊、组织旅游等。按照《方

案》要求，北京市养老机构也需要自查

是否存在以免费体验、举办会议讲座、

旅游、义诊等形式销售保健品行为。而

各区将在6月底前报送整治工作的阶

段性进展，11月底前报送工作总结。

实际上，近年来利用组织旅游的

形式向老年人推销保健品的现象层出

不穷，多地也曾曝出有企业在旅游中

高价销售、虚假宣传名不符实的保健

品问题。去年，地方公安机关就曾查处

了一个公司化运作的涉嫌保健品诈骗

的犯罪集团，共打掉38个非法销售平

台，缴获赃款3000余万元。据当地警方

介绍，该团伙以“爱心助老”和免费为

幌子，将老人们诱骗至“养生基地”旅

游。其间，安排工作人员假扮“医疗专

家”，然后安排免费体检、虚构体检结

果，再以保健产品有防癌抗癌、治疗心

脑血管疾病、预防基因突变等功效进

行虚假宣传，诱骗老年人以每瓶380元

的价格购买成本仅为十几元的保健

品。就在公安机关收网行动之前的短

短三个月内，仅江苏省就有上万名老

年人被骗，涉案金额高达数千万元。

据悉，上述涉案公司在全国多个

省（市）旅游景点设立所谓的“养生基

地”，其实也就是销售平台，发展了数

百个经销商，通过发放传单、免费送

礼的方式，引诱老年人办理“爱心助

老福利卡”，非法获取公民个人信息

后，从中筛选出有消费潜力的老年人，

再以免费为幌子将其诱骗至“养生基

地”旅游。

有资深经济律师告诉北京商报记

者，随着老年人消费需求愈发多元化，

确实开始有一些唯利是图的不法分子

为了谋取经济利益，通过夸大药效、虚

假宣传甚至是组织免费旅游等方式

引诱老年人走进骗局。该律师提醒

称，老年人及其亲属在选择老年旅游

产品时，不要为图便宜，参加低价劣

质团，而且出游前对整个行程要有明

确的认识，最好选择安排宽松、时间比

较充裕的旅行团，并签订一个比较详

细的出游合同，以便权益受到侵害时

能得以维护。而旅途中，如有购物，要

保留有效购物凭证，万一出现纠纷可

以向当地消委会或旅游、公安等部门

投诉举报。

限制幼教证券化后，红黄蓝交出

了首份年报。3月21日，红黄蓝发布截

至2018年12月31日的四季度及2018

全年未经审计财务业绩报告。报告显

示，2018年红黄蓝净收入为1.565亿美

元，较2017年1.408亿美元微增。但归

属于股东的净损失却达到了180万美

元，2017年归属于股东的净利润还有

710万美元。尽管红黄蓝CFO魏萍表

示，因政策要求对部分直营幼儿园

业务的调整，将会对公司短期的利

润率产生一定影响，但事实是，自

2017年底暂停加盟业务后，在2018

年的政策高压下，陷入颓势的红黄

蓝正频频触礁。

加盟触礁
红黄蓝正努力走出泥潭。最新公

布的财报显示，红黄蓝2018年四季度

扭亏为盈，实现净收入4500万美元，

较去年同期3910万美元同比增长

15.2%。净利润为60万美元，上年同期

为20万美元。但纵观全年，跌势已是

定局。

红黄蓝创始人、董事兼首席执行

官史燕来表示:“2018年是充满挑战的

一年。国家出台了一系列与幼儿园和

民办教育相关的政策，我们支持政策

并积极采取措施，主动根据政策变化

调整幼儿园运营。同时，我们亦积极扩

展公司的业务线，全面服务0-6岁的幼

儿教育需求。”

红黄蓝的颓势有一个关键线

索———关闭特许加盟。红黄蓝的品牌

形象自2017年底虐童案后似乎一直难

以修复，受案件影响，红黄蓝在2017年

底暂停加盟业务的扩张。这给刚在美

股上市不足百天的红黄蓝带来不小打

击，毕竟在2017年，加盟业务贡献了红

黄蓝总收入的1/3。尽管红黄蓝于2018

年6月重启了亲子园的加盟业务，但依

然没能带来明显转机。三季度依旧“惨

淡”收场，净亏损430万美元，毛利率由

上年同期的24.1%收窄至3.5%。

而在未关闭特许加盟业务前，据此

前三年财报统计，红黄蓝的加盟幼儿园

平均每年增长45所以上，加盟亲子园平

均每年增加超过100所。而2018上半

年，红黄蓝的加盟幼儿园增加了6所，加

盟亲子园增加了83所。据悉，亲子园是

面向幼儿的早教培训机构，是红黄蓝赖

以起家的业务。由于将重心转向亲子园

加盟，这也在一定程度给红黄蓝四季度

的营收带来了红利。

监管压力
红黄蓝创建于1998年，旗下拥有

亲子园、幼儿园、竹兜教育三大品牌。

2017年9月27日，在美国纽约证券交易

所挂牌上市。随后股价一路上涨至33

美元，但截至发稿，红黄蓝股价仅为

7.92美元/股。

一切都有迹可循。作为一家核心

资产为盈利性幼儿园的上市公司，红

黄蓝近两年在幼儿园业务上，却接连

遭遇重击。先是因2017年底的虐童事

件，导致股价暴跌38.41%，市值缩水约

2.9亿美元。紧接着，2018年11月，国务

院出台了《中共中央国务院关于学前

教育深化改革规范发展的若干意见》，

提出民办幼儿园一律不准单独或作为

部分资产打包上市，上市公司不得通

过股票市场融资投资盈利性幼儿园，

不得通过发行股份或支付现金等方

式，购买盈利性幼儿园资产。《意见》一

出，红黄蓝股价当天暴跌超50%，其间

两度熔断。该政策出台直接让资本与

幼儿园之间划清界限。

这还不是终点。2019年1月，国务

院办公厅印发了《关于开展城镇小区

配套幼儿园治理工作的通知》，再度给

红黄蓝的前景蒙上阴影。《通知》要求

小区配套幼儿园应由当地教育行政部

门办成公办园或委托办成普惠性民办

园，不得办成营利性幼儿园，对已经开

办的营利性幼儿园，将在2019年9月底

前完成交接手续。

赛伯乐投资集团教育产业基金合

伙人程子婴表示，像大型的已上市的

民间资本所办园及相关幼教集团，如

果当初在审批时使用了小区配套园这

个指标，同样也要交回教育行政部门，

不能再进行运营。这也意味着，红黄蓝

直营园、加盟园的开办和扩张都将受

到影响，依靠幼儿园这一核心业务将

难以为继，转型势在必行。

改名求变
时间不等人。今年2月，红黄蓝宣

布计划将公司名称从“RYBEducation”

更改为“GEHEducation”。在改名背

后，是红黄蓝针对0-6岁儿童教育服务

领域的多元业务战略和平台化转型。

而在国际业务拓展上，红黄蓝也宣布

以约人民币1.25亿元收购新加坡一民

营儿童教育集团约70%的股权。

事实上，2018年学前教育新政发

布前，红黄蓝就已在早幼教市场谋求

机会。去年6月红黄蓝对儿童素质教育

品牌“又又国学堂”进行了数百万元天

使轮投资，收购了上海一家为2-6岁儿

童提供早教服务的公司，并与北京一

家教育服务集团签订了90%的股权收

购协议，获得包括国际幼儿园在内的

教育资产组合。

据了解，目前除了幼儿园加盟

项目外，红黄蓝还拥有母婴电商平

台、绘本阅读等其他服务。公开数据

显示，红黄蓝对外投资中，非幼儿园

企业超过30家，涉及领域包括出版

物、艺术培训、儿童潜能开发、会务

及活动组织、教育信息咨询等多个

品类。

“在资本市场，幼儿园经营这块的

发展潜力不大了。”多鲸资本创始合伙

人姚玉飞表示，大型幼教集团会围绕

优质内容供应商、优质平台去转型。在

“史上最严”学前新政出台后，将民办

幼儿园资本化之路封死已是不争的事

实。红黄蓝不得不调整其国内幼儿园

资产比重，收购的新加坡儿童教育集

团股权一事，正是其转型走向海外市

场的一个信号。

在业内人士看来，其众多收购动

作也表明，红黄蓝正在向多业务线、

多地域经营发展。最新财报同时显

示，受幼儿园业务未来的不稳定性，

红黄蓝以面向未来的智慧教育服务

平台为载体，形成亲子早教、幼儿园、

托育中心、家庭及素质教育四大事业

版图。

北京商报记者 刘斯文

红黄蓝近两年业绩要点

（单位：万美元）

归属于股东
的净亏损或利润

经调整归属于
股东的净利润

毛利润净收入

15650
14080

2560 2950

-180 710 510 1110

2018年
2017年

红黄蓝由盈转亏北京商报讯（记者 卢扬 实习记者 杨海丹）一场
游戏界的盛会刚刚落下帷幕。3月21日凌晨，任天堂在

美国召开了2019年春季独立游戏直面会，公布了一

系列将要登陆NS平台的游戏。值得注意的是，一直以

来对中国市场态度“冷淡”的任天堂确认，其中的绝大

多数游戏都将支持中文。而从今年1月29日起，任天堂

Switch也已开始支持中文系统语言。时隔两年，任天

堂似乎大有卷土重来的架势。

在任天堂公布的游戏列表中，几乎每月都有一款

新游戏发售，其中包括《茶杯头》《我的朋友佩德罗》

《怪奇物语3》“节奏地牢”X“塞尔达传说”《Cadence

ofHyrule》等。而在目前公开的NS游戏中，已超过

160多款游戏宣布支持中文。

事实上，早在2017年，任天堂就曾瞄准中国市

场，通过其官方YouTube频道CHTNintendo发布

了一段名为“中华圈用游戏阵容影片 2017”的

Switch游戏宣传片，同年腾讯《王者荣耀》海外版

《ArenaofValor》也登陆 Switch平台。其间甚至有

传闻称腾讯将会与任天堂联手，将Switch带入到中

国大陆，但随后被腾讯游戏辟谣。然而，在接连放了几

次大招后，任天堂对中国市场的开拓再次陷入沉寂。

时隔两年，任天堂又有了新动作。2018年底，任

天堂新任社长古川俊太郎在针对海外市场的开拓

时就曾表示，“不久的将来会在亚洲做一些增长，

会在中国市场挑战自我”。当时古川俊太郎单独提

起中国，也引发了外界对其在中国布局的猜测。资

深游戏玩家李鹏告诉北京商报记者，此前，因为盗

版、政策限制等原因，Switch一直没有推出国行版。

且相比于其他国家，中国的主机玩家规模不大，也导

致了任天堂对中国市场的若即若离。“但这几年来也

能明显感觉到，大陆市场更受重视了。最直观的就

是，以前只有繁体中文，现在简体中文就快出来了。”


