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文化创意产业周刊

耗资千万难回本
如果你身处抗日战争时期风起云涌的大上海，作

为一名地下党员周旋在各方势力之间，你会怎么做？

在时下火爆的游戏《隐形守护者》中，玩家扮演一名卧

底在敌方的爱国青年，只要点击鼠标，屏幕上就会出

现“播放/ 暂停”、“倍速”等按钮，甚至还有播放进度

条，乍看之下，似乎是播放一段影片，但实际是由玩家

决定故事走向。

《隐形守护者》的热销也让它背后的制作方NewOne

Studio进入人们的视线，但Steam上58元的售价让这家

公司很难回本。《隐形守护者》的总制片Demi表示，作品正

式推出时，它的开发周期已超过两年，如果把人力和影视

化拍摄成本都算上，投入的金额达到千万级。

与此同时，《隐形守护者》的热度也受到冲击。数

据显示，3月5日《隐形守护者》在Steam上更新终章

后，两天内新增4000条差评，总体评价也从原来的“特

别好评”下滑至“褒贬不一”，原因是《隐形守护者》在

WeGame平台上的更新时间领先Steam，招致众多

Steam玩家的不满。随后Demi发布道歉信并进行解

释，“目前剧情已经完结，是一个完整作品，接下来大

家可能各奔东西”。

北京人人创造科技有限公司CEO朱家亮表示，

“许多游戏都会遭遇玩家恶意差评的情况，此次可能

是玩家们希望提醒制作方重视Steam的玩家。但游戏

的评价是投资方最注重的部分，评价不理想很可能导

致投资方撤资甚至是游戏制作团队的解散”。

影视还是游戏
互动影视游戏最早的萌芽并非出现在游戏领域，

而是影视公司一次“异想天开”的尝试。四年前，瑞士

一家名为CtrlMovie的公司在电影节上展映了互动电

影作品《夜班》，入场观众需事先下载专门的App，每

当剧情推进到需要做出选择时，系统会自动推送选

项，再播放观众票选对应的电影片段。随后，《夜班》在

Steam上线，它将原有只是作为游戏点缀的选择项进

一步加强，跟随剧情可以解锁7种不同的结局。

随后《暴雨》、《超凡双生》等互动影视游戏陆续诞生，

2018年，《底特律：变人》上线两周销量就轻松超过百万套。

国内首部探险题材互动影视游戏《古董局中局之佛头起

源》也随后上线，5天内复玩率超过25%。一时间，互动影视

游戏成为了影视公司和游戏公司争相竞逐的蓝海。

“该类游戏的本质是满足玩家在选择权上的需求，

这也是吸引玩家的关键所在。”朱家亮表示，互动影视

游戏的成功在于游戏本身是一个很好的剧本，互动只

是用来加强叙事和放大用户沉浸式体验的方式，如果

忽略了剧情，互动将成为单纯的噱头。

风口与挑战并存
《古董局中局之佛头起源》的主要制作团队互影

科技创始人■鹏曾表示，移动端的普及以及高度个人

化的内容消费将使得交互大有可为，而“互动影视”这

样“千人千剧”的内容消费模式恰好迎合了移动端的

使用特点。

在导演王卓看来，互动影视游戏的优势是能让观

众更深层次地参与到内容中去，同时也能成为影视产

品宣发和营销过程中的有力手段。同时，观众对个性

化的追求和数字技术的不断革新都为互动影视游戏

市场创造了良好的条件。“但互动影视游戏动辄上千

万的成本费用不亚于一部电视剧的拍摄成本，这让许

多影视公司都难以承受。”

除此以外，互动影视游戏真正在游戏领域闯出一

片天地的根本是要回归内容创新，但这并非易事。朱

家亮坦言，任何爆款的成功都是没有公式的，相信《隐

形守护者》的出现会使得大批游戏公司都跟风制作

相同题材的游戏，但再去制作同类型游戏也不过是

“换汤不换药”，想要超越前作更是难上加难。内容才

是互动影视游戏的王道，互动环节如何与内容衔接

且不破坏沉浸感是游戏公司在开发时首先要解决的

问题。 北京商报记者 宗泳杉

互动影视游戏的进击

石药新诺威深交所上市 深耕“细”作功能食品业务
在国内消费者健康意识不断增强、

国家政策大力扶持的背景下，国内功

能食品市场发展规模和速度得到进一

步提升，国内众多知名企业也开始纷

纷在该领域布局意欲大展拳脚。

近日，石药集团新诺威制药股份有

限公司（以下简称“新诺威”）发布首次

公开发行A股并在创业板上市发行公

告，确定本次发行价格为24.47元/股。

根据发行公告内容，新诺威首次公

开发行股票数量不超过5000万股，占

发行后公司总股本的比例不低于25%。

本次发行全部为新股发行，公司股东

不公开发售股份。

专注功能食品研发创新
新诺威是石药集团旗下专注功能

食品开发的全资子公司，在成功登陆

A股后，新诺威将优化产业布局深耕

国内功能食品市场。

招股书显示，新诺威主营业务为功

能食品的研发、生产与销售。目前，公

司生产的功能食品主要为维生素类保

健食品和咖啡因类功能饮料添加剂。

作为行业内领先企业，公司“果维康”

商标为中国驰名商标，“果维康”牌维

生素C含片先后获得中国公众营养和

发展中心“营养健康倡导产品”、“中华

预防医学会健康金桥重点工程项目”等

多项荣誉。

新诺威生产的咖啡因产品作为食

品添加剂广泛应用于功能饮料中，具

有提神醒脑、抗疲劳、暂时驱走睡意并

恢复精力的作用，产品主要销往美国、

德国、爱尔兰、巴西、印度等地，是百事

可乐、可口可乐、红牛三大国际饮料公

司的全球供应商。

通过在功能食品行业的探索，新诺

威积累了丰富的研发经验和客户资

源，拥有领先的研发能力、完善的制造

工艺、严格的质量管控体系。

在研发上，主要专注于咖啡因类产

品生产工艺的改进，以及保健食品新

资源、新技术、新剂型等方面的研究。

多年来积累了数十项保健产品生产技

术，拥有发明专利近20项，形成了较为

全面的保健食品产品技术体系，获得

的保健食品批准证书位居行业前列，

多项技术指标达到国际领先水平。

市场规模不断扩大
近年来，国民收入水平不断提高，

人口老龄化引发的慢性病管理需求增

加等状况引发了居民对健康、营养的

强烈关注，加之国家利好政策支持，国

内功能食品市场规模不断扩大。

资料显示，2014年1月，国务院办

公厅发布《中国食物与营养发展纲要

（2014-2020年）》提出，要加快发展营

养强化食品和保健食品，促进居民营

养改善；要全面普及膳食营养和健康

知识，加强对居民食物与营养的指

导，提高全民营养意识，提倡健康生

活方式。

2016年10月，国务院发布的《“健

康中国2030”规划纲要》中提到要坚持

“健康优先”的发展战略，建立健全居

民营养监测制度，对重点区域、重点人

群实施营养干预，重点解决微量营养

素缺乏、部分人群油脂等高热能食物

摄入过多等问题，逐步解决居民营养

不足与过剩并存问题。

综观全球，美国、澳大利亚、新西

兰等发达国家的保健食品行业已经

进入成熟稳定阶段，中国保健食品行

业起步时间较晚，正处于成长期，增

长率依然保持较高水平，行业提升空

间较大。据普华永道思略特估计，未

来五年中国保健食品市场将新增1000

亿元规模。

产业布局规划雄心显露
在保健功能食品市场快速发展的

背景下，新诺威取得较为亮眼的成绩。

数据显示，2018年，新诺威实现收入

12.4亿元，2016-2017年，新诺威分别

实现收入8.9亿元、10.3亿元，年均复合

增长率为18.01%。2018年新诺威实现

净利润为2.24亿元。

据了解，为进一步提升公司盈利能

力，新诺威计划将此次公开发行募集资

金用于进一步优化发展公司主营业务，

具体包括保健食品和特医食品生产、保

健品研发中心建设、营销体系建设、

新建保健品软胶囊产业化及咖啡因

系列产品节能减排技术升级改造等五

大项目。

据介绍，未来三年新诺威将从产品

研发、营销网络扩建以及品牌发展等

多方面入手，加大产业布局。在产品方

面，公司将研发和生产如补充维生素/

矿物质产品、补钙及骨骼健康产品、增

强免疫力产品、缓解体力疲劳产品和

缓解视力疲劳产品等保健食品系列产

品，以及特殊医学用途配方食品系列

产品，逐步形成品类齐全、满足不同消

费者需求的产品结构。

在营销网络布局上，新诺威将在加

强与国际知名饮料品牌合作的基础

上，进一步拓展欧美市场，完善海外营

销网络布局，进一步拓宽食品添加剂

销售渠道。在保健食品方面，公司将继

续加强营销网络建设，不断拓宽销售

渠道，建立多层次的销售网络。

在深耕的基础上进行领域的细分，

加码布局功能食品行业，石药新诺威

优势已经显现。此次公开募股，业内人

士认为将为新诺威注入更强大的发展

活力，并以此热度带动整个功能食品

行业的升级优化。

游戏《隐形守护者》已经上线近两个月的时
间，这款定位于“互动影像作品”的互动影视游
戏在Steam上曾一度拿下热销榜首、 好评率超
过92%的成绩。近年来，随着泛娱乐的概念深入
人心，影视和游戏之间的次元壁也逐渐被打破，
尽管已有《底特律：变人》、《黑镜：潘达斯奈基》、
《隐形守护者》和《古董局中局之佛头起源》等互
动影视游戏在市场中初露头角， 但作为新生事
物的互动影视游戏仍有很长的路要走。


